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Abstract

The Fridays for Future climate strikes have received unprecedented media coverage. This paper
discusses the impact on Austrian climate reporting and how the Fridays for Future movement
achieved that. Particular attention is paid to the extent to which the social movement is changing
the role of the media as a force for action and impact. For this purpose, theories are introduced
on which journalists work in the field and why some of them are becoming obsolete when it
comes to climate reporting. The implications are explained against the framework of the issue
conjuncture of public attention conveyed with the approaches of Downs (1972) and Rucht
(2016). A review of previous protest and social movements with an ecological focus in Austria
explains the basis on which the Austrian Fridays for Future movement is founded. A digression
on the psychological mechanisms at work with recipients of climate communication will further
explain the processes and behaviors of the audience. How these processes are perceived from
the perspective of journalism, science, and activism is addressed in the empirical part of this
paper using guided interviews. The results from the empirics are contextualized with the
findings from the theory using qualitative content analysis based on systematic categorization
according to Mayring (2019). This thesis aims to analyze the changes in climate reporting since
the appearance of Fridays for Future. This thesis does not take a normative approach on
desirable climate reporting or a prediction on the future of Fridays for Future. The implications
include the restructuring of the media and the problems that are inherent in media that are
resurfacing more than ever before. The journalistic selection processes by the news factors
result in the climate crisis being thematically conveyed in the form of event reporting. The
reasons for this are that newsrooms lack the expertise, resources, and grasp of the climate crisis
as a dimension rather than a department. This makes it nearly impossible for the media to walk

the line between appellative activism and the abstract language of science.



Abstract (Deutsch)

Die Klimastreiks von Fridays for Future haben eine noch nie da gewesene mediale Resonanz
erfahren. Die vorliegende Arbeit behandelt die Auswirkungen auf die Osterreichische
Klimaberichterstattung und wie die Bewegung Fridays for Future das erreicht hat. Ein
besonderes Augenmerk liegt darauf, inwieweit die soziale Bewegung die Rolle der Medien als
Handlungs- und Wirkungssetzer verdndert. Dafiir werden Theorien vorgestellt, anhand derer
JournalistInnen in der Praxis arbeiten und warum manche davon in der Klimaberichterstattung
obsolet werden. Die Auswirkungen werden vor dem Hintergrund der Themenkonjunktur
offentlicher Aufmerksamkeit vermittelt und mit den Ansédtzen von Downs (1972) und Rucht
(2016) erklart. Ein Riickblick auf bisherige Protest- und soziale Bewegungen mit 6kologischem
Schwerpunkt in Osterreich erklirt die Basis auf der die dsterreichische Fridays for Future-
Bewegung aufbaut. Ein Exkurs iiber die psychologischen Mechanismen, die bei den
RezipientInnen von Klimakommunikation einsetzen, soll die Verhaltensweisen des Publikums
naher erldutern. Wie diese Prozesse aus der Sicht des Journalismus, der Wissenschaft und des
Aktivismus wahrgenommen werden, behandelt der empirische Teil dieser Arbeit anhand von
Leitfadeninterviews. Die Ergebnisse aus der Empirie werden mittels qualitativer Inhaltsanalyse
auf Basis von systematischer Kategorisierung nach Mayring (2019) mit den Erkenntnissen aus
der Theorie in Kontext gesetzt. Diese Arbeit hat zum Ziel, die Verdnderungen der
Klimaberichterstattung Osterreichischer Medien seit dem Erscheinen von Fridays for Future zu
analysieren. Dabei fiihrt sie keinen normativen Ansatz {iber eine wiinschenswerte
Klimaberichterstattung oder eine Prognose liber die Zukunft von Fridays for Future an. Zu den
Auswirkungen zdhlen die Neustrukturierungen der Medien und die medieninhédrenten
Probleme, die stirker denn je an die Oberfliche dringen. Die journalistischen
Selektionsprozesse durch die Nachrichtenfaktoren fiihren dazu, dass die Klimakrise thematisch
in Form von Ereignisberichterstattung vermittelt wird. Die Ursache dafiir liegt darin, dass es
den Redaktionen an Fachwissen und Ressourcen fehlt. Weshalb sie es auch nicht schaffen, die
Klimakrise als Dimension statt als Ressort zu erfassen. Das macht es den Medien nahezu
unmoglich, die Gratwanderung zwischen dem appellierenden Aktivismus und den abstrakten

Formulierungen der Wissenschaft zu bestehen.
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1 Einleitung

Die Klimakrise zdhlt in den Bereichen der Wissenschaft, Politik und Massenmedien zu den
meistdiskutierten Phidnomenen wunserer Zeit. Der Fakt, dass die weltweiten
Durchschnittstemperaturen in den letzten 100 Jahren deutlich angestiegen sind, scheint
weitgehend akzeptiert zu sein. Hingegen werden die Ursachen und Folgen der globalen
Erderwdrmung weiter kontrovers diskutiert (Oschatz, Maurer & HaBler, 2015, S. 149). In
westlichen Medien spielt die Klimakrise mit der Griindung des Weltklimarats im Jahr 1988 eine
bedeutende Rolle. In den vergangenen drei Dekaden hat die mediale Berichterstattung iiber die
Klimakrise wellenartig stattgefunden. Die Offentliche Aufmerksamkeit fiir ein Thema zu
fokussieren, ist in den verschiedenen Phasen der Themenkonjunktur eine Herausforderung.
Einschldgige Ereignisse wie internationale Welt-Klimakonferenzen oder dem Pariser
Klimaabkommen verdichten die Anzahl an Medienberichten. In jiingster Zeit, genauer noch
seit dem Jahr 2019, stabilisiert sich die Intensitit der medialen Diskussionen zu einer
Konstanten — und diese auf einem hohen Niveau (Robausch, 2020, S. 11). Im Jahr 2019 erlangt
das Thema eine noch nie da gewesene mediale Resonanz. Die schwedische Schiilerin Greta
Thunberg initiiert mit ihrem Schulstreik fiir das Klima eine weltweite Protestbewegung,
genannt Fridays for Future. Sie schafft es, vorwiegend junge Menschen global zu mobilisieren
und auf Forderungen nach einer nachhaltigeren Klimapolitik folgen Aktionstage des globalen
Klimastreiks (Haunss, Sommer & Fritz, 2020, S. 9ff). Die Protest- und Bewegungsforschung
setzt sich mit der Entstehung, Mobilisierung und Entwicklung von Bewegungen auseinander
und beobachtet die Schnittstellen zwischen einer Bewegung, dem Publikum und den Medien.
Bereits Joachim Raschke betont: ,,Eine Bewegung, iiber die nicht berichtet wird, findet nicht
statt.” (1985, S. 343). Uber die Massenmedien informieren zum einen die Wissenschaft und
zum anderen die Politik, die BiirgerInnen tiber die Ursachen und Auswirkungen der Klimakrise.
Unzureichend — empfinden die Aktivistinnen von Fridays for Future und iiben durch
Protestaktionen dffentlich Druck auf EntscheidungstriagerInnen aus. Zum einen fordern sie von
der Politik, dass sie rechtskréftige Entscheidungen zum Wohle einer nachhaltigen Umwelt setzt
und zum anderen sollen Medien mehr und anders iiber die Klimakrise berichten, um Menschen
besser zu informieren. Die vorliegende Arbeit behandelt, wie 6ffentlicher Druck von Fridays
for Future die Klimaberichterstattung von Medien beeinflusst. Genau genommen: Was
berichten die Medien? Wie wird berichtet? Wie oft wird dariiber berichtet? Welche

Deutungsrahmen werden gesetzt und welche Bilder werden verwendet? Diese Entscheidungen



treffen Redakteurlnnen in Medienunternehmen. Diese Wahrnehmungs- und Selektionsprozesse
sind oft Routineentscheidungen, denn Journalistinnen selektieren anhand von
Nachrichtenfaktoren zur zielgerichteten Aufmerksamkeitsfokussierung (Engelmann, 2016, S.
464). Die Medienberichterstattung umfasst natiirlich nicht nur das Thema Klimakrise, sondern
mehrere Themen iiber mehrere Ressorts verteilt, die miteinander fiir den Platz auf der Titelseite
in Konkurrenz stehen. Die Auswahl der Themen und die Folgen dieser Selektionsprozesse
werden in dieser Arbeit beobachtet. Welches Thema setzt sich durch und warum? Es passiert
sehr viel auf der Welt und tagesaktuelle Medien wie Fernsehnachrichten oder Tageszeitungen
berichten daher nicht kontinuierlich liber die Klimakrise, sondern im Zusammenhang mit
besonderen Ereignissen — auch Ereignisberichterstattung genannt. Diese Ereignisse konnen die
Weltklimakonferenzen COP (Conference oft the Parties) oder der Jahrestag des Pariser
Klimaabkommens sein, aber auch extreme Naturkatastrophen oder Ernteausfille (Oschatz,
Maurer & HabBler, 2015, S. 150). Nach Rucht (1994) hingt die Chance auf mediale
Berichterstattung von der Phase der Themenwelle ab, in welcher der Protest gerade stattfindet.
Damit sich ein Ereignis in eine bestimmte Richtung entwickelt, hingt von einem bestimmten
Momentum ab, das auch die Medienaufmerksamkeit beeinflusst (Rucht, 1994, S. 337). Wie
diese Phasen der Medienaufmerksamkeit strukturiert sind, zeigt das Modell ,,issue-attention
cycle® nach Downs, Kapitel 5.2.2 (Downs, 1972, S. 38). So wie Oschatz, Mauerer & Hal3ler
anmerken, verliert die Berichterstattung, nach dem Abklingen des Momentums an Kontinuitét
(2015, S. 151). Ein historisches Beispiel liber die Berichterstattung vergangener sozialer
Bewegungen, welche in den Folgejahren an medialer Aufmerksamkeit verloren haben, ist der
Widerstand und die Anti-Atom-Bewegung im Jahr 1978 im Zuge der Inbetriebnahme des
Atomkraftwerks Zwentendorf (Global 2000, 2021) und die Besetzung der Hainburger Au im
Jahr 1984. Die Agenden der Anti-Atomkraft-Bewegung und der Besetzung sind noch immer
aktuell, doch die mediale Berichterstattung hat nach diesen Ereignissen stark abgenommen.
Obwohl die Klimadebatte, sei es 1,5 Grad oder das Einstufen von Atomkraft als nachhaltige
Energieversorgung, sogar auf den Agenden dieser beiden Umweltbewegungen basiert.
Welchen weiteren Verlauf die soziale Bewegung Fridays for Future nehmen wird, ist zum
derzeitigen Stand nicht abzuleiten. Indes ist es relevant zu erdrtern, wie die soziale Bewegung
die Redaktionen in Form von Klimaressorts, die abnehmende Medienaufmerksamkeit, die Art
und Weise der Klimaberichterstattung und die Expertise der Redaktionen beeinflusst. Die
Journalistinnen Rosanna Atzara, Nadja Hahn und der Journalist Stefan Kappacher besprechen
genau das soeben genannte, aber auch die Verantwortung der Medien in dieser Sache in der
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rdumen ein, dass zwischen einem neutral und niichternen oder etwa appellierend und beinahe
aktivistischen Auftreten in der Klimaberichterstattung abzuwégen ist. Nichtsdestotrotz ginge es
aber vielmehr darum, dass die Redaktionen mehr Kompetenz und Expertise beim Thema
Klimajournalismus bendtigen (Atzara, Hahn & Kappacher, 2021) Diesen Ausgangspunkt

mochte diese Arbeit auch nachgehen.

1.1 Relevanz des Themas

Diese Arbeit behandelt die Medienaufmerksamkeit der dsterreichischen Klimaberichterstattung
am Beispiel der sozialen Bewegung Fridays for Future. Die Klimakatastrophe ist ein
gesellschaftspolitisches Thema. ,,Die Naturgefahren nehmen im Zuge von Klimawandel und
Umweltzerstdrung zu und betreffen verstirkt vulnerable Regionen. Die Anzahl der weltweiten
Schiaden aus Naturkatastrophen hat sich laut der Schaden-Datenbank NatCatSERVICE des
Riickversicherers MunichRe im Zeitraum 1980 bis 2012 fast verdreifacht.“ (Rehaag &
Waskow, 2015, S. 420). Die Anzahl der Umweltkatastrophen nimmt weltweit seit 1970 stark
zu und verursacht jihrlich Milliarden an Schiden durch Uberflutungen, Hitzewellen und
Waldbrénde. Diese Umstdnde verdndern den Lebensraum von Menschen existenzial (Moment
Institut, 2021). Zum anderen beeinflusst die Klimakrise allem voran durch die soziale
Bewegung Fridays for Future, die Aufgaben und die Berichterstattung der Medien. Fridays for
Future richtet ihre Forderungen nach klimafreundlicheren Maflnahmen an die Politik und
forciert einen 6ffentlichen Diskurs auf gesellschaftspolitischer Ebene. Diesen Diskurs greifen
die Medien auf (Goldenbaum & Thompson, 2020, S. 276) und aus der Wirkungsforschung ist
bekannt, dass eine hohe Korrelation zwischen den thematischen Prioritéten der Bevolkerung,
der Publikumsagenda und der Themenstruktur in den Medien, also der Medienagenda besteht
(Gleich, 2019, S. 126). Den 6ffentlichen Diskurs beeinflusst Fridays for Future seit dem Winter
2018 und provoziert die Medien, stiarker wissenschaftlich fundierte und auf Expertinnen und
Experten gestiitzte Berichterstattung iiber die Klimakatastrophe zu betreiben. Als Folge nimmt
die Klimaberichterstattung innerhalb der Medien mehr Raum in den Redaktionen ein (Atzara,
Hahn & Kappacher, 2021). In deutschsprachigen Medienhdusern bilden sich Klimaressorts wie
beispielsweise bei der Wochenzeitung Falter, Moment Magazin oder gar Neue Medien mit
einem Fokus auf Wissenschafts- und Klimajournalismus wie das Medium Ozon, das Umwelt-
& Klimaformat von funk. Diese Tendenzen in der Medienlandschaft und ihre Entwicklungen

werden in dieser Arbeit untersucht. Wie steht es um die Klimaberichterstattung? Welche Rolle



spielt Fridays for Future und ihre Entwicklung fiir die Klimaberichterstattung und die
Medienlandschaft?

1.2 Problemstellung

Diese Arbeit wirft einen Blick auf die Kausalititen und Korrelationen zwischen Fridays for
Future und der Klimaberichterstattung Osterreichischer Medien. Die Problemstellung der
vorliegenden Arbeit besteht darin, Fridays for Future als soziale Bewegung zu rekonstruieren
und ihre Wirkung auf die Klimaberichterstattung zu analysieren. Ein besonderes Augenmerk
wird daraufgelegt, von welcher Relevanz die 6ffentliche Resonanz und die massenmediale
Aufmerksamkeit fiir Fridays for Future ist und wie diese sich auf die Medien auswirken.
Hierbei wird das Konzept des Framings vorgestellt, auf bisherige klimapolitische Bewegungen
angewendet und an der aktuellen Debatte um Fridays for Future tiberpriift. Bislang wurde die
mediale Darstellung der Fridays for Future nur tangential wissenschaftlich behandelt. Die

vorliegende Arbeit bietet moglicherweise einen Anstof3 in diese Richtung.

1.3 Erkenntnisinteresse und Forschungsfragen

Diese vorliegende Arbeit setzt sich zum Ziel, den Einfluss und die Auswirkungen der sozialen
Bewegung Fridays for Future auf die Klimaberichterstattung der dsterreichischen Medien zu
behandeln. Die Rolle der Medien wird in diesem Fall als Wirkungs- und Handlungssetzer
verstanden, welcher Frames und eigene Agenden setzt. Das Erkenntnisinteresse wirft die Frage
auf, ob soziale Bewegungen und die Themen beziehungsweise Agenden, die sie thematisieren,
medial nur temporir aufgegriffen oder als fixer Bestandteil der Medienberichterstattung in
diesem Fall in Form von Klimaberichterstattung beibehalten werden. Auf einer Metaebene
kann diese Arbeit DenkanstoBe fiir die Zukunft des Klimajournalismus bieten.
In Hinblick auf das Erkenntnisinteresse kann folgende forschungsleitende Fragestellung
formuliert werden:
(HFF) Welche Auswirkungen hat die soziale Bewegung Fridays for Future auf die
Klimaberichterstattung osterreichischer Medien?
Aus dieser komplexen Hauptforschungsfrage ergeben sich folgende theoretische und
empirische Teilforschungsfragen:
(TFF1) Welche Frames setzen Medien in ihrer Berichterstattung iiber soziale
Bewegungen wie Fridays for Future?

(TFF2) Wie werden soziale Bewegungen in der Theorie definiert?



(TFEF3) Wie beeinflussen soziale Bewegungen die Medien in ihrer Rolle als Wirkungs-
und Handlungssetzer?

(TFF4) Welche Zusammenhdnge bestehen zwischen den Massenmedien und sozialen
Bewegungen?

(EFF1) Wie beeinflusst die soziale Bewegung Fridays for Future die Rolle der Medien
als Wirkungs- und Handlungssetzer?

(EFF2) Wie beeinflusst die soziale Bewegung Fridays for Future die

Klimaberichterstattung osterreichischer Medien?

1.4 Relevanz des Themas

Im theoretischen Teil dieser Arbeit wird zuerst der theoretische Kontext, in dem der folgende
Sachverhalt untersucht wird, vorgestellt. Diese gesellschaftspolitische Forschungsfrage wird
theoretisiert und  grundlegend in der Kommunikationsforschung sowie der
Bewegungsforschung aufgearbeitet. Dabei wird die Rolle der Medien, die Natur von sozialen
Bewegungen und das Zusammenspiel beider sowie die Auswirkungen auf die
Klimaberichterstattung durch Fridays for Future im Zentrum stehen. Die Klimabewegung
Fridays for Future wird vor dem Hintergrund der Bewegungs- und Protestforschung
identifiziert, kategorisiert und ihre Medienresonanz sowie Bewegungsmobilisierung
chronologisch aufgearbeitet. Demnach bietet die Arbeit Einsicht in die generelle Entstehung,
Entwicklung und Mobilisierung und die Begriffsdefinition von sozialen Bewegungen, aber
ganz speziell in die von Fridays for Future. Die Medienwirkungsforschung umfasst die
Selektion und Publikation von Medieninhalten sowie den Einsatz von Frames. Eine relevante
Theorie ist hierbei das Agenda Setting und ihre Ebene des Framings. Diese ist insofern
interessant, da diese Frames gesellschaftlichen Einfluss haben und die Rolle der Medien als
Handlungs- und Wirkungssetzer noch ein mal unterstreichen. AuBBerdem sind diese Frames
ausschlaggebend fiir die Beantwortung der Forschungsfrage: Wie Fridays for Future die
Klimaberichterstattung beeinflusst. Im Genaueren wird untersucht, welchen Einfluss eine
Protestbewegung wie die der Fridays for Future auf die Klimaberichterstattung dsterreichischer
Medien hat. Diese Arbeit stellt ein Verstdndnis zur Kontextualisierung des Sachverhaltes zur
Verfiigung und setzt dieses voraus. Der kontextuelle Rahmen bildet sich um die mediale
Relevanz der Fridays for Future und das zunehmende 6ffentlich Interesse fiir ihre Forderungen
an die Politik. Dafiir werden Begriffe und Strukturen wie die Rolle der Offentlichkeit, die

Entstehung und Entwicklung der Bewegung sowie die mediale Berichterstattung dariiber



erkliart. Wann und welche Zyklen Themen im o6ffentlichen Diskurs durchleben, werden mit
Ansdtzen und Modellen von Downs (1972) und Rucht (2016) erldutert. Mit der
Themenkonjunktur héngt der Protest selbst, seine Inszenierung und sein Verhéltnis zu den
Medien zusammen. Dafiir richtet sich der Blick einmal mehr auf die Bewegungsforschung. Die
Forschung auf diesem Gebiet setzt sich mit der Phinomenologie von sozialen Bewegungen,
den Bedingungen zur Bewegungsmobilisierung und der Interaktionstheorie zu den
Referenzpunkten Massenmedien und Offentlichkeit auseinander (Rucht, 1994, S. 339-341).
Dafiir werden die Strukturen vergangener Protest- und sozialer Bewegungen mit 6kologischem
Schwerpunkt herangezogen. Im Fokus stehen ihre Agenden, ihre Interaktionen mit Medien und
Politik und ihre Dynamik. Als Beispiele mit Bezug zu Osterreich werden die Proteste gegen die
Inbetriebnahme des Atomkraftwerks Zwentendorf im Jahr 1978 und die Besetzung des

Donaukraftwerks Hainburger Au im Jahr 1984 rekonstruiert.

Im empirischen Teil der Arbeit werden anhand der qualitativen Methode der
Leitfadeninterviews zehn Personen aus den Bereichen Journalismus, Natur- und
Sozialwissenschaft und Aktivismus zum Thema befragt. Das Textmaterial wird mithilfe der
qualitativen Inhaltsanalyse nach Mayring und Fenzl (2019) analysiert und durch induktiv
formulierte Kategorien ausgewertet. Die Auswertungsmethode wird genauer im Kapitel 6.4

erlautert.



2 Theoretischer Untersuchungskontext

In diesem Kapitel wird der theoretische Untersuchungskontext definiert. Diese Arbeit zieht
Ansdtze aus der Kommunikationsforschung, genauer noch dem Bereich der
Medienwirkungsforschung, aus der Protest- und Bewegungsforschung heran. Diese beiden
Bereiche theoretisieren zum einen die Handlung und Wirkung von Medien und zum anderen
die Entstehung und Mobilisierung von sozialen Bewegungen. Die Forschung auf diesen beiden
Bereichen  tangiert einander  hdufig, weil Interdependenzen  zwischen  der
Aufmerksamkeitserzeugung sozialer Bewegungen und der Wirkung von massenmedialer
Kommunikation bestehen. Mit ihrem Forschungsziel, die Auswirkungen von Fridays for
Future auf die Osterreichischen Medien zu beleuchten, hebt diese Arbeit den theoretischen
Untersuchungskontext auf eine Ebene der Aktualitit. Dabei bezieht sie sich stets auf die
Medientheorie wie dem Agenda Setting und der Framing-Forschung, um die Handlungen
zwischen Massenmedien und Fridays for Future zu identifizieren. Denn das gesellschaftliche
Denken wird nicht nur vom Handeln der Aktivistinnen von Fridays for Future gelenkt und
beeinflusst, sondern auch beziehungsweise vor allem von der medialen Berichterstattung
dariiber. Noch genauer sind es die Kontexte, in denen Medien Protestbewegungen darstellen,

kommentieren, kritisieren und bewerten (Kainz, 2020, S. 3).



3 Massenmedien

Dieses Kapitel behandelt die Rolle der Medien und dadurch auch ihre Relevanz fiir den
offentlichen Diskurs mithilfe der Medienwirkungsforschung. Der Begriff ,Massenmedien® ist
eine ,,Sammelbezeichnung fiir Presse, Rundfunk und Fernsehen, im weiteren Sinne auch fiir
Biicher, CDs, Videos und Internet, also fiir Mittel (=Medien), mit denen Nachrichten und
Unterhaltung in Schrift, Ton und Bild zu einem breiten Publikum kommen.* (Thurich, 2011, S.
34). Die gesellschaftliche Aufgabe der Medien wird oftmals als ,vierte Sdule der Demokratie*
oder als ,public watchdog® beschrieben. Thurich (2011) beschreibt Massenmedien folgend:
,Den Massenmedien Presse, Horfunk, Fernsehen und Internet ist in der Demokratie eine
wichtige Aufgabe zugedacht. Sie sollen umfassende sachgerechte und verstdndliche
Informationen liefern, damit die Biirgerinnen sich eine politische Meinung bilden und

sachkundig an politischen Entscheidungen mitwirken konnen.* (Thurich, 2011, S. 96).

3.1 Wirkungsforschung

Die Wirkungszusammenhédnge zwischen Medieninhalten und RezipientInnen haben sich im
Laufe der Wirkungsforschung diametral verdndert. Wéhrend der ersten Phase der
Medienwirkungsforschung dominiert vorwiegend die normative Vorstellung der allméchtigen
Medien: Das sogenannte ,,Stimulus-Response Paradigma*® stellt die Medien und ihre Inhalte als
wirkungsstark dem rezeptiven Massenpublikum gegeniiber. Die Medienaussagen, zwar sozial
und individuell schéddlich, wirken wie Stimuli direkt und uniform auf die Rezipientlnnen. Diese
normative Pramisse wird maligeblich durch empirische Erhebungen gepridgt und fiihrt
darauffolgend durch die Einbindung des Individualverhaltens des Organismus zur Erweiterung
des Modells, ,,Stimulus-Organismus-Response Paradigma®. Diese Entwicklung hebt den
Aspekt hervor, dass Rezipientlnnen in sozialen Gruppen eingebunden sind und somit
bestehende Pradispositionen zu bestimmten Themen und somit auch Medienbotschaften haben.
Dieser Umstand wirkt sich auf Medienwirkungen aus, denn diese kann im Voraus festgelegte
Meinungen und  Einstellungen  nur  begrenzt  beeinflussen. = Wihrend  die
Medienwirkungsforschung zuvor keine normativen Bewertungen von Gesellschaft,
Medienaussagen und Rezipientlnnen wahrnimmt, so dndert dies sich vor der Pramisse des
,,Uses-and-Gratification Ansatzes®. Dieser Ansatz betont, dass sich Menschen den Medien und
ithren Angeboten aktiv und kreativ zuwenden, um ihre individuell je anders gelagerten

Bediirfnisse zu befriedigen.* (Bonfadelli, 2013, S. 104). Das Publikum iibernimmt eine aktive



Teilhabe an Medienangeboten. Damit riickt die Fragestellung, was Menschen mit den Medien
machen in den Vordergrund. Kontrdr zur bislang dominierenden Frage, was Medienaussagen
mit Menschen machen (Bonfadelli, 2013, S. 104). Diese Fragestellung ist relevant fiir die
vorliegende Arbeit, denn zentriert RezipientInnen, in diesem Fall AktivistInnen, als Handlungs-
und Wirkungssetzer von Medieninhalten. Bonfadelli (2013) argumentiert, dass die
Medienwirkungsphinomene in einem breiten Verstindnis betrachtet werden miissen. Aus der
amerikanischen Forschung kommende Typen von Wirkungen und Unterteilungen variieren in
der Unterscheidung (S. 104). In der folgenden Matrix (Abbildung 1) veranschaulicht McQuail
(2010, S. 466) die Typen der Medienwirkungen nach den beiden Dimensionen Zeit und
Intentionalitdt auf den Achsen langfristig und kurzfristig sowie geplant und ungeplant. Das
stellt den Wandel hin zu einem umfassenderen Verstindnis dar, der sich auch in den

unterschiedlichen Definitionen von Medienwirkungsphdnomenen widerspiegelt.

INTENTIONALITY
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Abbildung 1 Medienwirkungen (McQuail, 2010, S. 466).



Das Folgekapitel behandelt das Agenda Setting und den Framing-Ansatz, Theorien der
Medienwirkungsforschung. Das Agenda Setting betrachtet Medien aus der Perspektive des
Mainstreams, welcher dazu beitragen kann, die Ansichten der Bevolkerung anzugleichen. Trotz
der angleichenden Funktion gilt das Agenda Setting weiterhin als wichtige Voraussetzung fiir
den Erfolg von demokratiepolitischen Prozessen. Auch der Framing-Ansatz und dessen Effekt
wird als ,,erwiinscht“ und ,funktional® in gesellschaftlichen Prozessen eingestuft. Beide
Ansdtze stehen in einem medienwissenschaftlichen Kontext, indem keine objektive
Wirklichkeit besteht. Durch die Priorisierung der Subjektivitit konnen die unterschiedlichen
personlichen und sozialen Pridispositionen konstant idente Medienbotschaften individuell

unterschiedlich deuten und bewerten (Bonfadelli & Marr, 2008, S. 130).

3.1.1 Agenda Setting

Die Thematisierungsfunktion der Medien behandelt der Agenda-Setting-Ansatz. Der Ansatz ist
eine Theorie der Medienwirkung, denn sie nimmt an, dass die Medien aufgrund der Auswahl
und Prisentation von Themen (Medienagenden) einen starken Einfluss darauf haben, was das
Publikum fiir relevant hilt (Publikumsagenda) (Gleich, 2019, S. 126). ,,Die empirische Agenda-
Setting-Forschung setzt sich zum Ziel abzukléren, welche Faktoren dariiber bestimmen, ob, wie
und durch welche Medien das Publikum auf welche gesellschaftlichen Probleme aufmerksam
gemacht wird oder nicht.“ (Bonfadelli, 2013, S. 107). Im Jahr 1972 formulieren Maxwell
McCombs und Donald Shaw erstmals diese Theorie und stellen einen Zusammenhang zwischen
der Medienagenda und der Publikumsagenda fest. Also die Rangordnung der Themen, die
Medien fiir relevant einstufen gegeniiber jener, die das Publikum fiir relevant hélt. Dabei geht
es weniger darum, was die RezipientInnen denken, sondern vielmehr darum, woriiber also iiber
welche Themen sie nachdenken. Demzufolge wird angenommen, dass Massenmedien die
Realitit nicht vollstdndig abbilden, denn sie selektieren und entscheiden iiber welche Themen
intensiv berichtet und in Folge auch nachgedacht wird. Die Medien gelten auch als stérkste
Quelle fiir politische Informationsbeschaffung (Gleich, 2019, S. 126). Die Funktion des Agenda
Setting z&hlt daher zu den wichtigsten Leistungen massenmedialer Kommunikation fiir die
Gesellschaft. Die Selektion und Bereitstellung von Themen fiir 6ffentliche Kommunikation und
Diskurse dient als Voraussetzung zur Verstindigung, aber auch als Losung von komplexen
gesellschaftlichen Themen. Die Wahrnehmungs- und Selektionsroutinen im Journalismus
richten sich nach dem konventionellen Nachrichtenwert und setzen gesellschaftliche

Thematisierungsprozesse in Gang (Bonfadelli & Marr, 2008, S. 130f). Maurer (2016) hélt fest,
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dass durch die starke theoretische und empirische Beschiftigung mit der Entstehung der
Medienagenda der Agenda-Setting-Ansatz auch als eine Journalismustheorie begriffen werden
kann (S. 419). Gladys Engel Lang und Kurt Lang erkennen 1981 bei der Analyse des
Watergate-Skandals, dass der urspriingliche Agenda-Setting-Ansatz die komplexen Prozesse
noch nicht vollstindig erkldren kann. Sie vermuten ,,insbesondere einen Einfluss politischer
Akteure auf die Medienagenda: Die Medien greifen demnach vor allem die Themen auf, die
die Politik setzt. Die Prozesse, die zur Entstehung der Medienagenda fiihren, bezeichneten sie
als Agenda-Building [...].* Der Begriff kommt urspriinglich aus der Politikwissenschaft, um
die Entstehungsprozesse von politischen Agenden zu beschreiben (Maurer, 2016, S. 422-433).
Im ersten Schritt setzen die Medien Themen und orientieren sich dabei unterschiedlich stark an
der gesellschaftlichen Realitit und ihren sozialen Problemen. Im zweiten Schritt priorisieren
und strukturieren Medien diese Themen fiir ihre Berichterstattung. Im dritten Schritt wird in
Form der sogenannten Publikumsagenda die Themensetzung der Medien vom Publikum so
iibernommen. Das bedeutet auch, dass die durch Medien subjektiv gesetzte Themenauswahl,
Prioritdtensetzung und Reihenfolge der Themen sowie ihre Relevanz von Rezipientlnnen
iibernommen wird (Bonfadelli, 2013, S. 107). Das Publikum wird durch die Medienagenda iiber
Themen, Umstidnde und gesellschaftliche Realitidten informiert und iibernimmt diese auch
nahezu unverindert. Im Gegenzug konnen sie am Diskurs teilnehmen, erleben somit soziale
Integration und gestalten beziehungsweise kontrollieren ihre Umwelt (Gleich, 2019, S. 126f).
Bonfadelli (2013) hebt die Relevanz der Medien hervor, dass ihnen ,eine wichtige
gesellschaftliche Funktion zukommt, indem sie die begrenze Aufmerksamkeit der Menschen
auf ein Set von oOffentlich relevanten Themen fokussieren und so zur Integration der
Offentlichkeit beitragen.“ (S. 107). Bei der Medienagenda ist der Zeitraum der
Berichterstattung ein Indikator, um die Themenrelevanz zu bestimmen, — so auch die
Haufigkeit, der Umfang und die Platzierung der Berichterstattung (Rucht, 1994b, S. 338). Je
hiufiger das Agenda Setting in der Praxis rekonstruiert wird, desto stirker riickt eine neue Frage
ins Zentrum: Wie beeinflussen Interessengruppen und gesellschaftliche Akteurlnnen bei
kontrovers diskutierten Themen (wie beispielsweise die Klimakrise) mit geschicktem
Themenmanagement den Agenda-Building-Prozess? Dabei setzen sich in der Debatte die einen
stirker durch als die anderen. Hierbei konnen auch spezifische Kompetenzen, berufliche
Tatigkeiten oder iiberzeugendes Know-how entscheidend sein (Bonfadelli, 2013, S. 107). Das
ist insofern relevant fiir die vorliegende Arbeit, da diese Frage auch folgend formuliert werden

konnte: Wie beeinflussen PolitikerInnen, VertreterInnen von Olkonzernen, Medienschaffende
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und Aktivistinnen von Fridays for Future beim kontrovers diskutierten Thema Klimakrise mit

geschicktem Themenmanagement den Agenda-Building-Prozess?

Auf einer neuen Ebene wird der Agenda-Setting-Ansatz um eine neue Primisse erweitert. Das
Second-Level-Agenda-Setting ist ,,dass Medien nicht nur die Prioritit von Themen bestimmen,
sondern dass durch die Medienberichterstattung auch die Attribute der Themen hervorgehoben
werden, und in der Folge ein Wichtigkeitstransfer der Attribute ins Bewusstsein der
Mediennutzer stattfindet. (Bonfadelli, 2013, S. 108). Denn es gilt neue Personen zu
iiberzeugen und die Reichweite zu erweitern. Alle Stakeholder in der Klimadebatte, die
Aktivistinnen des Protests, die PolitikerInnen der Parteien, die LobbyistInnen der Olkonzerne
oder der Umweltorganisationen, die Journalistinnen der Massenmedien sowie die
RezipientInnen versuchen durch ,,strategischer Kommunikation in der Offentlichkeit jeweils
thre Sichtweise der Problemdefinition, Ursachen- und Verantwortungsattribuierung,
moralische Bewertung und Losungen von sozialen Problemen durchzusetzen (Bonfadelli,
2013, S. 108). Die Problemdefinition, Anschuldigung von Ursachen und Verantwortungen
sowie MaBnahmen sind Deutungsmuster, sogenannte ,Frames‘. Welches Narrativ den

moralischen Kompass des Publikums leitet, beschreibt der Framing-Ansatz im Folgekapitel.

3.1.2 Framing-Forschung

Die Kommunikationswissenschaft beschéftigt sich im Rahmen der Framing-Forschung damit,
inwiefern Rezipientlnnen kognitive Schemata zur Wahrnehmung ihrer Lebensrealitdt
verwenden. Im medienwissenschaftlichen Kontext werden Deutungsrahmen behandelt
(Bonfadelli & Marr, 2008, S. 135). Herkenrath (2011) fiihrt an, dass der Framing-Ansatz
sogenannte ,Frames® als Interpretationsschemata beschreibt, damit eine Person Geschehnisse
oder Umsténde im (sozialen) Umfeld erfassen, wahrnehmen, identifizieren und begrifflich
einordnen kann. ,,Als Deutungsmuster strukturiert ein ,Frame‘ die Wahrnehmung, hilft dem
Individuum, Ereignisse mit Sinn zu versehen und seine Erfahrungen zu organisieren, und bietet
Orientierungshilfen fiir das soziale Handeln* (Herkenrath, 2011, S. 47). Die Anwendung von
Frames bezeichnet man als ,Framing‘ und dessen Wirkung als ,Framing-Effekte‘. Das
Forschungsfeld legt zentrale Schwerpunkte im ,journalistischen Frame-Setting‘, im ,Frame-
Building® und in den ,Framing-Effekten‘. Journalistisches Frame-Setting beschreiben die
Autorlnnen Scheufele und Engelmann (2016) folgend: ,,Die kognitiven Bezugsrahmen von
Journalisten kann man als journalistische Frames bezeichnen. Sie schlagen sich in den

Beitrdgen dieser Journalisten als Medien-Frames nieder [...] Journalisten lassen also ihre
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eigenen Vorstellungen, Schemata, Deutungen oder auch Vorbehalte in ihre Beitrdge einflieBen
(Scheufele & Engelmann, 2016, S. 444). Das Frame-Building beschreibt, dass Journalistlnnen
auch Frames aufgreifen, die politisch-gesellschaftliche AkteurInnen setzen. Unter den Framing-
Effekten zdhlen die Auswirkungen des journalistischen Frame-Settings, denn indem
,Journalisten in ihren Beitrigen Bezugsrahmen aufspannen oder die Rahmen anderer Akteure
aufgreifen, legen sie Rezipienten unter anderem bestimmte Urteile nahe® (Scheufele &
Engelmann, 2016, S. 444). Dabei konnen unterschiedliche Perspektiven eingenommen werden.
Die Kommunikator-Perspektive betrachtet, welche Rolle die kognitiven Frames bei
Journalistinnen wihrend der Auswahl an Tagesthemen spielen. Das bedeutet, welche
Deutungsmuster liegen bei Medienschaffenden vor, wie spiegeln sie sich in der
Nachrichtenproduktion wider und welchen Wandel durchleben sie? Aus der
Wirkungsperspektive wird mehrheitlich die Wirkung dieser Medien-Frames auf die einzelnen
RezipientInnen untersucht. Als Rezipientlnnen gelten in diesem Zusammenhang ebenso die
Journalistlnnen selbst, da sie den Frames der Nachrichtenagenturen und meinungsfiihrender
Medien ausgesetzt sind und somit zur Zielgruppe gehoren (Scheufele & Engelmann, 2016, S.
446). Dabei ist wichtig zu unterscheiden, dass nicht jeder Frame fiir Rezipientlnnen neu ist.
Wirkt ein Frame erst mal, so hinterldsst er einen residualen Erkennungswert. Die
Rezipientlnnen erkennen dieses Schema wieder, da sie darauf ,geprimt‘ sind in diese Richtung
zu deuten, ziehen es fiir ein spéteres Urteil heran. Diese Wirkung féllt unter den ,Priming-
Effekt’ (Scheufele & Engelmann, 2016, S. 451). Die o6ffentlichkeits- und
bewegungstheoretische Perspektive beobachtet, welches Framing 6ffentliche Akteurlnnen, vor
allem Protestgruppen und soziale Bewegungen, betreiben. Denn auch sie mdchten mithilfe von
strategischer Kommunikation ihre Frames im 6ffentlichen Diskurs durchsetzen. Dieser Prozess
bietet thnen auch die Mdéglichkeit der Mobilisierung von neuen TeilnehmerInnen (Scheufele &
Engelmann, 2016, S. 446). Dieser Ansatz ist fiir die vorliegende Arbeit eine relevante Analyse
zur Bestimmung, ob und welche Frames Fridays for Future nutzt, um die Bewegung zu
mobilisieren und das eigene Narrativ zu vermitteln. Denn ein Interesse daran gewisse Themen
zu ,pushen® haben ,nicht nur Journalisten, sondern auch Politiker, Unternehmer,
Protestgruppen und Biirger” (Scheufele & Engelmann, 2016, S. 445) sowie die Public Relations
von Interessenvertretungen (Bonfadelli & Marr, 2008, S. 135). Bonfadelli und Marr (2008)
strukturieren dies folgend: Die vermittelten Frames werden im Frame-Building
wissenschaftlich analysiert und rekonstruiert, anschlieBend im Frame-Setting als Daten
untersucht und erhoben und die Auswirkungen als Framing-Effekte formuliert. Dabei heben

die Autoren hervor, dass vor allem folgender Frage nachgegangen zu beleuchten ist: Inwiefern
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folgen Rezipientlnnen den durch Medien vermittelten Perspektiven und passen ihre eigene
Wahrnehmung an das Thema an bzw. integrieren dieses hinein? Die daraus entstehenden
Auswirkungen, aber auch der Stellenwert und die Verantwortung von Massenmedien zur
Meinungsbildung und Handelssuggestion von Individuen sind dann zu untersuchen (Bonfadelli
& Marr, 2008, S. 135). Wie bereits in der Kommunikator-Perspektive erwahnt, konnen Frames
einen Wandel durchlaufen. Das bedeutet, dass neben dem formal-professionellen Rahmen der
Planung und Durchfiihrung von Arbeitsroutinen auch der inhaltlich journalistische Rahmen
relevant ist. Denn JournalistInnen setzen sich den Bezugsrahmen selbst und erwarten Ereignisse
bzw. Neuerungen, die auch in diesen Rahmen hineinpassen. Damit ist der journalistische
Bezugsrahmen auch ein Erwartungsrahmen. Dieser kann sich durch folgende Einflussfaktoren
verdndern:  kurzfristige = Verdnderungen durch  Schliisselereignisse,  mittelfristige
Verdanderungen durch Framing-Strategien von politisch-gesellschaftlicher Akteurlnnen und
langfristige Verdnderungen im Zuge von sozialem Wandel (Bonfadelli & Marr, 2008, S. 447).
Fiir das Themenfeld der Klimakrise ist eines dieser Schliisselereignisse die Weltklimakonferenz
2018 in Katowice. Briiggemann und Jorges (2022) stellen fest: ,,Zur allgemeinen
Aufmerksamkeit entscheidend beigetragen hat auch die soziale Bewegung Fridays for Future.
Greta Thunbergs Streik vor dem schwedischen Parlament im August 2018 und ihre Ansprache
auf der Weltklimakonferenz in Katowice 2018 gingen durch die Medien und 16sten zunéchst
lokale und regionale, spéter nationale und globale Streiks von Schiiler:innen aus.*
(Briiggemann & Jorges, 2022, S. 29). Bohl, Braunhuber, Daniel, Gldsser, [lchmann, Lange und
Wingender (2021) betonen, dass die Bewegungsforschung interdisziplinir einzelne Zuginge
zur Klimabewegung unterschiedlich analysiert, wie beispielsweise den Stellenwert von
Ressourcen in der Protestorganisation (siehe Kapitel 4.2 Mobilisierung und Stabilisierung von
sozialen Bewegungen) und die politischen und sozialen Kontexte, in denen soziale
Bewegungen handeln. Diese Kontexte und die Motivationen dahinter kann der Framing-Ansatz
erldutern und die Interpretationen und diskursive Strategien der Bewegungen adressieren (Bohl
etal., 2021, S. 5). Die vorliegende Arbeit analysiert mithilfe der Framing-Forschung die Frames
der Klimakrise, die Fridays for Future, aber auch andere Stakeholder setzen, um das Narrativ
zu lenken und die Klimaberichterstattung zu beeinflussen. Denn Wissenschafterlnnen und
Klimaforscherlnnen appellieren, dass in der Medienberichterstattung die Wortwahl und
Beschreibung relevant fiir eine wirksame Klimakommunikation ist. Dabei ist die Beschreibung
der wirksamen Klimakommunikation hier normativ. So fiihrt Schrader (2022) an, dass in der
Klimakommunikation das Wort ,,Klimawandel“ nicht mehr verwendet werden sollte, sondern

»Erderhitzung* oder ,,Klimakrise* (2022, S. 113). Beim Aspekt der Energiewende betont er,
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dass Beschreibungen wie ,Dekarbonisierung® (S. 81) oder eine Prozentangabe von einer
Treibhausgasreduktion einem Fachjargon entsprechen, zu abstrakt sind und Distanz schaffen,
stattdessen wiirden einfache Formulierungen wie ,.frei von Kohle, Ol und Gas* verstindlicher
sein (2022, S. 121f). Ahnliches gilt auch bei der Einschitzung des politischen Handelns
beziehungsweise dem Mangel dessen. So konnen Framings bei der Erreichung von
Klimaschutzzielen wie die ,Verschirfung® dieser oder auch die ,strengen Emissionswerte*
subtile Botschaften vermitteln. Diese konnen stattdessen mit ,,wirksamere Klimapolitik*
adressiert werden. In der 6ffentlichen Kommunikation sollten Personen, die sich nicht fiir die
Klimakrise aussprechen, nicht als ,,Klimaskeptiker* oder ,,Leugner* etikettiert werden, da dies
polarisiert und abstempelt. Schrader (2022) betont, dass zur wirksamen Klimakommunikation
der Umgang mit dem Widerstand gehort und diese Personen mit ,,Widerstand gegen
Malnahmen* oder ,,Problemen mit der Anerkennung der Klimakrise* beschrieben werden
sollten (2022, S. 163). Auch Ausdriicke wie der Verzicht auf etwas wie beispielsweise dem
Autofahren oder dem Fleischkonsum, kann das gewiinschte Publikum nicht erreichen oder
sogar negative Gefiihle hervorrufen. Medienschaffende sollen in der Ansprache von gesunder,
ausgeglichener Erndhrung und klimaneutrale Mobilitdt sprechen, denn diese kann die
Auffassung von Rezipientlnnen zu dem Thema verdndern (2022, S. 115). ,,Laut zahlreicher
Forschungsergebnisse reagieren verschiedene Menschen sehr unterschiedlich darauf, ob es um
die Forderung (promotion) oder die Verhinderung (prevention) irgendeiner Sache geht™
(Schrader, 2022, S. 114). So spricht man beim Framing der ,promotion‘ iiber das Erreichen
eines Sachverhaltes und beim ,preventing’ iiber das Gegenteil verhindern (Schrader, 2022, S.

114).

3.2 Ermittlung von Medienqualitit

In diesem Kapitel werden Theorien zur Erfassung von Medienqualitét vorgestellt. Nicht nur die
offentliche Aufmerksamkeit ist ein Indikator dafiir, welche Themen in die Berichterstattung
eingebunden werden. Medienhduser und Medienschaffende entscheiden anhand eines Katalogs

an Kriterien, welche Themen behandelt werden (Tratschin, 2015, S. 6).

Dieser Kriterienkatalog dient Medienschaffenden dazu, Erwartungen der Gesellschaft und
letztlich auch ihrer Rezipientlnnen zu erfiillen. Michael Haller formuliert es so: ,,Soweit es um
ausgewiesene journalistische Medieninhalte geht, liefern in verschiedenen westlichen
Demokratien durchgefiihrte Erhebungen in der Erwachsenenwelt ein in vielen Punkten

iibereinstimmendes Ranking konkreter Leistungs- bzw. Qualititserwartungen® (Haller, 2016,
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S. 132). Viele Modelle und Theorien versuchen sich den optimalen Kriterien fiir mediale
Berichterstattung anzundhern, darunter ist das Modell, das ,Magische Vieleck der
Medienqualitit® von Stephan RuB-Mohl (1992), sehr prominent und wird im Folgenden

vorgestellt.

3.2.1 Das Modell ,,Magisches Vieleck der Medienqualitit“ nach Stephan Ruf}-Mohl
(1992)

Durch Selektionsprozesse wihlen Journalistlnnen aus, welche Inhalte publiziert werden sollen
und welche nicht. Laut dem deutschen Medienwissenschaftler Stephan Ruf3-Mohl (1992)
gleicht der Versuch, Qualitit zu definieren, dem einen Pudding an die Wand zu nageln. In
seinem Modell ,,magisches Vieleck* fiihrt er journalistische Qualitét auf fiinf Grundprinzipien
zuriick. Das erste Prinzip, die Komplexitétsreduktion, hilt fest, dass Journalistinnen in ihrer
Rolle als Medienschaffende Sachverhalte durch Sprache und Kontextinformationen
vereinfachen und faktentreue Nachrichten verstandlich vermitteln miissen. Das zweite Prinzip,
die Aktualitdt einer Nachricht, setzt sich aus der Neuheit und Wichtigkeit zusammen. Wie
zeitlich aktuell eine Nachricht ist, bestimmt die Neuheit. Die Wichtigkeit setzt sich mit der
Problematik selbst und ihrer gesellschaftlichen Relevanz auseinander. Das dritte Prinzip, die
Originalitdt, fundiert auf der Beschaffung und Sammlung von Informationen sowie
Eigenrecherchen von Journalistinnen. AuBlerdem muss ein Ansatz von gestalterischer
Originalitdt in Form von Gegeninformation und Ausgewogenheit vorhanden sein, denn diese
tragen zum Leseanreiz bei. Das vierte Prinzip, die Transparenz, gilt aufgrund einiger Vorfalle
der letzten Dekade als eines der gesellschaftlich meist erwiinschten. Qualitative
Berichterstattung  ermoglicht  Rezipientlnnen eine eigenstindige Reflexion und
Meinungsbildung iiber die Nachricht, indem die Bedingungen der Recherchen offengelegt
werden. Das fiinfte Prinzip basiert auf Objektivitit, denn laut Ruf3-Mohl ist eine Trennung
zwischen Meinung und Beobachtung zu beachten. Die subjektive Meinung der Journalistinnen
ist nicht mit einer neutralen Beobachtung der Geschehnisse — der Nachricht — gleichzusetzen.
FEine Vielfalt an Perspektiven ist ausschlaggebend fiir qualitativen Journalismus, denn sie
ermoglicht eine faire, ausgewogene Berichterstattung. Perspektivische Informationen gelten
nicht nur fiir Akteurlnnen innerhalb der Nachricht, sondern auch kontextuell durch

Hintergrundinformationen (Ru3-Mohl, 1992, S. 85-86).
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KOMPLEXITATSREDUKTION/
VERSTANDLICHKEIT

- Faktentreue

- Vereinfachung

- Verstandlichkeit (Sprache, Kontext,
Information)

OBJEKTIVITAT

- Beobachtung der Nachrichtenwerte/
Auswahlverfahren

- Trennung von Nachricht und Meinung
- Vielfalt der Perspektiven

- Hintergrundinformationen

- Faktentreue

- Fairness und Ausgewogenheit in der
Berichterstattung

AKTUALITAT
- Zeitliche Aktualitat (Neuigkeit)
- "Problem"-Aktualitat (Relevanz)

TRANSPARENZ/REFLEXIVITAT ORIGINALITAT
- Offenlegung der Bedingungen der - Rezeptionsanreiz (Neuigkeit)
Berichterstattung - Eigenrecherche - "Gegeninformation"
- Quellenkritik

Abbildung 2 Magisches Vieleck (RuB-Mohl, 1992, S. 86). Eigene Darstellung.

Die von RuBB-Mohl (1992) erwidhnten Kriterien zur Auswahl von relevanten Nachrichten
beziehen sich auf die Wertvorstellungen auf der Seite der Medienschaffenden und diirfen daher
nicht ident auf die Seite RezipientInnen iibertragen werden. Denn zwischen Rezipientlnnen und
JournalistInnen bestehen erhebliche Unterschiede in der Mediennutzung, wie bereits mehrfach
empirische Ergebnisse der Medienwirkungsforschung aufzeigen. Die Selektionsprozesse der
Medienschaffenden sind von kollektiv vereinbarten Kriterien beeinflusst, doch auch von einer
personlichen Pradisposition geprigt. Psychologische Faktoren konnen bei Journalistinnen zu
einer selektiven Wahrnehmung und Aufmerksamkeit fiihren. Demzufolge kann die private
Mediennutzung von Journalistinnen die Nachrichtenentscheidungen beeinflussen und
wiederum konnen Inhalte auch nur mehr durch die professionelle ,Journalismusbrille®
wahrgenommen werden (Rossler & Hautzer, 2013, S. 532). Fiir die Seite der Journalistlnnen
ist es relevant zu erwidhnen, dass die Auswahlkriterien einer Nachricht, — ob sie bei
RezipientInnen Nihe vermittelt, einen Nutzen hervorbringt, eine Sensation oder ein Drama mit

prominenten Beteiligten erzéhlt, die Gefiihlswelt anspricht oder einen gewissen Grad an
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Kriminalitdt oder Sex beinhaltet — nicht nur von den Redaktionen in Medien abhingig sind. Die
Kette an Entscheidungen, welche Nachrichten an Journalistinnen in Medienhdusern vermittelt
werden, beginnt bei den Auswahlkriterien der Reporterlnnen am Ort des Geschehnisses und
setzt sich in der Nachrichtenagentur fort. Aus dem Angebot der Agenturen wihlen dann
Medienschaffende in den jeweiligen Zeitungen und Fernsehanstalten aus und schlie3en in ihren
Erwdgungen neben den Auswahlkriterien noch die Platzgriinde mit ein. Demnach ist fiir die
RezipientInnen die Darstellung der Welt durch die Massenmedien ein kuratiertes Bild einer

Wirklichkeit (Thurich, 2011, S. 98).

3.2.2 Nachrichtenwertfaktoren

Im Gegensatz zu den meisten Forschungstraditionen wurde die Nachrichtenwertforschung
weitestgehend in Europa entwickelt. Die Wirksamkeit der Nachrichtenfaktoren empirisch
sowie theoretisch zu erforschen, bleibt dort weiterhin prominent, vor allem in Deutschland
(Eilders, 2016, S. 439). Doch ihre Geburtsstunde hat die Nachrichtenwertforschung im Jahre
1922 in den USA, als Walter Lippmann den Begriff ,news value® erforscht. Lippmann erkennt
in Nachrichten gemeinsame, wiederkehrenden Kriterien wie ,,Sensationalismus, Néhe,
Relevanz, FEindeutigkeit und Faktizitit“ (Eilders, 2016, S. 432) und stellt die
Verzerrungshypothese auf, nach welcher die Realitit, die durch mediale Berichterstattung
vermittelt wird, eine verzerrte ist. Die Frage nach der Logik hinter der Nachrichtenauswahl hilt
auch 40 Jahre spdter an, als das Osloer Friedensforschungsinstitut auf Lippmanns
Uberlegungen zuriickgreift und empirisch weiterforscht, um sich mit der Kausalitit zwischen
,Ereignismerkmalen, Auswahlkriterien und Nachrichteninhalten® (Eilders, 2016, S. 432)
auseinanderzusetzen. Der norwegische Friedensforscher Einar Ostgaard erhebt, dass in
internationalen Medienberichten nachrichteninhérente Identifikationsmuster auftreten, wie die
Nihe zum Erscheinungsort, die Personalisierung abstrakter Inhalte, die Erwdhnung von Elite-
Personen oder Sensationalismus. Die genannten Identifikationsmuster bezeichnen der
Mathematiker Johan Galtung und die Politikwissenschaftlerin Mari Holmboe Ruge im Jahr
1965 als ,Nachrichtenfaktoren‘. Galtung und Ruge nehmen an, dass zwolf Faktoren
wahrnehmungspsychologisch nachgewiesen werden konnen und forschen empirisch zum
theoretischen Modell der Vorginger Ostgaard und Lippmann. Galtung und Ruge erheben
folgende Faktoren primér: (1) Dauer oder Frequenz: Je haufiger iiber ein Ereignis berichtet
wird, desto wahrscheinlicher ist es, dass wieder darliber berichtet wird. (2) Schwellenfaktor:

AuBergewohnliche, auffillige Ereignisse werden Ofter zu Nachrichten. (3) Eindeutigkeit:
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Ereignisse, die klar einzuordnen sind, kommen haufiger vor. (4) Relevanz: Ereignisse, die
Betroffenheit in den Rezipientlnnen ausldsen. (5) Uberraschung: Ereignisse, die nicht

vorhersehbar sind.

Zu ferner préaferierte Faktoren zéhlen sie: (6) Konsonanz: Ereignisse, die den Erwartungen
entsprechen. (7) Kontinuitdt: Ereignisse, die bereits vorgekommen sind und weitererzahlt
werden. (8) Variation: Ereignisse, die von anderen abweichen. Galtung und Ruge fiihren
erginzend vier weitere Faktoren an, die vorwiegend durch ,,nord-westlicher Kultur* auf die
Auswahlentscheidung Einfluss nehmen und dadurch kulturabhingig sind: (9) Elite-Nationen:
Ereignisse, bei denen Elite-Nationen beteiligt sind. (10) Elite-Personen: Ereignisse, bei denen
Elite-Personen beteiligt sind. (11) Personalisierung: Ereignisse, bei denen Sachverhalte durch
personliche Schicksale behandelt werden. (12) Negativismus oder auch Sensationalismus:
Ereignisse wie Klatsch, Konflikt oder Ungliick. Im Laufe der Jahre wird der Katalog an
Nachrichtenwertfaktoren erweitert und modifiziert. Nichtsdestotrotz gilt die Forschung von
Galtung und Ruge als wegweisend, da diese ein theoretisches Modell mit systematischer
Empirie verbindet, weshalb auch noch heutige Forschung darauf zuriickgreift. Diese
Nachrichtenfaktoren sind normativ zu betrachten, da Faktoren wie die Beteiligung von
Elitepersonen oder -nationen oder Sensationalismus suggerieren, dass die Welt konflikthafter
und zwischen elitdren Nationen und denen mit niedrigerem Status zu trennen ist (Eilders, 2016,
S. 433). Die Zusammenfiihrung dieser Faktoren ergeben unterschiedliche Hypothesen. Die
Additivitatshypothese nimmt an, dass ein Ereignis wahrscheinlicher ausgewahlt wird, je mehr
Faktoren es entspricht. Die Komplementarititshypothese nimmt an, dass die
Nachrichtenfaktoren einander ergéinzen oder ersetzen konnten, unabhingig davon, welche
zusammenkommen. Die Selektivitdtshypothese beriicksichtigt, dass nicht immer alle Faktoren
gleichzeitig vorkommen miissen, dennoch wird ein Ereignis wahrscheinlicher zur Nachricht,
wenn mehr Faktoren auch wirklich zutreffen. Die Kategorisierung von Ereignissen nach threm
Gehalt an Nachrichtenfaktoren riicken einige von ihnen hervor und andere nach hinten. Daraus
wird eine verzerrte Realitit vermittelt, die auch die Verzerrungshypothese behandelt.
AuBerdem nimmt die Replikationshypothese an, dass dieser Prozess verstirkt und dadurch
vervielfiltigt wird (Eilders, 2016, S. 433). FEilders (2016) kritisiert, dass die
Nachrichtwertforschung die Journalistinnen und ihre personlichen Prédispositionen zu
gesellschaftlichen oder politischen Belangen nicht oder zu wenig beriicksichtigt. Aber genau
das wire notwendig, um Auswahlentscheidungen umfassend zu erkliren. ,,Auch die Einfliisse

der Redaktionen und groBeren Institutionen, in die die auswéhlenden Journalisten eingebunden
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sind und deren 6konomischen Logiken und Organisationskulturen sie folgen miissen, sind in
der Nachrichtenwertforschung kaum beriicksichtigt worden.* (Eilders, 2016, S. 439). Auch
wenn die Nachrichtenwertforschung nicht weitreichend ist, so erlaubt der enge Fokus auf der
Mikroebene, dass der Ansatz ,.kohdrent, widerspruchsfrei und plausibel* ist (Eilders, 2016, S.
440). Haller und Kolleglnnen (2016, S. 83) untersuchen, dass die Nachrichtenwerttheorie als
Konzept zwar die von Medien beschriebene Realitét deutet und kategorisiert, doch wirft sie
anhand der empirischen Forschung einige Zweifel auf, ob Medien wirklich die
Wertvorstellungen des Publikums antizipieren konnen oder doch nur projizieren. Die medialen
Kommunikationsprozesse verdandern sich und die Nachrichtenwerttheorie passt nicht mehr
(Eilders et al., 2016, S. 83). Die Auswahl der Medieninhalte und ihre Motive dahinter ergeben
folgende normativ geladenen Fragestellungen: Wie beeinflussen die professionellen
Auswahllogiken und Konstruktionsroutinen des Mediengeschiftes die Nachrichtenfaktoren?
Treffen Journalistinnen im Interesse ihrer Rezipientlnnen eine Vorauswahl aus dem
Nachrichtenfluss oder beschrianken sie die Realitdt ihres Publikums aus 6konomischem
Interesse? (Eilders, 2016, S. 440). Nach Ru3-Mohl (1992) und den erwéhnten Auswahlkriterien
von relevanten Nachrichten miissen die Wertvorstellungen der Journalistinnen sich von den der
RezipientInnen abheben. Gleichzeitig ist festzustellen, dass in der Auswahl von Medieninhalten
das bereits erwidhnte Framing auch auf Journalistinnen wirkt, da sie auch von
Nachrichtenagenturen abhdngig sind und auf bestimmte Inhalte vorbereitet, also geprimt, sind
(Scheufele & Engelmann, 2016, S. 446). An dieser Stelle ist es relevant, noch einmal auf den
Uses-and-Gratification Ansatz hinzuweisen. Denn das Publikum ist aktiv, gestaltet
Medieninhalte mit und {ibt durch Druck auf Medien einen Einfluss auf die Medienagenda aus
(Bonfadelli, 2013, S. 104). Zu dem soeben erwédhnten Publikum gehoren ebenfalls
Aktivistlnnen. Als Teil einer Bewegung haben auch sie eine Haltung zu Medien, die im
Folgekapitel mit den Techniken der Aufmerksamkeitserzeugung nach Rucht (2016) vorgestellt

wird.
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4 Protest- und Bewegungsforschung

Die in diesem Kapitel angefiihrten Theorien aus der Bewegungsforschung thematisieren die
Entstehung sowie Mobilisierung von sozialen Bewegungen und legen ein besonderes
Augenmerk auf den medialen Diskurs dariiber. Im Genaueren wird die Bewegung Fridays for

Future, ihre Streikkultur und ihre Klimakommunikation vorgestellt.

4.1 Definition und Entstehung von sozialen Bewegungen

Die Begriffsdeutung der sozialen Bewegung liegt einem breiten Interpretationsrahmen
zugrunde, unter anderem Biirgerinitiativen, Proteste, Demonstrationen und andere Formen des
Widerstandes. Dieses Kapitel versucht die feinen Unterschiede zwischen den Begriffen anhand
der vorhandenen Theorie herauszuarbeiten. Grundsitzlich ist die Forschung auf diesem
Teilgebiet der Sozialwissenschaften noch nicht abgeschlossen und befindet sich im Prozess
einer theoretischen Ausformulierung. Selbst der Bewegungsbegriff wird fiir eine Vielzahl
sozialer Phidnomene verwendet und so wird der Deutungsumfang des Begriffs je nach
Kriterienkatalog grofer oder kleiner. Der Gegenstandsbereich in der Soziologie durchlebt
einige Paradigmenwechsel, (Tratschin, 2016, S. 29) weshalb sich nun zu Beginn dieses Kapitels
die Frage stellt: Was ist eine soziale Bewegung? Tratschin (2016) merkt an, dass aullerhalb des
wissenschaftlichen Kontextes der Protest- und Bewegungsforschung der Begriff ,soziale
Bewegung® allgemein gebrauchlich wird. So werden sozialen Gruppen, die sich einem
bestimmten Lebensstil oder einer Glaubensrichtung hingeben, der Bewegungsbegriff
zugeordnet. Bei Neuausrichtungen in der Kunst und Mode wird der Begriff ,Bewegung* als
Synonym fiir ,Stromung‘ gebrauchlich. So ist die Rede von neuen Modebewegungen statt
Modestromungen. Gesellschaftliche Subkulturen wie beispielsweise Punks oder Hippies,
werden als soziale Bewegungen oder Protestbewegungen gegen die Normativitét kategorisiert.
Bei religiosen Vereinen oder religiosen Orientierungen spricht man auch ,,von der
Pfingstbewegung oder der Hare-Krishna-Bewegung.” (Tratschin, 2016, S. 29f). Die
gesellschaftliche Semantik des Begriffes wird in der Bewegungsforschung zur Beschreibung
einer Vielzahl an ,,diverser sozialer Phinomene* verwendet. Diese Annahme wird dadurch
verstdrkt, dass das Adjektiv ,sozial® vor dem Bewegungsbegriff eine Eingrenzung oder eine
Definition verwassert und das Feld der normativen Besetzung des Wortes wieder vergrof3ert
(Tratschin, 2016, S. 30). Als Teilbereich der Sozialwissenschaften analysiert die Protest- und

Bewegungsforschung systematisch die Phdnomenologie von sozialen Bewegungen. In den
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Theorien sind vor allem die Definitionen von Della Porta und Diani (2006) prominent. Della
Porta und Diani (2006) stellen fest, dass soziale Bewegungen als informelle Netzwerke
verstanden werden, die gleiche Normen und Wertvorstellungen sowie kollektive Solidaritét
teilen, welche die beteiligten Personen zusammenhalten. Die kollektive Anstrengung richtet
sich auf ein gesellschaftlich umstrittenes Thema und wird oftmals in Form von Protesten
ausgeiibt. Dabei wird eine Differenzierung zwischen einer sozialen Bewegung und einer
Organisation vorgenommen. Die Natur einer sozialen Bewegung besteht im informellen
Netzwerk. Wohingegen Organisationen sich durch Rigiditdt und hierarchischer Struktur
auszeichnen (Della Porta & Diani, 2006, S. 25). Diese Differenzierung ist relevant, weil der
Einfluss oder die Ubernahme von Organisationen sich negativ auf soziale Bewegungen
auswirken und diese dann oftmals zum ,Ausbrennen‘ oder in anderen Worten die Bewegung
zu einem Ende fiihren. Die individuelle Partizipation durch gleiche Wertvorstellungen ohne
eine organisatorische Zugehdrigkeit zeichnet eine soziale Bewegung. Demnach haben soziale
Bewegungen Teilnehmerlnnen und keine Mitglieder (Della Porta & Diani, 2006, S. 26).
Aufgrund der in dieser Arbeit als zentrales Beispiel angefiihrten sozialen Bewegung Fridays
for Future ist es relevant, an dieser Stelle das Verhiltnis zwischen sozialen Bewegungen und
Organisationen wie auch politischen Parteien auszuformulieren. Della Porta und Diani (2006)
halten fest, dass sich soziale Bewegungen analytisch von Organisationen unterscheiden.
Dennoch konnen Organisationen an sozialen Bewegungen teilhaben und werden als ,,Social
Movement Organisation® (dt. soziale Bewegungsorganisation) betrachtet (Della Porta & Diani,
2006, S. 26). Ein bekanntes Beispiel dafiir ist die Umweltorganisation Greenpeace. Die
Wertvorstellungen von Fridays for Future decken sich teilweise mit denen der Organisation
Greenpeace. Aufgrund der dhnlichen Ausrichtung von Wertvorstellungen und Zielen kritisieren
PolitikerInnen an der sozialen Bewegung Fridays for Future eine Zugehorigkeit zur oder eine
Interessenvertretung von der politischen Partei der Griinen. Della Porta und Diani (2006)
betonen explizit, dass sie damit nicht auf eine theoretische Uberkategorie der sozialen
Bewegungen andeuten, denen verschiedene Arten von Organisationen (wie, Interessengruppen,
Gemeinschaften oder politische Parteien) als Untertypen angehdren. Doch dass Organisationen
(wie politische Parteien) unter bestimmten Bedingungen wie dhnliche Wertvorstellungen sich
als Teil einer Bewegung positionieren konnen und von Bewegungsinternen Akteurlnnen als
auch von der allgemeinen Offentlichkeit als solche anerkannt werden (Della Porta & Diani,
2006, S. 26). Obwohl sich jlingere Studien vielfach auf die Definition von Della Porta und Diani
(1999) stiitzen, kritisieren andere wie Herkenrath (2011) den Geltungsbereich dieser Definition.

Der Autor sieht ein Problem darin, dass neben langfristigen Protesten auch kurzfristige
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Protestepisoden in einem Begriff miteingeschlossen werden. Letztere Protestform wiirde sich
»gegen Probleme von geringer gesellschaftlicher Tragweite — z.B. eine neue Umfahrungsstrasse
oder die Larmemissionen eines Flughafens — richten. Damit riskiert sie Phdnomene mit
unterschiedlichen Ursachen und Konsequenzen unter einem einzigen Begriff zu vereinen.*
(Herkenrath, 2011, S. 25). Herkenrath (2011) betont, dass soziale Bewegungen von anderen
Milieus oder Subkulturen, beispielsweise kiirzeren Protestepisoden abgegrenzt werden miissen,
da soziale Bewegungen politisch motiviert sind und einen sozialen Wandel anstreben, der {iber
den eigenen personlichen Lebensbereich hinausgeht. Opp (2009) macht deutlich, dass folgende
Gruppen wie Interessensvertretungen (wie, Vereinigungen), Arbeiterlnnengewerkschaften,
Studentlnnenorganisationen, Sportvereine, Firmen und Parlamentsrite keine sozialen
Bewegungen sind. Ob nun Menschen, die sich fiir eine sichere Nachbarschaft einsetzen oder
fiir einen gemeinniitzigen Kindergarten bemiihen oder &hnliche organisierte Verdnderung
anstreben, im Begriff ,soziale Bewegungen® miteingeschlossen werden konnen, ist unklar.
Denn in der Theorie werden die Definitionen der Begriffe ,soziale Bewegung‘ oder ,Protest*
zwar hédufig behandelt, doch unterschiedliche Begriffe haben oftmals dieselbe Bedeutung und
gleiche Begriffe bedeuten oftmals Unterschiedliches. Die vorhandenen Definitionen sind noch
zu unklar ausformuliert und beziehen sich auf unterschiedliche Phinomene. Daher ist es auch
unklar, ob manche Gruppen unter den Begriff fallen (Opp, 2009, S. 33f). Rucht (1994a) fiihrt
an, dass TheoretikerInnen neue soziale Bewegungen je nach eigener theoretischer Neigung
kategorisieren, um sie in ihrer Kernaussage auf einen ,,biindigen Nenner* zu bringen.

»Sie erscheinen dann wahlweise als ,antitechnokratisch® (Touraine), ,postindustriell®

(Raschke), ,modernistisch® (Bell), ,entmodernisierend® (Berger et al.) oder

,zivilisationskritisch® (Brand); ihr Fokus sei ,Schmerz* (Offe, Eder), ,Moral‘ (Eder),

,Angst® bzw. ,Risiko‘ (Luhmann), ,Hedonismus‘ (Bell) oder ,Ungerechtigkeit’
(Turner). Damit ist die Verwirrung komplett.“ (Rucht, 1994a, S. 138).

Die Forschung und Begriffserkldrung von ,sozialen Bewegungen‘ und ,Protest’ sowie der
Umfang im Gegenstandsbereich der Soziologie sind vieldeutig. Die Autorlnnen Sommer,
Rucht, Haunss und Zajak (2019, S. 39) erklédren in einem working paper des Instituts fiir Protest-
und Bewegungsforschung, dass die Kategorisierung von Fridays for Future als soziale
Bewegung von der jeweiligen Definition selbst abhéngig ist. Sommer et al. (2019, S. 39)
verweisen auf die formale Definition nach Della Porta und Diani (1999) und halten fest, dass
Fridays for Future alle Kriterien von sozialen Bewegungen, wie etwa ,.ein informelles
Netzwerk, gemeinsam geteilte Uberzeugungen, Konfliktorientierung und die Nutzung
verschiedener Protestformen® zweifellos erfiillt und sich damit zum einen von einzelnen

Protesten und zum anderen von Organisationen abgrenzt (Sommer et al., 2019, S. 39). Weitere
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theoretische Auslegungen einer Definition von sozialen Bewegungen heben andere
beziehungsweise weitere Kriterien hervor. Eines dieser Kriterien ist der tiefgreifende,
gesellschaftliche Wandel, den eine soziale Bewegung herbeifiihren oder verhindern mochte.
Sommer et al. (2019, S. 39f) argumentieren, dass Fridays for Future dieses Kriterium nur
bedingt erfiillt. Ob Fridays for Future sich zum Ziel setzt, gesellschaftliche Machtverhéltnisse
und Konstellationen zu wandeln, geht aus ihren bisherigen Forderungen nicht unbedingt hervor.
Fridays for Future fordert von der Regierung selbst gesetzte politische Ziele zum Klimaschutz
einzuhalten, wie beispielsweise das Pariser Klimaabkommen. Diese Forderung klassifiziert sie
mehr zu einer politischen Protestkampagne als zu einer sozialen Bewegung (Sommer et al.,
2019, S. 391). Die Annahme wird von Aktivistinnen von Fridays for Future nicht ibernommen.
Auf der internationalen Webseite von Fridays for Future definiert sie sich als globale Klima-
Protestbewegung im Originalen: ,,global climate strike movement* (Fridays for Future, 2022),
der Ableger in Deutschland schreibt ,,Klimastreik-Bewegung* (Fridays for Future Deutschland,
2022) und der Osterreichische Zweig (Fridays for Future Austria, 2022) bezeichnet sich als eine
politische Druckbewegung. Sommer und Kolleglnnen (2019, S. 40) nehmen wahr, dass die
Klimaaktivistinnen mit der Annahme, Fridays for Future wiirde keinen gesellschaftlichen
Wandel anstreben, nicht iibereinstimmen werden, weil die Aktivistinnen ,,die vielfiltigen
Dimensionen der Klimaproblematik betonen und fiir tiefgreifende Anderungen unseres
Alltagsverhaltens eintreten®. Zum Schluss halten Sommer et al. (2019) fest, dass die weitere
Entwicklung zum einen die Konsolidierung der Aktivistinnen und zum anderen ihre
inhaltlichen Forderungen richtungsweisend in der Frage der Definition sein wird (Sommer et
al., 2019, S. 40). Opp (2009) hebt hervor, dass es bei groen Gruppen oder Organisationen,
deren Ziel es ist, das Klima und die Umwelt zu schiitzen, es sich um eine soziale Bewegung
handelt. Innerhalb dieser vorliegenden Arbeit bleiben wir bei der Klassifikation der sozialen
Bewegung, da sie inhaltlich von mehreren Autorlnnen iibernommen wird und auch zu einem

leichteren Verstindnis in den Folgekapiteln beitragt.

4.2 Mobilisierung und Stabilisierung von sozialen Bewegungen

Die Bedingungen, unter denen soziale Bewegungen entstehen und sich mobilisieren, behandeln
McCarthy und Zald (1977) im Ansatz “resource mobilization”, {ibersetzt
Ressourcenmobilisierungsansatz (RM-Ansatz). Die Theorie der Ressourcenmobilisierung hebt
sowohl die gesellschaftliche Unterstiitzung als auch die Einschrinkung von Phénomenen

sozialer Bewegungen in den Vordergrund. Sie behandelt a) die Vielfalt der Ressourcen, die
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mobilisiert werden miissen, b) die Verbindungen sozialer Bewegungen zu anderen Gruppen, c)
die Abhingigkeit der Bewegungen von externer Unterstiitzung, um erfolgreich zu sein, und d)
die Taktiken, die von den Behodrden eingesetzt werden, um Bewegungen zu kontrollieren oder
zu integrieren. ,,shared grievances and generalized beliefs (loose ideologies) about the causes
and possible means of reducing grievances are important preconditions for the emergence of a
social movement in a collectivity.” (McCarthy & Zald, 1977, S. 1214). McCarthy und Zald
(1977) argumentieren, dass fiir die Entstehung einer sozialen Bewegung in einer Kollektivitat
zum einen geteilte Missstinde und zum anderen verallgemeinerte Uberzeugungen (lose
Ideologien) iiber die Ursachen und moglichen Mittel zur Verringerung der Missstande wichtige
Voraussetzungen sind. Jiingere Empirie zweifelt die Interdependenzen zwischen vorhanden
Missstinden und einer kollektiven Zustimmung gegen sie in Form von Protest an, vor allem
jedoch, dass sie Voraussetzung fiir kollektive Uberzeugungen sind (McCarthy & Zald, 1977, S.
1214).  Herkenrath  (2011)  kritisiert, dass  die = Forschungsergebnisse  des
Ressourcenmobilisierungsansatzes ,relative Deprivation und strukturell verursachter
Leidensdruck® nicht notwendige Bedingungen fiir eine soziale Bewegungen darstellen. Damit
eine soziale Bewegung sich iiberhaupt entwickeln kann, muss ein offentlicher Diskurs {iber
gesellschaftliche Probleme stattfinden kénnen. Nur dann koénnen Menschen zum Protest
motiviert werden, fiir Finanzmittel und Infrastrukturen gesorgt werden, um die politischen Ziele
zu erreichen (Herkenrath, 2011, S. 37f.). Wie sich Protestbewegungen kollektiv Verhalten und
welche Techniken sie nutzen, um ihre Agenden voranzutreiben und Aufmerksamkeit zu

generieren, erfasst Dieter Rucht (2016) im Folgekapitel.

4.2.1 Techniken zur Aufmerksamkeitserzeugung nach Dieter Rucht (2016)

Rucht (2016) wirft die Frage auf, wie Protestgruppen die Aufmerksamkeit von Medien finden.

Dazu hat er Techniken der Inszenierung zur medialen Aufmerksamkeitserzeugung beobachtet:

Spektakel: Durch Auftritte oder Storaktionen konnen Proteste interessant werden fiir
Massenmedien. Der Uberraschungseffekt oder der provokative Charakter eines Auftrittes
erzeugt Neuigkeiten und auch Irritation (Rucht, 2016). Ein Beispiel dafiir ist, dass im Mérz
2022 DiplomatInnen in Genf vor der Rede des russischen Aulenministers Sergej Lawrow den

Saal des UN-Menschenrechtsrats aus Protest gegen Putins Krieg in der Ukraine verlassen.

Dramatisierung und Skandalisierung: Die Protestgruppe weist auf einen Sachverhalt, einen
Umstand, eine Person oder Gruppe von Personen hin und schétzt diesen als nicht hinnehmbar,

empdrend oder gefdhrlich ein (Rucht, 2016).
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Personalisierung und Symbolisierung: Hierbei werden allgemeine oder komplexe
Sachverhalte so reprasentiert, dass sie vereinfacht, anschaulich und greifbar sind (Rucht, 2016).
Ein Beispiel dafiir ist die Erderwérmung durch den Klimawandel, welcher oftmals mit einer
verseuchten, brennenden Weltkugel symbolisiert wird. Die Autoren Briiggemann und Jorges
(2022) erwéhnen: ,,Greta Thunberg gab dem abstrakten Thema Klimaschutz ein Gesicht und
eine personliche Geschichte, die dem journalistischen Nachrichtenfaktor Personalisierung
entspricht und leichter erzahlt werden kann als zum Beispiel die komplexen Hintergriinde

globaler Klimapolitik.* (Briiggemann & Jorges, 2022, S. 2).

Erzihlungen: Protestgruppen greifen héufig auf bekannte Erzdhlungen zuriick, um die
Rollenverteilung in ihren Agenden plakativer zu vermitteln. Diese Einbettung greift auf
historische Narrative zuriick, basierend auf Tatsachen oder Mythen (Rucht, 2016). Ein Beispiel
dafiir ist eine fliichtlingsfeindliche Politik von rechtspopulistischen Gruppen. Diese

interpretieren ihre Rolle als BeschiitzerInnen des Abendlandes.

Deutungsstrategien: Themen und Sachverhalte werden strategisch in ein bestimmtes Licht
geriickt, um ihnen eine Deutung zuzuschreiben. Dieser bewusst gewihlte Interpretationsrahmen
problematisiert, benennt Ursachen sowie Schuldige und zeigt Losungen auf (Rucht, 2016).
Diese Deutungsstrategie wird auch als Framing bezeichnet (sieche Kapitel 3.1.2). Ein Beispiel
dafiir ist die Berichterstattung {iber Atomkraft oder Kernenergie nach den Unfillen in den

Atomkraftwerken in Tschernobyl (1986) und Fukushima (2011).

Grenzziehungen und Identititsbehauptungen: Durch Kleidung, Verhalten, Symbole,
Zeichen und Selbstbezeichnungen werden Grenzen zwischen der Protestgruppe und anderen
Personen gezogen. Diese physische Formation zeigt nach innen aber auch nach auflen die
»Geschlossenheit, Homogenitdt und kollektive Identitdt” der Protestgruppe (Rucht, 2016). Ein
Beispiel zeigt die sogenannte ,Gelbwestenbewegung* in Frankreich. Die Protestierenden geben

sich durch das Tragen der gelben Warnwesten bei der Demonstration als Kollektiv zu erkennen.

Die von Rucht (2016) angesprochenen Techniken der Inszenierung lassen sich auf die gezielte
Adressierung der Nachrichtfaktoren der Medien zuriickfiihren. (siehe Kapitel 3.2.2)
Protestaktionen haben eine gréflere Chance, mediale Aufmerksamkeit zu erlangen und
Medienberichterstattung zu beeinflussen, wenn sie sich den Kriterien der Nachrichtenfaktoren
bedienen (Goldenbaum & Thompson, 2020, S. 184). Auch wenn Rucht (2016) von einer
Inszenierung spricht, so ist ein Protest nicht mit einem Theaterstiick, welches einer geplanten
Abfolge durchliuft, zu verwechseln. Wider Erwarten konnen weitaus mehr Menschen als zuvor

geschitzt oder angemeldet teilnehmen. Eine friedlich geplante Demonstration kann plotzlich in
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Gewalt umschlagen. Bei Protesten, unabhédngig von der Inszenierungstechnik, ist die Phase, in
der das Thema sich zu dem Zeitpunkt befindet, relevant fiir die Medienresonanz (siehe Kapitel

5.3.2 issue-attention cycle).

4.3 Fridays for Future

Die soziale Bewegung, die im Zentrum dieser Arbeit steht, heilit Fridays for Future. Wer
Fridays for Future ist, welche Werte sie vertritt und wo sie ihren Ursprung findet, wird in
diesem Kapitel behandelt. ,,Die Demonstrant innen richten ihren Protest an die Politik, der sie
aber kaum zutrauen, aus eigenem Antrieb etwas gegen den Klimawandel zu unternehmen. Die
iiberwiegend links eingestellten Protestierenden zeigen dennoch ein stabiles, grundsitzliches
Vertrauen in das Funktionieren demokratischer Institutionen.* (Haunss, Sommer & Fritz, 2020,
S. 11). Die Forderungen der Fridays for Future-Bewegung beinhalten die Einhaltung des
Pariser Klimaabkommens, welches 195 Staaten im ,,Ubereinkommen von Paris“ am 12.
Dezember 2015 auf der Weltklimakonferenz unterzeichnet haben (Fridays for Future, 2022).
Konkret bedeutet das, den weltweiten Temperaturanstieg auf moglichst 1,5 Grad Celsius, auf
jeden Fall unter zwei Grad Celsius im Vergleich zum vorindustriellen Zeitalter einzuschranken.
Denn nur unter diesen Vorkehrungen kann eine gegeniiber den Folgen des Klimawandels
widerstandsfahige, nachhaltige Entwicklung gewdhrleistet werden. Zur Erreichung dieses
Zieles muss die Weltwirtschaft klimafreundlich umgestaltet werden, um eine ,Treibhausgas-
Neutralitdt® zu erreichen. Dafiir diirfen in der zweiten Hélfte des Jahrhunderts keine
klimaschédlichen Abgase wie Kohlenstoff mehr freigesetzt werden (,,Dekarbonisierung*). Eine
Voraussetzung hierfiir ist die Umlenkung der globalen Finanzstrome in nachhaltige
Investitionen in Sektoren (United Nations/ Framework Convention on Climate Change, 2015)

wie der Energieversorgung.

In Wien findet der erste Klimastreik am 21. Dezember 2018 am Heldenplatz statt. Seitdem wird
wochentlich und auch an vier globalen Klimastreiks auf den Stralen gestreikt und die
Aktivistinnen organisieren unzdhlige Events, die fiir Aufmerksamkeit sorgen. Fridays for
Future versteht sich als dezentrale Bewegung, weshalb unterschiedliche lokale und regionale
Gruppen unter dem gleichen Verstidndnis der Prinzipien voneinander unabhéngig protestieren.
Aufregionaler und nationaler Ebene treten die Aktivistinnen gemeinsam auf, (Bohl et al., 2021,

S. 4) moglicherweise um mobilisierter ihre politischen Forderungen zu vertreten.
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4.3.1 Charakteristika der DemonstrantInnen

Dieses Kapitel behandelt die TeilnehmerInnen der Proteste von Fridays for Future und widmet
sich den Fragen: Wer sind sie? Welchen sozialen und politischen Hintergrund haben sie?

Warum folgen sie den (lokalen) Aufrufen der Fridays for Future-Bewegung?

Sommer, Haunss, Gardner, Neuber und Rucht (2020) argumentieren, dass nach dem ersten
Klimastreik am 15. Mérz 2019 in den Folgemonaten schnell klar ist, dass sich die Bewegung
mobilisiert und bis zu den Sommerferien 2019 die freitdglichen Proteste auf immer mehr Stidte
ausbreiten. Parallel werden die Forderungen der Proteste, die Beschliisse des im Dezember
2015 unterzeichneten Pariser Klimaabkommens einzuhalten, nicht erfiillt. Die mediale Debatte
verlagert sich im Herbst 2019 von der Motivation und Legitimitdt der Bewegung hin zur
scheinbaren Frustration und Erschopfung der Demonstrantlnnen (S. 16). Trotz der groBen
medialen Aufmerksamkeit existieren weitestgehend wenig Informationen {iber die
Teilnehmerlnnen der Proteste und ihre Anliegen. Die Fragen, wer sie sind, welche
Vorerfahrung zu Protestbeteiligungen sie haben, was ihre Motive sind und was der Protest
erreichen soll, bleiben offen (S. 15). Diesen Fragen widmet sich ein schwedisches
Forschungsteam mit einer europaweiten Befragung der Fridays for Future-Demonstrierenden
zum ersten globalen Klimastreiktag am 15. Mérz 2019. Die anhaltende Protestmobilisierung
gibt den Ansto8 fiir eine weitere Befragung im September 2019, die weitestgehende dieselben
Fragen zur Zusammensetzung und Haltung der Demonstrierenden ermitteln soll. Die
Ergebnisse dieser Befragung erscheint im Februar 2020 auf Englisch und ldndervergleichend,
da sie international angelegt und durchgefiihrt worden ist. Die neuen Daten sind mit der

Befragung im Mérz 2019 vergleichbar (S. 15f).
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20.09.2019: Global
Climate Strike #3

=3
=1

75

24.05.2019: Global Climate Strike #2

in Aachen, Ende Geliinde
29.11.2019: Global Climate Strike #4

= Januar/Februar 2020: Proteste gegen Siemens

—{ 21.06.2019: Zentrale GroBdemonstration

Google-Suchanfragen »Klimawandel«

—

—— 15.03.2019: Global Climate Strike #1

50

24.04.2020: Global Climate Strike #5 (Netzstreik)

—— 14.12.2018: Erste Klimastreiks in Deutschland

—_—

—— 20.08.18: Greta Thunberg beginnt ihren skolstreijk for klimatet
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Abbildung 3 Google-Suchanfragen mit dem Begriff ,Klimawandel® (Haunss, Sommer & Fritz, 2020, S. 10).

In Abbildung 2 sind die Suchanfragen mit dem Inhalt ,Klimawandel® des
Suchmaschinendienstes Google im Zeitraum von Juli 2018 bis Mai 2020 dargestellt. Aulerdem
sind relevante Ereignisse fiir die Entstehung und Entwicklung der Bewegung Fridays for
Future sowie der generellen Debatte um die Klimakrise hier noch einmal {ibersichtlich

rekonstruiert:
— 20.08.2018: In Schweden beginnt Greta Thunberg ihren Schulstreik fiir das Klima
— 14.12.2018: Erste Klimastreiks in Deutschland
— 15.03.2019: Erster globaler Klimastreik
— 24.05.2019: Zweiter globaler Klimastreik
— 21.06.2019: Zentrale GroBdemonstration in Aachen durch Ende Geldnde
— 20.09.2019: Dritter globaler Klimastreik
— 29.11.2019: Vierter globaler Klimastreik
— Januar/Februar 2020: Proteste gegen Siemens

— 24.04.2020: Fiinfter globaler Klimastreik, Netzstreik
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Haunss, Sommer und Fritz (2020) halten fest, dass ,die Bewegung eine nicht zu
unterschitzende gesellschaftliche und politische Wirkung entfacht* hat und beziehen sich auf
Fridays for Future. Die Bewegung lenkt die gesellschaftliche Aufmerksamkeit auf die
Klimakrise. In Abbildung 2 geht hervor, dass der Verlauf der Suchanfragen mit dem Wort
,Klimawandel‘ im September 2019 ein Spitzenwert erreicht. Haunss, Sommer und Fritz (2020)
argumentieren unter der Annahme, dass ,,derartige Suchanfragen ein Indikator fiir das Interesse
an einem Thema sind, so war das Interesse am Klimawandel im September 2019 rund zehnmal
so hoch wie zum Beginn der Proteste von Greta Thunberg im Sommer 2018.* (Haunss, Sommer
& Fritz, 2020, S. 9). Naturkatastrophen, Hitzesommer, politische Entscheidungen wie die
Verabschiedung des Klimapakets fligen ein Mal} an Interesse an die Klimakrise hinzu, jedoch
ist der rapide Zuwachs in der Zeit des dritten globalen Klimastreiks auf die Proteste der Fridays

for Future zuriickzufiihren (Haunss, Sommer & Fritz, 2020, S. 9).

4.3.2 Streikkultur, Abgrenzungen und Uberschneidungen

Die zentrale Grofidemonstration in Aachen am 21.06.2019 wurde, wie bereits erwihnt, nicht
von Fridays for Future, sondern durch Ende Geldinde mobilisiert. Die Initiative Ende Geldnde
bildet sich in Deutschland, mobilisiert DemonstrantInnen fiir die Aktionstradition des zivilen
Ungehorsams und fordert den Kohleausstieg zum Klimaschutz. Diese Form des Aktivismus ist
zuvor von der Anti-AKW-Bewegung und der Antifa-Bewegung beim G-8-Gipfel 2007
hervorgegangen. Ende Geldnde gelingt es mit zivilem Ungehorsam in Braunkohletagebaue
einzudringen und Kohleziige sowie Kohlebagger zu blockieren. Im Rahmen ihres Aktionismus
bilden sie Blockaden mit dem eigenen Korper und bei Polizeieinsdtzen besteht ein Konsens
Eskalationen zu umgehen (Teune, 2020, S. 141). Parallel zu den freitiglichen Schulstreiks
umrahmen Fridays for Future ihre Protestaktionen mit einer Streikkultur, die auf folgenden

Prinzipien basiert:
— No violence
— No property damage
— No littering
— No profit
— No hate

— Minimize your carbon footprint
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— Always refer to science (Fridays for Future, 2022).

Die soeben genannten Punkte (Keine Gewalt, keine Sachbeschidigung, keine
Umweltverschmutzung, kein Profit, kein Hass, Minimieren des Kohlenstoff-FuBBabdrucks und
immer auf die Wissenschaft beziehen) sind auf der Webseite des internationalen Klimastreiks
abzurufen mit dem Hinweis, dass Fridays for Future mochte, dass Mitdemonstrierende nur auf
einer Art und Weise streiken, bei der sie sich sicher und wohl fithren. Fridays for Future
versteht sich als friedliche Organisation und hat Félle von Gegendemonstrationen gesehen und
bittet der eigenen Sicherheit Vorrang zu geben (Fridays for Future, 2022). Fridays for Future
etabliert dadurch einen Konsens zur Streikkultur {iber die Grenzen des Protestes und iiber die
inhaltliche Richtung, die auch Ortsgruppen zur Orientierung dient (Teune, 2020, S. 138). In
Osterreich und vielen anderen Lindern unterliegen Schiilerlnnen einer gesetzlich geregelten
Schulpflicht. Rein formal ist eine Verweigerung des Schulbesuchs eine Ordnungswidrigkeit,
auf die Strafen in Form von Geldstrafen oder andere ZwangsmafBinahmen fiir die Eltern oder fiir
die SchiilerInnen selbst, wenn sie strafmiindig sind, folgen. ,,Der Schulstreik besteht darin, die
Verweigerung des Unterrichts kollektiv zu organisieren und 6ffentlich zu machen und damit
die Rollenerwartung an Schiiler innen tempordr zu durchbrechen. Als eine angekiindigte,
begrenzte Regeliiberschreitung erfiillt der Schulstreik damit auch die Definitionskriterien des
zivilen Ungehorsams.” (Teune, 2020, S. 140). So argumentiert auch Fridays for Future-
Deutschland ihre Protestform in einer Pressemitteilung vom 18. Juni 2019 folgend: ,,Das
wochentliche Bestreiken der Schule ist ein bewusst gewdhlter Regeliibertritt. Wir erachten
zivilen Ungehorsam als legitime Protestform.* (Fridays for Future Deutschland, 2022). Fiir
Fridays for Future sind die freitdglichen Schulstreiks identitdtsstiftend, doch andere Formen
des zivilen Ungehorsams werden kontrovers diskutiert. Dabei spaltet sich die Masse der
Klimaaktivistinnen in die Seite, die disruptive Aktionen legitimiert und die andere Seite, die
dagegen ist, um die gewonnene Sympathie in der Bevolkerung nicht zu verspielen. Obwohl
sich Fridays for Future-Deutschland immer wieder von den Aktivititen von Ende Geldnde
distanziert, bekundet sie auch Sympathie und Solidaritit. Denn die Polizei Aachen (2022) und
die Stadtverwaltung Aachen appellieren in einem Anschreiben vom 05.06.2019 an Eltern und
SchiilerInnen, sich von einer ,,gewaltbereiten Gruppierungen* wie Ende Geldnde fernzuhalten,
um nicht ,.fiir illegale Aktionen® instrumentalisiert zu werden (Polizei Aachen Pressestelle,
2022). Als Spaltungsversuch gegeniiber der Klimagerechtigkeitsbewegung eingestuft,
solidarisiert sich Fridays for Future mit Ende Geldnde in einem Antwortschreiben und betont,

dass ,,der zivile Ungehorsam von Ende Geldnde wird diffamiert, trotz des Aktionskonsens, der
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sich gegen eine Eskalation ausspricht und auf die Unversehrtheit von Aktivist*innen und
Polizist*innen achtet.* (Fridays for Future Deutschland, 2022). Ahnliche Strukturen finden
auch zwischen Fridays for Future und der aus dem Vereinigten Konigreich kommenden
Initiative Extinction Rebellion statt. Extinction Rebellion verbindet die Klimakrise mit dem
Artensterben und damit der menschlichen Spezies. Der zivile Ungehorsam sei der ideale Weg
zu einem so hohen Ziel wie der Rettung der Menschheit. Die KlimaschutzmaBBnahmen miissen
daher kurzfristig erzwungen werden. Dabei erhélt Extinction Rebellion, wenn auch nicht in

hohen Zahlen, Unterstiitzung bei den Blockaden von AktivistInnen der Fridays for Future.

4.3.3 Klimakommunikation von Fridays for Future

Weltweit ergreifen Klimaaktivistinnen Initiativen, um die mediale Kommunikation iiber die
Klimakrise mitzugestalten. Individuell oder im Kollektiv werden Medienangebote erstellt, um
wissenschaftliche Forschung zur Klimakrise verstidndlich, {iber die Ursachen und
gesellschaftlichen Folgen aufmerksam sowie der Zivilbevolkerung ihre Teilhabe bewusst zu
machen. Ein Beispiel ist der Klimapodcast ,1,5 Grad® mit Luisa Neubauer, in welchem die
deutsche Klimaaktivistin seit November 2020 iiber Klimagerechtigkeit, Entscheidungen der
Umweltpolitik und Neuerungen durch ExpertInneninterviews berichtet. In Osterreich senden
die Mitglieder von Fridays for Future-Graz ihren Podcast ,Future on Air‘ auf dem freien Radio
Helsinki 92,6, um auf den Klimawandel aufmerksam zu machen. Mit ,Alpengliihen‘ erklaren
die Wissenschafterlnnen des wissenschaftlichen Spin-offs Scientists for Future in Osterreich
seit 12. Februar 2022 anhand von Interviews mit Expertinnen die Grundlagen der Klimakrise

(Forderverein der Scientists4Future fiir wissenschaftsbasierte Klimapolitik, 2022).
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5 Soziale Bewegungen in der Offentlichkeit

In diesem Kapitel liegt der Schwerpunkt auf soziale Bewegungen, ihr Engagement und die
offentliche, politische sowie mediale Reaktion darauf. Carel Mohn, Chefredakteur von
klimafakten.de, argumentiert, dass es eine Wechselwirkung zwischen Aktivistinnen und der
Politik vorherrscht, basierend auf mangendem Zutrauen. Zum einen fehlt den AktivistInnen das
Zutrauen in die Politik, dass diese die Forderungen auch wirklich umsetzt. Zum anderen ist die
Wahrnehmung in der Politik oft, dass sie der Bevolkerung solche massiven Einschrankungen
wie die Klimamallnahmen nicht auferlegen konnen, ohne dass Proteste wie die
Gelbwestenproteste folgen. Diese Wechselwirkung verhilt sich wie eine sich abwirtsdrehende
Spirale. Die Kommunikation zwischen Medien und Rezipientlnnen kann zwar gewliinschte
Effekte erzielen. Die Ursache und Wirkung wird klar illustriert, dass beispielsweise
Abfallvermeidung folgende Effekte (saubere Umwelt und Meere) hervorruft. Doch das ist auch
die groBe Kritik, denn die mediale Berichterstattung handelt immer weniger um die Klimakrise
selbst, ihre Entstehung, Entwicklung und Vermeidung, sondern mehr um ihre Folgen wie
beispielsweise Diirre und Flut (Mohn, 2021). Doch selbst das entwickelt sich erst in den
vergangenen Jahren in diese Richtung. Zu Beginn der Fridays for Future-Bewegung ist die
mediale und politische Aufmerksamkeit eine andere. In Deutschland nutzen rechtspopulistische
Parteien wie die AfD die Aufmerksamkeit rund um die Klimabewegung, um eigene
Wihlerlnnen vom Gegenteil zu iiberzeugen. Genauso schnell wie sich jede neuartige
Protestbewegung entwickelt, entsteht zeitgleich mit ebenso starker Intensitit die Menge an
(Vor-)Urteilen dem Anliegen gegeniiber. Das war bei Fridays for Future nicht anders. Die
Anforderungen der jungen Aktivistinnen riicken in der Friihphase der Bewegung im
offentlichen Diskurs in den Hintergrund, hingegen werden die Aktivistinnen selbst zur
Schlagzeile. In Teilen der rechten und konservativen Politik werden die Klimaaktivistinnen
diskreditiert und ihnen werden ihre politischen Agenden abgesprochen (Haunss, Sommer &
Fritz, 2020, S. 14f). Frédéric Schwilden verdffentlicht am 02. Februar 2019 einen Onlineartikel
auf Welt.de tber die Fridays for Future-Demonstration in Berlin mit dem Titel
»Wohlstandskinder®. In diesem suggeriert Schwilden, dass die Aktivistinnen doch eher Schule
schwinzen als Klima retten im Sinn haben (Schwilden, 2019). Auf der anderen Seite des
politischen Spektrums profitieren linke Parteien von der sozialen Bewegung. Parteipolitische
Inhalte der Griinen sind ins Zentrum des Offentlichen Gespréichs geriickt. Liberale Parteien
interpretieren Fridays for Future als hoffnungsfrohes Zeichen der Politisierung der Jugend

(Haunss, Sommer & Fritz, 2020, S. 14f). Hingegen AfD-Politiker Michael Limburg streitet die

33



menschengemachte globale Erwdrmung génzlich ab. Diese Meinung vertritt auch die sich als
Institut ausgebende Organisation, genannt Européisches Institut fiir Klima und Energie (EIKE),
die er als Vizeprisident leitet. Populistlnnen kritisieren Fridays for Future und allen voran das
Gesicht der Bewegung: Greta Thunberg (Deleja-Hotko, Miiller & Traufetter, 2019). Das
Spannungsverhéltnis wird grofler und kontroverse Diskussionen riicken die journalistische
Glaubwiirdigkeit ins Zentrum der Debatte. Alles nur Fake-News oder ermoglichen Medien
sozialen Bewegungen einen 6ffentlichen Diskurs? Welche Dynamiken entstehen zwischen
Protestbewegung, Politik und die Medien als Vertreter des offentlichen Diskurses? Diese
Strukturen sind nicht noch nie da gewesene. Antworten auf die eben gestellten Fragen kann ein
geschichtlicher Riickblick in die Protestbewegungen der zweiten Hélfte des vergangenen

Jahrhunderts bieten.

5.1 Meilensteine der Okologie-Bewegung in Osterreich

Die Umwelthistorikerin Rut und die Journalistin Vitouch (2021b) definieren die Anfange der
Umweltbewegung in Osterreich zwischen den 1970er und 1990er-Jahren. Die Geschichte des
Osterreichischen Umweltschutzes ist sehr gering dokumentiert. Die moderne Umweltbewegung
und der Umweltschutz wurzeln in den Formierungen der 1960er und 1970er-Jahren. Davor wird
von ,Naturschutz® gesprochen, welcher auch bis ins 19. Jahrhundert zuriickreicht. Denn
Naturschiitzerlnnen sehen den industriellen Fortschritt kritisch aufgrund der damit
einhergehenden Naturzerstorung. Nach dem zweiten Weltkrieg ist Osterreich in den
Folgedekaden mit dem Wiederaufbau des Landes, der Elektrifizierung und Industrialisierung.
Die Industrialisierung in Osterreich zeichnet sich ab dem Jahr 1952 entlang der Donau mit

Kraftwerken und Staustufen ab.

5.1.1 Die Verhinderung des Atomkraftwerks Zwentendorf 1978

Im Jahr 1972 beginnt Osterreich mit dem Bau des Atomkraftwerks Zwentendorf in
Niederdsterreich an der Donau. Nach vier Baujahren ist der Siedewasserreaktor durch die
Siemens AG und der VOEST um iiber fiinf Milliarden Schilling errichtet. Auf der Ablehnung
der Bevdlkerung fundiert die Osterreichische Umweltbewegung noch heute. Die merklich
heterogene Gruppe setzt sich ab 1975 gemeinsam fiir die Anti-Atomkraft-Bewegung in
Osterreich ein. Eine zentrale Schliisselrolle spielt Chemiker, Physiker und Biologe Peter Weish,
geboren im Jahr 1936. Weish ist Dozent fiir Umweltethik und Humandkologie an der

Universitit fiir Bodenkultur Wien und arbeitet von 1966 bis 1979 an einer auferuniversitiren
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Forschungseinrichtung, dem Institut fiir Strahlenschutz am Reaktorzentrum Seibersdorf. Sein
Wissen aus der Forschung sowie aus universitidrer Lehre setzt er bei der Anti-Atomkraft-
Bewegung ein, organisiert Informationskampagnen, halt 6ffentliche Vortrdge und Reden tiber
die Gefahren der Atomenergie und wird zur Diskussionssendung ,Club 2 des ORF eingeladen.
Er repriasentiert die Bewegung bei Podiumsdiskussionen und Tagungen und kann
WissenschafterInnen und PolitikerInnen durch die Beherrschung der Fachterminologie die
»otirn bieten” (Vitouch & Rut, 2021b). Die 0Osterreichische Regierung organisiert die
,JInformationskampagne Kernenergie‘, doch zu den Vortragen und Podiumsdiskussionen
kommen hauptsdchlich Gegnerlnnen der Atomkraft. Sie nutzen die Biihne fiir ihre Kritik und
Bedenken und auch fiir mediale Aufmerksamkeit. Die Inbetriebnahme des Kraftwerks lauft
bereits seit 1976, doch die Proteste stellen sich nicht ein und passieren mehrfach auf der Straf3e,
wie beispielsweise am 12. Juni 1977 marschieren etwa 6.000 Aktivistinnen durch das
Tullnerfeld zum Kernkraftwerk. Die Proteste verlaufen friedlich, es sind auch Miitter und

Kinder unter den AktivistInnen.
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Abbildung 4 Anti-Atom-Demonstration auf dem Ballhausplatz (Fotografln unbekannt, ONB).

Doch die Blockade der StraBlen fiihrt dazu, dass Anfang 1978 Brennelemente eingeflogen

werden miissen. Ende 1977 positioniert sich sogar die OVP gegen das Kernkraftwerk. Die
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Proteste gegen das Atomkraftwerk Zwentendorf erreichen ein Momentum, sodass
Bundeskanzler Bruno Kreisky, SPO Parteivorstand, auf die aufkeimende Kritik zur
Inbetriebnahme mit der ersten bundesweiten Volksabstimmung der zweiten Republik reagiert.
Am 5. November 1978 lautet die Abstimmungsfrage am amtlichen Stimmzettel: ,,Soll der
GesetzesbeschluB} [sic] des Nationalrates vom 7. Juli 1978 iiber die friedliche Nutzung der
Kernenergie in Osterreich (Inbetriebnahme des Kernkraftwerkes Zwentendorf) Gesetzeskraft
erlangen?* Mit einer knappen Mehrheit von 50,47 Prozent wird gegen die Inbetriebnahme des
Kernkraftwerks Zwentendorf gestimmt (Schwarzwald-Sailer, 2022). Die Verhinderung von
Zwentendorf ist ein demokratiepolitisches Schliisselereignis und stellt die grofite
Investitionsruine der zweiten Republik dar. Im Jahr 1978 sperrt Osterreich sein fertiges
Atomkraftwerk in Zwentendorf zu. Im Dezember des gleichen Jahres wird das sogenannte
,Atomsperrgesetz* iiber das Verbot der Nutzung der Kernspaltung fiir die Energieversorgung
in Osterreich. Acht Jahre spiter, im April 1986, ereignet sich die Nuklearkatastrophe von
Tschernobyl. Dieses Ereignis iiberzeugt dann auch viele BefiirworterInnen der Atomenergie in
Osterreich und fiihrt zu einem Konsens in der Bevdlkerung. Im Jahr 1999 wird das
Bundesverfassungsgesetz fiir ein atomfreies Osterreich im Parlament einstimmig verabschiedet
(Vitouch & Rut, 2021). Dieses Beispiel veranschaulicht die Wirkungsmacht und Tragweite,
den Protest sowie ziviler Ungehorsam haben kénnen. Im Gesprach mit Vitouch und Rut (2021b)
fiihrt Weish an, dass zu den Lehren aus der Volksabstimmung, die mit nur knapp 30.000
Stimmen zugunsten der Atomkraftgegnerlnnen ausgefallen ist, folgendes zdhlt: ,JJede aktive

Person konnte mit recht sagen, ohne mich wire es nicht gegangen.* (Vitouch & Rut, 2021b).

Vitouch und Rut (2021b) unterstreichen, dass in den 1970er-Jahren der mediale Diskurs mit
Expertlnnen und PolitikerInnen gut stattfinden konnte. Als Grund wird die damals hiufig
abgesicherte berufliche Position von Journalistinnen genannt. Diese Absicherung hat langere
Recherchephasen und beispielsweise kontroverse Publikationen zur vorherrschenden Pro-

Atomkraft-Bewegung ermoglicht.

5.1.2 Die Besetzung der Hainburger Au 1984

Einige Jahre nach der Verhinderung des Atomkraftwerks in Zwentendorf soll die geplante
Kraftwerkskette entlang der Donau mit Hainburg geschlossen werden. Im Rahmen der
wachstumsorientierten Wirtschafts- und Energiepolitik ist rund 30 Kilometer stromabwdérts von
Wien der Bau eines Donau-Kraftwerks in der Stopfenreuther Au geplant. Dieser Plan trifft auf

den Widerstand der Zivilbevolkerung. Angefangen mit der Hainburgerin Valerie Fasching, die
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bereits im Jahr 1980 eine Biirgerinitiative gegen den Bau des Kraftwerks griindet und jeden
Samstag am Hainburger Wochenmarkt Unterschriften sammelt. Die Lokalbevdlkerung sorgt
sich um den Auwald und organisiert am 1. Juli 1983 eine Pressekonferenz in Hainburg, um die
gesammelten Unterschriften dem Biirgermeister zu iibergeben. Trotz der Unterschriften der
wahlberechtigten Personen wurde die Zustimmung der Gemeinde zum Bau nicht
zuriickgezogen. Der World Wide Fund for Nature, kurz WWF Osterreich startet im Jahr 1983
eine eigene Kampagne unter dem Slogan ,Rettet die Auen‘. Der damalige Prasident des
internationalen WWF, Prinz Philip von England, spricht sich 6ffentlich gegen die Errichtung
des Donau-Kraftwerks aus. Die Natur- und UmweltschiitzerInnen Sylvia Leitgeb mobilisiert
die lokale Bevdlkerung gegen das Kraftwerk, indem sie einzelne Bauern personlich kontaktiert
und dartiber informiert. Das fiihrt spiter im Dezember 1984 wihrend der Besetzung zur
Blockade der Zufahrt durch die Traktoren der Bauern. Die Bewegung gewinnt prominente
UnterstiitzerInnen, darunter nicht nur Politikerlnnen wie Giinther Nenning (SPO), Freda
Meissner-Blau (damals, SPO), Hubert Gorbach (damals FPO), sondern auch Personen aus der
Kunst- und Kulturszene wie Friedensreich Hundertwasser, Arik Brauer und Peter Turrini und
André¢ Heller. An die Spitze des parteiiibergreifenden Komitees steht Nobelpreistrager Konrad
Lorenz, weshalb sich das Volksbegehren zur Erhaltung der Auen und Errichtung eines
Nationalparks auch als ,Konrad-Lorenz-Volksbegehren® einbiirgert (Vitouch & Rut, 2021a).
Den Sprung in die mediale Aufmerksamkeit findet die Bewegung durch die sogenannte
,Presskonferenz der Tiere* am 7. Mai 1984 im Presseclub Concordia. Kostiimiert als Tiere, die
durch die Errichtung des Kraftwerks gefdhrdet sind, treten die Personlichkeiten: Nenning als
,roter Auhirsch® verkleidet, der Wiener Stadtrat Jérg Mauthe (OVP) als Schwarzstorch,
Gorbach als Blaukehlchen, Peter Turrini als Rotbauchunke und Othmar Karas (OVP) als
Kormoran auf (Heidegger, n. d.). Nach der Pressekonferenz warten Fiaker mit jeweils einem
Notar drinnen sitzend vor dem Presseclub Concordia, um die Ringstralle entlangzufahren und

Unterschriften zu sammeln.
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Abbildung 5 Pressekonferenz der Tiere am 7. Mai 1984 (Peter Kurz/Contrast/picturedesk).

(V.Ln.r. Othmar Karas, Alfred Gusenbauer (dahinter), Bernd Loétsch, Giinther Nenning, Herbert Rainer, Jorg
Mauthe im Presseclub Concordia).

Bereits Ende November 1984 hat Innenminister Karl Blecha die ersten 60.000 Unterschriften
des Konrad-Lorenz-Volksbegehrens zusammen. Trotz allem erhélt der Bau am 5. Dezember
1984 eine wasserrechtliche Bewilligung fiir das Kraftwerk. Mit nur zwei Tagen vor Baubeginn
marschieren 5.000 bis 8.000 Umweltschiitzerlnnen am 8. Dezember 1984 bei einer
Sternwanderung in die Stopfenreuther Au. Nach der adventfeierlichen Abschlusskundgebung
bleiben Aktivistinnen in der winterlichen Au und iibernachten dort. Am 10. Dezember 1984
stellen die Umweltschiitzerlnnen erste Barrikaden auf. Die Gendarmerie schreitet ein und der
erste  Baum wird gefillt. Die Reaktionen darauf sind erste Lager mit 3.000
UmweltschiitzerInnen, die sie besetzen. Die Verhandlungen mit der Bundesregierung beginnen
und es wird ein ,Friede‘ bis zum 16. Dezember 1984 verhandelt. In kiirzester Zeit bilden sich
bis zu sechs Zeltlager aus Hiitten und Tipis, in denen 3.500 Personen bei Tiefstwerten von bis
zu minus 17 Grad Celsius iiberwintern. Die Osterreichische Hochschiilerschaft organisiert
Shuttlebusse, die UmweltschiitzerInnen sowie Schlafsicke und Verpflegung von Wien in die
Zeltlager der Au transportieren. Die Zusammensetzung dieser heterogenen Gruppe von
Personen wird mehrfach hervorgehoben. Unter den 5.000 UmweltschiitzerInnen befinden sich

StudentInnen, Biirgerliche, KiinstlerInnen, Linke, Konservative, Adelige, Punks, Trachten und
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einfache Personen, deren Motivation zum einen liber den Umgang mit der Natur und zum
anderen aufgrund der Art der Politik angefeuert wird. Beim friedlichen Protest kommen ein
Bankdirektor mit sogenannten ,Gassergasslern‘, so werden die im fiinften Bezirk ein Haus
besetzenden Punks genannt, ins Gesprach. Am 15. Dezember 1984 stellt die Bundesregierung
ein Ultimatum: Die Au muss bis zum 17. Dezember gerdumt sein. Zu Fristende rdumt die
Exekutive eines der Lager und sorgt fiir eine reibungslose Rodung. Ein Kipppunkt der
Besetzung ist der 19. Dezember 1984 an dem Rodungsarbeiten unter der Polizei und
Gendarmerie durchgefiihrt werden. Mit Schildern und Schlagstdcken rdumt die Gendarmerie
die Barrikaden sowie die 2.500 Demonstrantlnnen in der Au und schldgert eine Fliche Auwald
in der GroB3e von zirka zwei FuBBballfeldern. Dieser Zusammenstofl dokumentiert 44 Verletzte,
darunter die Exekutive und UmweltschiitzerInnen mit teils schwerblutenden Kopfverletzungen,
wodurch sich dieser Tag als ,,Blutiger Mittwoch* sich zu einem Medienereignis entwickelt. Am
Abend demonstrieren 40.000 Menschen auf dem Heldenplatz in Wien. Die meinungsbildende
Kronen Zeitung betitelt es als die ,,Schande von Hainburg“, berichtet vermehrt iiber die
Verhinderung des Kraftwerkbaus und positioniert sich auf die Seite der UmweltschiitzerInnen
(Vitouch & Rut, 2021a). SchlieBlich verkiindet Bundeskanzler Sinowatz am 21. Dezember
1984 den ,Weihnachtsfrieden® und eine Nachdenkpause, damit einen voriibergehenden
Baustopp. Anfang Janner 1985 hebt der Verwaltungsgerichtshof den Wasserrechtsbescheid fiir
das Kraftwerk Hainburg auf, aufgrund von Beschwerden von drei Landwirten aus Stopfenreuth.
Nachdem das Konrad-Lorenz-Volksbegehren mit 385.000 Unterschriften zur Errichtung eines
Nationalparks présentiert wird, beschlieft die Regierung das offizielle Aus fiir den
Kraftwerksbau. Doch auch wenn die Unterzeichnung des Vertrages den Nationalpark sichert,
plant die Donaukraftwerk AG nach wie vor die Errichtung zweier Staustufen unterhalb Wiens

(Vitouch & Rut, 2021a).

Ins Zentrum der Debatte riickt die Verwertung und Ausbeutung von Landschaft, auch heute
noch. Die Planung des Lobau-Tunnels fiir die neue StadtstraBe in Wien wird bereits ,Hainburg
2.0° bezeichnet. Seit den beiden beschrieben historischen Ereignissen, bleibt das Ziel der
Protestbewegung gleich, doch die Digitalisierung bietet neue Methoden der
Protestkommunikation. Wie auch zuvor spielt hier auch wieder der Journalismus und die

Medien eine zentrale Rolle.

Der traditionelle Journalismus erstellt und vermittelt Inhalte fiir eine lange Zeit mit dem Prozess
des sogenannten ,,Gatekeeping“. Sie bewachen die Ein- und Ausgangstore von Informationen,

konnen dadurch den Informationsfluss beschrinken und eigene Agenden setzen. Durch die
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zunehmende Digitalisierung verschiebt sich dieser Prozess zu einem anderen Ansatz,
entsprechend als ,,Gatewatching* bezeichnet. Medien beobachten den Strom an Meldungen von
externen Informationsquellen, vor allem Agenturen, um Relevantes anhand von
Qualitdtsmerkmalen zu identifizieren (Bruns, 2009, S. 107). Welche Rolle ibernimmt nun das

Publikum und vor allem Aktivistlnnen?

Unterschiedliche Interaktionsmdglichkeiten durch digitale Mittel ermdglichen NutzerInnen
online Medieninhalte und -formate zu entwickeln, — innerhalb aber auch auBlerhalb der
traditionellen massenmedialen Kanéle (Auer, 2016, S. 497). Die Autorlnnen McMillan, Hoy,
Kim und McMahan (2008) untersuchen diese Interaktionsmdglichkeiten und stellen drei vor:
Die ,,Human-to-Content* Interaktion basiert auf der Partizipation von Rezipientlnnen, die
traditionelle Massenmedien mitgestalten. Dieses Mitwirken kann direkt auf den
Medienplattformen oder auf Nutzerplattformen stattfinden. Rezipientlnnen produzieren und
verdffentlichen Beitrdge in Wort und Schrift, liefern Informationen oder Material fiir
Beitragselemente oder erstellen sogar selbst Medienformate zur Einbettung ins Medium oder
als Subplattform wie Web-Blogs. Medien konnen dabei ihre Inhalte durch Userlnnen-
Riickmeldungen in Echtzeit evaluieren und modifizieren. Die Kommunikationswissenschaft
beschreibt eine digitale Interaktion zwischen Nutzerlnnen oder zwischen Nutzerlnnen und dem
Medium, wie der Redaktion, als ,,Human-to-Human* Interaktion. Die Kommunikation durch
digitale Netzwerke und Telekommunikation filigt eine fundamentale Ebene zwischen den
Kommunizierenden hinzu. Der digitale Fortschritt ermoglicht auch die ,,Human-to-Computer
Interaktion, die bei jeder Meinungsumfrage, Anmeldung, personalisierter Navigation oder
Hilfestellungen auf einer Website, die Positionierung von Hyperlinks sowie dem
Zahlungsverkehr online bereits stattfindet (McMillan et al., 2008, S. 797-799). Diese
Grenzverschiebungen lassen sich folgend analysieren: Die Digitalisierung verursacht einen
Medienwandel, verdndert damit Kontexte und das journalistische Handeln im Internet findet
nach Auer (2016) ,auf der Mikro- (z. B. Akteure, Handlungsmuster), Meso- (z. B.
Organisationsstrukturen, Rollen, Medienangebote) und Makroebene (z. B. Leistungen,
Normen, kultureller, rechtlicher oder politischer Orientierungshorizont, situative Faktoren)

statt (Auer, 2016, S. 490-491).
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5.2 Soziale Bewegungen und ihr Verhiltnis zu Medien

Rucht (2016) hilt vier unterschiedliche Haltungen von Protestkampagnen und sozialen
Bewegungen gegeniiber etablierten Medien fest. Diese Ausrichtungen lassen sich durch ein

vierfaches ,A‘ kennzeichnen:

Abstinenz: Protestgruppen und soziale Bewegungen suchen keinen Kontakt zu Medien
aufgrund schlechter Erfahrungen. Thre Anliegen finden kaum Anklang bei den herkdmmlichen

Medien.

Attacke: Protestgruppen und soziale Bewegungen iiben offensiv Kritik an den etablierten
Medien aus oder greifen sie tédtlich sogar an. Medien werden vorwiegend fiir ihre Struktur und

Berichterstattung kritisiert.

Anpassung: Protestgruppen und soziale Bewegungen versuchen sich den Vorstellungen,
Erwartungen und Kritiken der etablierten Medien beinahe perfekt anzupassen. Sie erhoffen sich

dadurch viel Berichterstattung.

Alternativen: Protestgruppen und soziale Bewegungen griinden eigene Medien oder mediale
Kanidle, wie beispielsweise Foren als Alternativen. Diese sind meist fiir alle ohne

Zugriffsbeschrankungen oder Filtern zuginglich (Rucht, 2016).

Diese Ausrichtungen kénnen miteinander kombiniert oder je nach Lage unterschiedliche
Ausprigungen annehmen oder Randbedingungen nutzen. Die Positionen Attacke, Anpassung
und Alternativen werden vielfach miteinander kombiniert, um eine breitere Wirkung zu
erzielen. Fiir eine genauere Beobachtung, wie sich Protestbewegungen in Medien inszenieren
und ,,an (massen-)mediale Strukturen, Mechanismen und Selektionskriterien* anpassen, wird

die Strategie der Anpassung fokussiert (Rucht, 2016).

Rucht (2016) fiihrt an, dass Protest durch seine Ausgestaltung auf unterschiedliche
Grundfunktionen ausgerichtet sein kann: ,,Aufmerksamkeit erzielen, Forderungen zu Gehor
bringen, Zustimmung und Unterstilitzung erlangen, Personen oder Einrichtungen delegitimieren
bzw. ldcherlich machen, Problemlésungen propagieren, Drohungen aussenden, Abldufe storen,
blockieren oder verhindern und physischen Schaden anrichten.” (Rucht, 2016). In einer
Protestkampagne, wie beispielsweise einer Demonstration werden oftmals mehrere dieser
Grundfunktionen kombiniert oder teilweise von unterschiedlichen Aktivistinnengruppen
gleichzeitig und unterschiedlich intensiv durchgefiihrt. Eine Inszenierung von Protest findet

erst statt, wenn ,,die Darstellung des Protests geplant wird oder gar analog zum Theater oder
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Film, einer Art von Skript oder Drehbuch folgt, um ganz bestimmte Wirkungen vor allem im
Hinblick auf ein Publikum zu erzielen* (Rucht, 2016). Die Protesttechniken der medialen
Aufmerksamkeitserzeugung werden an einer spiteren Stelle in diesem Kapitel beschrieben

(siehe Kapitel 5.2.3).

Herkenrath (2011) hebt hervor, dass Bewegungen langst nicht mehr ,,als expressive und
hysterische Antworten auf disfunktionalen [sic] sozialen Wandel* gefasst werden. Hingegen
vertreten sie bis dato ,,eine Reihe von durchaus rationalen politischen Anliegen, mit denen auch
die etablierten Bewegungsforscher/innen sympathisieren.* (Herkenrath, 2011, S. 37). Denn gen
jeglicher Framings, dass es sich um Schule schwénzende Jugendliche handle, zeigt die Fridays
for Future-Bewegung, so wie viele andere organisierte, effiziente Strukturen auf, die

professionelle und strategisch handelnde Interessensgruppen einschlieBen.

Das Folgekapitel behandelt die durch Massenmedien vermittelte Offentlichkeit und welche

Rolle sie fiir soziale Bewegungen spielt.

5.3 Das knappe Gut: Die éffentliche Aufmerksamkeit

In diesem Kapitel wird behandelt, wie Probleme in der Offentlichkeit Aufmerksamkeit
erlangen, wie Rezipientlnnen darauf reagieren. In diesem Kontext wird die Offentlichkeit als
eine Aufmerksamkeit, die eine Gesellschaft einem Thema widmet, verstanden. Die Klimakrise
wirft neue Fragen auf und mit ihr eine Anzahl an Meinungen. Diese unterschiedlichen
Meinungen l6sen sozialpsychologische Vorgédnge aus. Kontroverse Medieninhalte (wie, die
MaBnahmen zur Eingrenzung der Folgen der Klimakrise) haben gruppendynamische Einfliisse
auf die Gesellschaft. Die Autorinnen Lueginger und Thiele (2016) behandeln in diesem
Zusammenhang das Verhalten von Rezipientlnnen bei umstrittenen Medieninhalten. Die
Theorie der Schweigespirale thematisiert den Drang von Individuen nach Konformitit und
definiert die Furcht vor Widerspruch und Isolation. Individuen befiirchten durch ihre
nonkonforme Meinung den gesellschaftlichen Ausschluss. Dadurch behalten sie ihren
Standpunkt fiir sich und verstirken somit Minderheiten. In diesem Prozess iibernehmen
Massenmedien Verstirkungseffekte, da sie die Debatte immer wieder ins Zentrum des
gesellschaftlichen Diskurses riicken. Medien haben aber auch Konversionseffekte durch die
Einbindung von Minoritdten sowie die inhaltliche Auseinandersetzung mit deren Positionen

folgen soziale Anderungen der Einstellung (Lueginger & Thiele, 2016, S. 574).
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5.3.1 Die Themenkonjunktur im 6ffentlichen Diskurs

Die Rolle der Offentlichkeit wird in den Offentlichkeitstheorien verschieden ausgelegt. Im
Zuge dieser Arbeit wird besonders die Normativitit in den reprisentativ-liberalen
Offentlichkeitskonzepten betrachtet. Zuerst miissen die theoriespezifischen Normvorstellungen
erfasst werden, um die Auslegeordnungen fiir die Analyse der normativen Gehalte in
unterschiedlichen Offentlichkeitstheorien zu bestimmen. Nach Neidhardt (1994) wird
Offentlichkeit als Kommunikationssystem verstanden. Die Unterscheidung der normativen
Gehalte weisen auf drei unterschiedliche Funktionsweisen von Offentlichkeit hin. Innerhalb
dieses Kommunikationssystems kommt es erstens zur Sammlung, zweitens zur Verarbeitung
und drittens zur Weitergabe von Themen und Meinungen. Diese drei Funktionen bestimmt
Neidhardt als ,,Input®, ,, Throughput™ und ,,Output. Fiir jedes dieser drei Prozesselemente lésst

sich ein anderer normativer Anspruch bestimmen:

— Transparenzfunktion: ,Offentlichkeit soll offen sein fiir alle gesellschaftlichen

Gruppen sowie fiir alle Themen und Meinungen von kollektiver Bedeutung.*

— Validierungsfunktion: ,,Offentlichkeitsakteure sollen mit den Themen und Meinungen
anderer diskursiv umgehen und ihre eigenen Themen und Meinungen unter dem Druck

der Argumente anderer gegebenenfalls revidieren.*

— Orientierungsfunktion: , Offentliche Kommunikation, die von den
Offentlichkeitsakteuren diskursiv betrieben wird, erzeugt ,6ffentliche Meinungen®, die
das Publikum als iiberzeugend wahrnehmen und akzeptieren kann* (Neidhardt, 1994,

S. 8-9).

In systemtheoretischen Ansdtzen werden Spiegelmodelle erarbeitet, die keinen normativen
Anspruch erheben. In solch einem Modell werden durch die Verdffentlichung von Themen eine
Beobachtung und Beschreibung von und iiber die eigene Gesellschaft ermdglicht. Durch die

Einbindung der beobachtenden Person zeichnet sich ein gesamtheitliches Bild ab.

5.3.2 Das Modell “issue-attention cycle” nach Anthony Downs (1972)

Die Rolle von Journalistlnnen hat sich von Gatekeeper zu Gatewatcher verdndert. Medien
beobachten, welche Themen in der Gesellschaft als relevant gelten. Doch wie gewinnen
Themen in der Offentlichkeit an Aufmerksamkeit? Einer Antwort nihert sich

(13

Kommunikationswissenschaftler Anthony Downs mit seinem Modell ,,issue-attention cycle
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(Downs, 1972). Das Modell testet der Autor am Beispiel der Auspragung der amerikanischen
Einstellung zur Verbesserung der Qualitdt der Umwelt. Er zieht dieses Beispiel heran, weil die
offentliche Meinung zu diesem Thema in den vergangenen Jahren rapide gewachsen ist. Wie
es zu diesem Meinungswechsel kommt und wie lange dieses neue Interesse an der
Umweltqualitdt anhalten konnte, hdngt von der Themenkonjunktur ab und diese analysiert
Downs mit seinem Modell. Die Bezeichnungen der jeweiligen Phasen dieses Modells wurden
aus dem Originalen ibernommen, um es klar von einem anderen, darauf autbauenden Modell,

welches an einer spdteren Stelle dieses Kapitels vorgestellt wird, abzugrenzen.

Der systematische Zyklus von erhdhtem offentlichem Interesse ldsst sich in fiinf Phasen
einordnen. Diese Phasen konnen je nach Thema in ihrer Dauer variieren, doch treten sie in den

meisten Fillen in folgender Reihenfolge auf:
Phase 1: The pre-problem stage

In dieser Phase existiert das ungewollte soziale Problem oder der Konflikt bereits, hat aber bei
der breiten Offentlichkeit noch keine Aufmerksamkeit erlangt, obwohl Expertlnnen oder
Interessensgruppen davor warnen und alarmiert sind. Fiir gewohnlich sind die Bedingungen
rund um das Problem rein objektiv betrachtet in dieser Phase erheblich schlechter als in der
Folgephase, in der die Offentlichkeit dafiir Interesse zeigt. Als Beispiele nennt Downs an dieser

Stelle Rassismus, Armut und Mangelerndhrung in den Vereinigten Staaten von Amerika.
Phase 2: Alarmed discovery and euphoric enthusiasm

Die offentliche Aufmerksamkeit fiir das Problem resultiert hiufig aus einer Folge von
drastischen Ereignissen oder anderen Griinden, die auch gleichzeitig Beunruhigung auslost
(Downs, 1972, S. 39). Bei der in dieser Arbeit behandelten Sachlage der Klimakrise wéren die
drastischen Ereignisse Umwelt- und Naturkatastrophen. Denn Menschen verlieren ihre

Lebensexistenzen und dadurch ergibt sich die Ernsthaftigkeit des Themas.

In dieser Phase wird in einer kurzen Zeitspanne die Beunruhigung von einem euphorischen
Enthusiasmus begleitet. Diese enthusiastische Stimmung basiert auf dem Glauben, dass das
Problem mit kollektiver Kraft — als Gesellschaft — gelost werden kann. Die Kombination aus
Beunruhigung und Zuversicht resultiert teilweise aus dem starken oOffentlichen Druck in
Amerika auf die Politik zu behaupten, dass jedes Problem ,gelost® werden kann. Diese
Sichtweise kommt aus der groBen amerikanischen Tradition, die meisten Hindernisse fiir die
soziale Progression optimistisch als extern von der Gesellschaftsstruktur selbst zu betrachten.

Daraus folgt, dass jedes Hindernis beseitigt und jedes Problem geldst werden kann, ohne dass

44



die Gesellschaft selbst fundamental umgestaltet werden muss, wenn wir uns nur geniigend
Miihe geben. Downs fiihrt auch an, dass in dlteren und womdglich weiseren Gesellschaften ein
unterschwelliges Gefiihl von Ironie oder sogar von Pessimismus existiert, dass aus der
weitverbreiteten Ansicht riihrt, dass viele Probleme tiberhaupt nicht vollstindig gelost werden
konnen. Eine Entwicklung dieser pessimistischen Perspektive ist erst seit jiingster Zeit auch in

der bislang optimistischen amerikanischen Kultur zu erkennen (Downs, 1972, S. 39).
Phase 3: Realising the cost of significant protest

Der Anerkennung und Euphorie folgt die Realisation, wie und zu welchem Preis die
Problemldsung durchzogen werden muss. Die Durchfiihrung wiirde nicht nur eine signifikante
Summe an monetidren Mitteln, sondern auch eine grof3e Opferbereitschaft von gro3en Gruppen
der Bevolkerungen fordern. Als Beispiel fithrt Downs an, dass der zunehmende Autoverkehr
Staus und Abgase sowie Smog verursacht. Doch dieser steigert die Individualmobilitit von
Millionen Amerikanerlnnen, die weiterhin Autos kaufen, um diese Vorteile zu behalten. In
vielerlei Fillen kann technologischer Fortschritt die Folgen einer Krise beheben, ohne
signifikante gesellschaftliche Verdnderungen oder den Verlust von den vorhandenen Vorteilen
zu fordern. Die optimistische amerikanische Tradition geht anfénglich davon aus, dass beinahe
jedes Problem durch eine technologische Losung behoben werden kann. Doch die dringlichsten
gesellschaftlichen Probleme bestehen oftmals in der Ausbeutung einer gesellschaftlichen
Gruppe durch eine andere oder darin, dass eine gesellschaftliche Gruppe sich an etwas erfreut,
welches die andere exklusiv fiir sich behalten und nicht teilen mdchte. Der Autor fiihrt hierfiir
das Beispiel an, dass die gesellschaftliche Klasse der oberen Mittelschicht eine geografische
Abgrenzung von Minorititen wie beispielsweise drmeren Menschen oder Migrantlnnen
bevorzugt. Demzufolge fiihrt jene Gleichstellung der Zugénglichkeit der Vorteile des urbanen
Wohnens auch stets zu einem Verlust, ndmlich jenes der Abgrenzung der oberen Mittelschicht.
Die dritte Phase stellt die wachsende Realisation, welchen Preis eine Losung des Problems
erfordert und das Spannungsfeld zwischen dem Problem und der Losung dar (Downs, 1972, S.

40).
Phase 4: Gradual decline of intense public interest

Die dritte Phase geht beinahe unmerklich in die vierte Phase {iber und das intensive 6ffentliche
Interesse zur Losung des Problems nimmt graduell ab. Denn als stetig mehr Personen die
Schwierigkeit der Problemlosung und die Kostspieligkeit ihrer eigenen Vorteile und
Bequemlichkeiten wahrnehmen, so 10st dieser Prozess drei Reaktion aus: Einige Personen

werden entmutigt und glauben nicht mehr daran, dass Problem losen zu konnen. Andere
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Personen fiihlen sich nur bei dem Gedanken an das Problem geradezu bedroht und unterdriicken
diese Gedanken oder vermeiden das Problem. Andere wiederum langweilt das Problem selbst
oder die Debatte um das Problem. Folglich schwindet das Bediirfnis der Offentlichkeit, das
Problem im o6ffentlichen Diskurs zu behandeln oder ein anderes Problem befindet sich zu
diesem Zeitpunkt bereits in der zweiten Phase und iibt damit einen neuartigeren und damit

starkeren Anspruch auf die 6ffentliche Aufmerksamkeit aus (Downs, 1972, S. 40).
Phase 5: The post-problem stage

In der finalen Phase ist das Problem nicht mehr im Zentrum der 6ffentlichen Debatte, sondern
wurde von einem anderen neuen Problem ersetzt. Das Problem schwindet in den Hintergrund
der geringeren Aufmerksamkeit. Es steht nun in einer anderen Beziehung zum offentlichen
Interesse als in der ersten Phase. Zum einen konnen in der Periode der erhdhten
Aufmerksamkeit und intensiven Offentlichen Auseinandersetzung mit dem Problem neue
Programme, Institute oder Gesetze geformt worden sein, um das Problem zu 16sen. Diese
Interessensvertretungen bestehen, auch nachdem ein neues Problem die Aufmerksamkeit
erregt, auf Losungsansitze und beeinflussen den Diskurs weiter. Zum anderen kann ein
Problem, welches schon einmal nationale Aufmerksamkeit generiert hat, in der Phase des post-
problems sporadisch das 6ffentliche Interesse einfangen. Die Griinde dafiir kdnnen sein, dass
ein relevanter Aspekt mit einem anderen neuen Problem, das anschlieend die Aufmerksamkeit
dominiert, zusammenhéngt. Demnach generieren Probleme in der letzten Phase stets weiterhin
durchschnittlich mehr Aufmerksamkeit, 6ffentliche Anstrengung und allgemeine Sorgen als
Probleme, die sich in der ersten Phase befinden. Downs konkretisiert, dass Probleme, die
numerische Minorititen betreffen (numerische, nicht ethnische) wahrscheinlich durch den
Zyklus seines Modells gehen (Downs, 1972, S. 41). Dieses Modell ist fiir die vorliegende Arbeit
insofern relevant, da die von Fridays for Future thematisierte Klimakrise alle fiinf Phasen des
Zyklus durchwandert ist und ein neues Problem, welches neuartiger und akuter ist, wie das

Coronavirus die Klimakrise aus dem medialen Diskurs verdrangt hat.

»In der Auseinandersetzung um das knappe Gut ,6ffentliche Aufmerksamkeit® (und
Zustimmung) miissen Protestgruppen nicht nur einen relativ hohen Aufwand betreiben, sondern
sich auch besonderer, auf ihre Mdglichkeiten abgestimmter Mittel und Techniken bedienen.*
(Rucht, 2016). Grundsétzlich erhalten Proteste vor allem dann Medienresonanz, wenn sie einer
oder sogar mehrere der folgenden vier Kriterien erfiillen: ,,hohe Teilnehmerzahl, hoher
Konflikt- bzw. Radikalitdtsgrad (insbesondere in Verbindung mit Sach- und Personenschaden),

Einzigartigkeit oder kreative Ausgestaltung der Protestform, Beteiligung von gesellschaftlich
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einflussreichen Gruppen bzw. prominenten Personen.* (Rucht, 2016). Wenn eines oder sogar
mehrere dieser vier Kriterien vorhanden sind, dann ist zwar die Medienresonanz gegeben, doch
auch der bereits erwdhnte Zyklus der Aufmerksamkeit und die Phase, in der sich das Thema
befindet, sind relevant. Wie sich die Themenkonjunktur im 6ffentlichen Interesse und der damit
zusammenhdngenden medialen Aufmerksamkeit verhdlt, behandelt Downs (1972) im ,,issue-
attention cycle®, auf welches Rucht (2016) das Modell ,,Der Zyklus der Medienaufmerksamkeit

— issue-attention cylce® basiert und wird in der folgenden Darstellung veranschaulicht:

1.
VOR PROBLEM-
PHASE
5. 2
::T\'FSTL;:':AJK" ALARMISTISCHE
\ i i PHASE
(Raum firein Entdeckung durch
neues Thema mit .
Massenmedien
Phase 1)
4 3.
) (KONTROVERSE)
ABNEHMENDES LOSUNGS-
OFFENTLICHES STRATEGIEN
INTERESSE ERKENNBAR

Abbildung 6 Der Zyklus der Medienaufmerksamkeit — issue-attention cycle (Rucht, 2016). Eigene Darstellung.

Die in diesem Kapitel behandelte Themenkonjunktur und Medienresonanz auf
Protestbewegungen ist fiir diese Arbeit relevant, da nun erortert werden kann, wie sich die
Medienresonanz auf die Klimaberichterstattung auswirkt. Dafiir wird im Folgekapitel
festgestellt, welchen Stellenwert Klimaberichterstattung in den Medien tiberhaupt hat. Denn
der Fokus der vorliegenden Arbeit liegt auf den Auswirkungen der sozialen Bewegung Fridays

for Future auf die Klimaberichterstattung Osterreichischer Medien.
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5.4 Klimaberichterstattung und ihr Stellenwert in den Medien

Wenn tiber die Klimaberichterstattung diskutiert wird, dann wird die Geschichte hiufig an
einem Ereignis wie der Weltklimakonferenz oder einem aktuellen Klimastreik aufgehéngt. Fiir
die vorliegende Arbeit wurden alle Meldungen des Basisdienstes der Austria Presse Agentur
(APA) auf die Begriffe ,Klimawandel‘ und ,Klimakrise‘ durchsucht. Es wurden hier beide
Begriffe behandelt, denn obwohl sie dasselbe globale Problem referenzieren, liegt der
Unterschied der beiden Worter im Framing. Wie bereits im Kapitel 3.1.2 erwidhnt, dndert sich
hier das Deutungsmuster. Die Relevanz dieser Anderung fiir Medienunternehmen wird im
Kapitel 5.5.3 beschrieben. Klimaberichterstattung erhdlt in der Regel einen Platz bei
Ereignissen wie Naturkatastrophen oder Weltklimakonferenzen. Die folgende Grafik
veranschaulicht die Anzahl der APA Meldungen beim Begriff ,Klimawandel® und
»Klimakrise®“, die im Basisdienst von 1. Jdnner bis 31. Dezember des jeweiligen Jahres im

Zeitraum von 2010 bis 2021 registriert wurden.

APA-Meldungen mit "Klimawandel" und "Klimakrise"

von 2010 bis 2021
(Anzahl der Meldungen im Zeitraum 01.01. - 31.12. des jeweiligen Jahres)

4500

4000

3500

3000

2500

2000

1500

1000

500

0 10 5 3 2 8 12 9 35 80
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

e "Klimawandel" "Klimakrise"

Abbildung 7 APA-Meldungen mit 'Klimakrise' und 'Klimawandel' (APA). Eigene Darstellung.

In den Jahren 2010 bis 2018 kommt der Begriff ,Klimawandel haufiger und ,Klimakrise* sehr

wenig in den Meldungen vor. Beide Begriffe schreiben einen auBerordentlichen Zuwachs in
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den Jahren 2019 und 2021. Die Griinde fiir diesen Zuwachs werden im empirischen Teil dieser
Arbeit genauer erforscht, doch es ist anzunehmen, dass Ereignisse wie die Weltklimakonferenz
im Jahr 2015 und der Aufschwung der Fridays for Future-Bewegung im Jahr 2019 hier
mitverantwortlich sind. Downs (1972) hilt fest, dass ,,environmental concerns”, — also die
Bedenken, die Menschen wegen der Umwelt haben — zugenommen haben und die
Aufmerksamkeit gegeniiber dem Problem weiter steigt (Downs, 1972, S. 38). Das bedeutet,
dass dieses Bewusstsein bereits 1972 festgestellt werden konnte. Briiggemann und Jorges
(2022) interpretieren die Beziehung zwischen Medien und dem Thema ,Klimawandel* folgend:
»Angesichts der wiederholten, deutlichen und erniichternden Worte des Weltklimarates sollte
man meinen, dass der Klimawandel in den vergangenen Jahren ein Dauerthema ganz oben auf
der Agenda der Medien gewesen wire. Doch dem war lange nicht so.* (Briiggemann & Jorges,
2022, S. 28f). Durch Fridays for Future findet in Osterreich eine Sensibilisierung fiir die
Klimakrise auch bei den politischen Parteien statt. Den Klimaaktivistinnen wird diametral zum
Beginn der Klimadebatte keine Hysterie mehr vorgeworfen (siehe Kapitel 5). Der Freiheitliche
Parlamentsklub, der zuvor den Klimawandel geleugnet hat, sendet am 5. Juni 2019 in einer
Presseaussendung aus, dass ihr damaliger Klubobmann Norbert Hofer fiir einen
verantwortungsvollen Umgang mit der Umwelt appelliert. ,,Fiir Norbert Hofer sind
Klimaschutz und der von den Menschen herbeigefiihrte Klimawandel die grofiten
Herausforderungen unserer Zeit. Unter seiner Obmannschaft wird sich die FPO intensiv mit
diesen Themen auseinandersetzen.” (Freiheitlicher Parlamentsklub, 2019). Die Partei der
Griinen widmet sich im Jahr 2019 konzentriert dem Thema Umwelt- und Klimaschutz und riickt
thre Wahlkampfthemen aus dem Jahr 2017, unter anderem Bildung, leistbares Wohnen und
Gleichberechtigung in der homosexuellen EheschlieBung in den Hintergrund (Narodoslawsky,
2020, S. 112). Durch ihre bisherige Umweltpolitik gewinnen die Griinen bei der Klimadebatte
an Momentum und wissenschaftliche Wahlkampfunterstiitzung. Die Wissenschafterlnnen
sehen hier eine Chance, politisch aktiv zu werden und das Thema Nachhaltigkeit
voranzutreiben. Reinhold Lang forscht zum Thema Nachhaltigkeit, leitet das Institute for
Polymeric Materials and Testing an der Johannes Kepler Universitit in Linz und griindet in
Anlehnung an die Fridays for Future-Bewegung das #ForumFuture — Kompetenzforum fiir
nachhaltige Entwicklung in Politik, Wirtschaft & Gesellschaft (Narodoslawsky, 2020, S. 114).
Im Februar 2022 verdffentlichen 270 Expertlnnen aus 67 Landern im sechsten IPCC
Assessment Report (2022) iiber die Auswirkungen des Klimawandels auf Okosysteme,
biologische Vielfalt, Infrastrukturen und Menschenleben. Zu den Folgen der Klimakrise zdhlen

die AutorInnen unter anderem Artensterben, Trinkwasserknappheit, Verlust der Biodiversitdt
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und Temperaturschwankungen, die zu Extremwetterereignissen und Naturkatastrophen wie
Uberschwemmungen, Waldbrinden, Diirren fiihren, die darauffolgend Migrationsstromungen
und Kriege auslosen (IPCC, 2022, S. 15f). Welchen Stellenwert hat die Klimaberichterstattung
in den Medien? Wenn das Modell ,Magisches Vieleck® von RuB3-Mohl (1992) auf die
Klimaberichterstattung und ihre Themen angewendet wird, dann wiirden sie wenige bis keine
Auswabhlkriterien erfiillen. Obwohl die Klimakrise eine interdisziplindre Querschnittsmaterie
ist und in andere Bereiche wie Physik, Chemie, Biologie, Soziologie weit reicht, tritt sie medial
weniger prisent auf. Denn wenn die fiinf Grundprinzipien, die im Modell nach Ruf3-Mohl
(1992) vorgestellt und in Redaktionen als Schablone fiir Selektionsprozesse angewendet
werden, dann sind diese beim Thema ,Klimakrise® gering bis wenig erfiillt. Der empirische Teil
dieser Arbeit wird ndher darauf eingehen, ob und inwiefern das Thema ,Klimakrise® die
Kriterien der journalistischen Nachrichtenauswahl erfiillt. Bis auf Weiteres setzen wir den
Fokus auf den Aspekt der Klimakrise als Querschnittsmaterie. Die Autorlnnen Moulin und Von
Westphalen (2022) kritisieren, dass in vielen Medien und groen Publikation das Thema
,Klima‘ weiterhin unter der Rubrik ,Wissen‘ subsumiert wird. Ein Ressort allein der Klimakrise
gewidmet, wiirde bei vorhandener personeller und finanzieller Ausstattung die Komplexitdt des
Themas dem Publikum verstindlicher machen. Es bleibt auch zu bedenken, dass die Klimakrise
als eine Dimension in der journalistischen Berichterstattung beriicksichtigt werden sollte (S.
112). Denn die Klimakrise ist nicht auf einen einzigen Aspekt einzugrenzen und kann
Informationen aus verschiedenen Programmbereichen wie Politik, Kultur, Wissen, Sport,
Gesellschaft oder Wirtschaft betreffen. Die Klimakrise einzuordnen ist wirkungslos und muss
daher ressortiibergreifend verstanden und angewendet werden (S. 113). Als Beispiel fiir einen
ressortlibergreifenden Ansatz fragen Moulin und Von Westphalen (2022) nach einer Art
KlimaredakteurIn mit Expertise zum Uberpriifen von Beitriigen auf inhaltliche
Zusammenhdnge mit der Klimakrise:
,Konnte man nicht in den Redaktionen entsprechend eine Art ressortiibergreifenden
Klima-Check einfiihren? So, dass schon bei der Entwicklung von Themen und noch vor
der Editierung von Beitrdgen eine Gruppe von besonders geschulten
,Klimaexpert*innen‘ involviert ist, die routineméaBig tiberpriift, ob es in irgendeiner Art

und Weise Verbindungen zum Klimawandel gibt?* (Moulin & Von Westphalen, 2022,
S. 114).

Das wirft die Frage auf, welche Maflnahmen Redaktionen intern setzen miissen, um qualitativ
hochwertige Klimaberichterstattung zu gewihrleisten. Eine der MaBBnahmen, die von Moulin
und Von Westphalen (2022) soeben genannt wird, wird bereits in der Austria Presse Agentur

umgesetzt. Das Klima Team der APA arbeitet ressortiibergreifend und priift Beitrdge auf ihren
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inhaltlichen Zusammenhang mit der Klimakrise. Diese Mallnahme ist eine von vielen, die auch
im empirischen Teil dieser Arbeit vorgestellt wird, um wirksame Klimakommunikation zu
sichern. Was wirksame Klimakommunikation ist, wen sie betrifft und welche theoretischen und

psychologischen Faktoren eine Rolle spielen, werden im néchsten Kapitel vorgestellt.

5.5 Wirksame Kommunikation der Klimakrise

Dieses Kapitel geht auf die Kommunikation der Klimadebatte ein. Dabei ist die Beschreibung
der ,wirksamen Klimakommunikation® normativ. Moulin und von Westphalen argumentieren,
dass es in Bezug auf die Klimakrise allgemeine Frames wiedergegeben werden kdnnen, die
jede Darstellung von Berichterstattung prigen. Diese Frames konnen ,,Verharmlosend®,
»Moralisch®, , Abwehrend”, ,, Anerkennend“, ,Losungsorientiert”, , Gesellschaftlich” oder
»Interessensgeleitet™ sein. Der journalistischen Klimaberichterstattung werden Attribute der
Wirksamkeit, des Alarmismus, der Ausgewogenheit oder des Populismus zugeordnet (Moulin
& von Westphalen, 2022, S. 117). Dieses Kapitel blickt zu Beginn zunéchst auf der Seite der
Empfingerlnnen der Kommunikation. Es werden die psychischen Mechanismen der
Rezipientlnnen behandelt, um ihre Motivationen und Denkweisen zu Themen wie der
Klimakrise zu analysieren. AnschlieBend wechseln wir auf die Seite der Medien, um die

Wirkung und die Folgen einer ausgewogenen Kommunikation zu beobachten.

5.5.1 Motivated Reasoning

Der Chefredakteur von klimafakten.de, Carel Mohn (2021), hilt im Rahmen der Climate Public
School, einer Veranstaltungsreihe der Fridays for Future-Bewegung in Deutschland, einen
Vortrag zu den ,,Do’s and Dont’s [sic] der Klimakommunikation®. Mohl (2021) argumentiert,
dass zur Einschitzung der Wirkung von Klimakommunikation die psychischen Mechanismen
von Menschen mitgedacht werden miissen. Dem ,Motivated Reasoning®, also dem
zielgerichteten Denken, liegt zugrunde, dass Personen sich Argumentationen zusammensuchen,
die der eigenen vorgestellten Identitit und dem Selbstbild entsprechen (Mohn, 2021).
Druckman und Bolsen (2011) beschreiben, dass Personen, ob bewusst oder unbewusst,
motiviert sind, die Informationen so zu verarbeiten, um zu der von ihnen gewiinschten
Schlussfolgerung zu gelangen. Wenn Menschen zum Beispiel neue Informationen iiber George
W. Bush erhalten, dann interpretieren sie diese basierend auf Informationen, die sie schon von
ithm haben. Das bedeutet, diese neue Information wird unter der Perspektive von unzidhligen

vorher gespeicherten Informationen und daraus folgend einer Meinung bearbeitet. Demnach
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wiirden UnterstiitzerInnen von Bush die Informationen, Bush habe seine WéhlerInnen
beziiglich des Irakkriegs in die Irre gefiihrt, als Falschmeldung oder als Fiihrungsqualitét in
Krisenzeiten beurteilen, anstatt es als Tauschung oder Betrug zu werten. Dieses Bediirfnis nach
einer Ubereinstimmung zwischen den eigenen Werten und dem normativen Verhalten basiert

darauf, kognitive Dissonanz zu vermeiden (Druckman & Bolsen, 2011, S. 663-664).

5.5.2 Kognitive Dissonanz

Das Modell der kognitiven Dissonanz erklért die Probleme bei der Einordnung der Fakten in
der Medienberichterstattung. Eine kognitive Dissonanz liegt vor, wenn das Verhalten nicht mit
den Gedanken und Gefiihle beziehungsweise den Wertvorstellungen iibereinstimmen
(Schrader, 2022, S. 45). Beispielsweise liegt die normative Wertvorstellung des
Umweltschutzes der Verhaltensweise des Autofahrens entgegen. Schrader (2022) argumentiert,
dass dann das Selbstbild darunter leidet und was eine Person von sich selbst hilt. Als Reaktion
darauf wird nach Losungen gesucht, ,,um die innere Spannung zu reduzieren und unsere
Selbstachtung wieder herzustellen.“ (Schrader, 2022, S. 45). Um eine Ubereinstimmung
wiederherzustellen, wird die Denkweise nachtriglich geéndert oder das Verhalten
gerechtfertigt (Schrader, 2022, S. 45). Beim vorhin erwidhnten Beispiel wiirde dann
argumentiert werden, dass Autofahren weniger umweltschiddlich sei als Fliegen
beziehungsweise, dass in anderen Lebensbereichen wie der Erndhrung auf die Umwelt geachtet
werde. Schrader (2022) argumentiert die vier Strategien des norwegischen Psychologen Per
Espen Stoknes, um aus dem Dilemma wieder herauszukommen. Diese Strategien werden an

dieser Stelle mit eigenen Beispielen zum Thema Klimakrise veranschaulicht.

1. Die Wahrnehmung der Wirklichkeit wird modifiziert: ,So viel fahre ich mit dem Auto
doch gar nicht!*

2. Mildernde Umsténde werden geltend gemacht: ,Ich esse kein Fleisch, dann gleicht sich

das mit dem Autofahren auch aus.*

3. Die Beweislage wird mit Anekdoten relativiert: ,Der Umwelt geht es auch schlecht,

selbst wenn ich nicht mehr mit dem Auto fahre!*

4. Die Wissenschaft wird geleugnet: ,Es ist noch kein Zusammenhang zwischen dem

Autofahren und der Klimakrise bewiesen!‘ (Schrader, 2022, S. 45).

Die Kognitive Resonanz ist in dieser Arbeit erwdhnt, um die Empfingerseite der

Klimaberichterstattung, die RezipientInnen, zu verstehen. Denn Schrader (2022) fiihrt fort, dass
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die die natiirliche Reaktion auf eine Schuldzuweisung dieses Ausmalles, wie dass die Welt in
einer Krise steckt, oftmals in der Ablehnung der Existenz des Problems resultiert (Schrader,

2022, S. 46).

5.5.3 Auswirkungen von Klimaberichterstattung auf RezipientInnen

Die Psychologlnnen Delforge und Kolleglnnen der Columbia-University Center for Research
on Environmental Decisions, kurz CRED, fiihren in ihrem Kommunikationshandbuch (CRED,
2009, S. 16) an, dass die Kunst darin bestehe, beide Gehirnhilften anzusprechen, damit
analytische Daten auch gefiihlt werden. In vielen Berichten iiber die Klimakrise wird
evidenzbasierte Wissenschaft mit Fakten vermittelt, doch hinterlassen sie beim Publikum keine
gesteigerte Motivation, um Verhaltensweisen zu dndern. Aus der Sozialforschung ist bekannt,
dass Informationen, die erlebnispddagogisch verarbeitet werden, ein stirkerer Motivator zum
Handeln sind als solche, die rein analytisch verarbeitet werden. Dennoch basiert die
Klimakommunikation hdufig nur auf Fakten. Personliche Geschichten oder Anekdoten iiber die
negativen Auswirkungen der Klimakrise konnen bei Rezipientlnnen starke Gefiihlsregungen
auslosen und somit dominanter in Erinnerung bleiben (CRED, 2009, S. 16). Nichtsdestotrotz
ist eine dauerhafte, rein emotionale Klimakommunikation nicht ratsam, da auch negative
Konsequenzen damit einhergehen, wie beispielsweise der sogenannte ,,finite pool of worry®,
also die limitierte Kapazitét fiir negative Ereignisse. Demzufolge konnen sich Menschen nur
um eine bestimmte Anzahl an Problemen gleichzeitig sorgen. Hierbei riicken manche der
Sorgen in den Vordergrund und andere in den Hintergrund. Ein weiterer negativer Aspekt der
Klimakommunikation, der an das emotionale System appelliert, ist, dass die emotionale
Intensitit des standigen Sorgens kurzweilig ist. Die Aufmerksamkeit verschiebt sich auf andere
Probleme, wenn nicht zusétzliche Griinde wie tdgliche Betroffenheit eine Rolle spielen (CRED,
2009, S. 42). Ein Beispiel dafiir im Rahmen der Klimakrise ist, dass Menschen wegen
Uberschwemmungen um ihren Wohnraum oder wegen hitzebedingter Ernteausfille finanzielle
Engpisse flirchten miissen. Das Handbuch des CRED (2009, S. 42) argumentiert, dass ein
weiterer Aspekt das ,,emotional numbing® ist, die als Folge von dauerhafter Besorgnis zu
emotionaler Betdubung fiihrt. Auf dauerhafte emotionale Beschallung reagieren Personen
oftmals mit dem ,,single action bias‘. Das bedeutet, dass Personen auf eine Bedrohung nur mit
einer MafBnahme reagieren. Diese Handlung soll ihnen einen kleinen Schutz bieten oder
zumindest das Risiko der Betroffenheit mindern. Sie 16st das Problem nicht ganzheitlich und

ist moglicherweise nicht einmal die effektivste Option. Doch Personen ergreifen oftmals keine
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weiteren Mallnahmen, da die erste Reaktion das Gefiihl der Besorgnis und Verwundbarkeit
verringern konnte (CRED, 2009, S. 42). Um diese Voreingenommenheit der Einzelhandlung
zu vermeiden, kann auf das Phanomen des ,,single action bias* bewusst gemacht werden. Indem
die Rezipientlnnen zuerst nach einer und dann nach einer weiteren ergriffenen Maflnahme
befragt werden. Dann werden sie nach beiden MaBBnahmen zur Risikoreduktion befragt. Die
Anzahl an Personen, die beide Mallnahme gesetzt haben, wird deutlich niedriger sein als die
Anzahl bei nur jeweils einer Mainahme. Die Anzahl an Mdglichkeiten, um auf das Problem zu
reagieren, soll erweitert und in Form einer Checkliste den Rezipientlnnen zur Verfligung
gestellt werden. Diese Checkliste soll Personen am besten an einer prominenten Stelle zu Hause
oder im Biiro platziert, ermutigen, einen diverseren Zugang zu dem Problem zu finden und

nicht dem ,,single action bias* zu verfallen (CRED, 2009, S. 23).

5.5.4 False Balance

Die Rolle der Medien und welche Kriterien zu qualitativer Berichterstattung zihlen, werden
bereits im Kapitel 3.2 behandelt. Dieses Kapitel hingegen soll auf ein bestimmtes Kriterium,
welches bereits im Modell von Ruf3-Mohl (1992) erwidhnt wird, eingehen, ndmlich die
Objektivitdt. Der Anspruch des Qualitédtsjournalismus objektiv zu berichten, folgt oftmals dem
Prinzip der Meinung und Gegenmeinung, das aus politischen Diskursen im Journalismus
stammt. Dieser Anspruch der Ausgewogenheit wird auf den Bereich des
Wissenschaftsjournalismus iibertragen und resultiert in einem verzerrten Bild von
Umstrittenheit. So werden Einzelmeinungen {iberproportional aufgewertet und dargestellt.
Daraus folgt, dass Gegenstimmen ohne wissenschaftliche Evidenz als valide Alternativen
inszeniert werden — selbst bei Fragen, die in der Wissenschaft ldngst als geklart gelten
(Briiggemann, M. & Engesser, 2017, S. 2). So appelliert der Universitdtsprofessor und
ehemalige Journalist, Jonathan Foster, an den Journalismus und die Medien, sich wieder ihrer
Aufgabe zu besinnen: ,,Wenn jemand sagt, dass es regnet, und ein anderer, dass es trocken ist,
ist es nicht Thre Aufgabe, beide zu zitieren. Es ist [hre Aufgabe, aus dem Fenster zu schauen
und herauszufinden, was wahr ist.“ (Murray, 2019). Vor allem in naturwissenschaftlichen
Féllen erweist sich das ,False Balancing® als umstritten. Das soll dieses Beispiel anschaulich
machen: In Realitit stimmen 99 Prozent der Bevolkerung einem wissenschaftlichen Konsens
tiberein und ein Prozent vertritt eine abweichende Meinung. In einer prominenten
Diskussionsrunde zu dem Thema wird eine reprédsentative Person zu der jeweiligen Position ins

Studio eingeladen, um eine Meinung zu vertreten. Diese journalistische Entscheidung im
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Wohle der ,ausgewogenen‘ Darstellung hat zur Folge, dass die vermittelte Realitit eine
verzerrte ist. Denn dadurch entsteht die Wahrnehmung in der Bevdlkerung, dass diese
Meinungen auch zu jeweils 50 Prozent in der Bevdlkerung vertreten werden. Um eine verzerrte
Wahrnehmungsvermittlung zu vermeiden, konnen Medien Strategien anwenden. Die
offentlich-rechtliche Rundfunkanstalt des Vereinigten Konigreichs, British Broadcasting
Corporation, kurz BBC, sendet im September 2018 folgende interne Nachricht iiber ihre neuen
Standards in der Klimaberichterstattung:
“As climate change is accepted as happening, you do not need a ‘denier’ to balance the
debate. Although there are those who disagree with the IPCC’s position, very few of
them now go so far as to deny that climate change is happening. To achieve impartiality,
you do not need to include outright deniers of climate change in BBC coverage, in the
same way you would not have someone denying that Manchester United won 2-0 last
Saturday. The referee has spoken. However, the BBC does not exclude any shade of

opinion from its output, and with appropriate challenge from a knowledgeable
interviewer, there may be occasions to hear from a denier.” (Hickman, 2018).

Der Drahtseilakt zwischen der Wahrung einer Objektivitit und der falschen Ausgewogenheit
fiihrt zum Kern der Debatte: Wem wird eine (mediale) Biihne geboten? Die Toleranz des

Journalismus wird auf die Probe gestellt und die Debatte um Meinungsfreiheit entfacht erneut.

Auch die britische Tageszeitung ,Guardian‘ entscheidet redaktionsiibergreifend, die Begriffe in
ihrer Klimaberichterstattung anzupassen, indem sie den Zustand der Klimakrise selbst sowie
Personen, die mit dem wissenschaftlichen Konsens nicht iibereinstimmen, folgend nach ihrem
,The Guardian and Observer style guide‘ referenzieren:
“climate science denier or climate denier: The OED defines a sceptic as ‘a seeker of the
truth; an inquirer who has not yet arrived at definite conclusions’. Most ‘climate
sceptics’, in the face of overwhelming scientific evidence, deny climate change is

happening, or is caused by human activity, so denier is more accurate” (The Guardian,
2021).

So wie auch das Oxford English Dictionary die Begriffe ,Skepsis‘ und ,Leugnung*
unterscheidet, mdchte es auch die Redaktion des Guardian journalistisch dem gleichtun. Der
Osterreichische Presserat (2019) fiihrt in seinen ethischen Grundsitzen fiir die publizistische
Arbeit folgende Punkte in Bezug auf Genauigkeit (Punkt 2) an: ,,2.1 Gewissenhaftigkeit und
Korrektheit in Recherche und Wiedergabe von Nachrichten und Kommentaren sind oberste
Verpflichtung von Journalisten.” Demnach ist die Wiedergabe von Fakten, korrekten und
evidenzbasierten Sachverhalten in der journalistischen Arbeit von hoher Relevanz
(Osterreichischer Presserat, 2019). In der Auswahl der Studiogiste bei Diskussionsrunden
stehen in dieser Debatte Medien vor dem Problem: Wer darf zu Wort kommen? Sollte die

gesamte Bandbreite an Meinungen abgebildet werden, damit das Publikum die Mittel erlangt,
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um auf dieser Grundlage eine eigenstindige Meinung zu bilden oder muss den Medien vertraut
werden, dass sie anhand ihrer journalistischen Qualitétskriterien beurteilen, wer ein ,guter® Gast
ist? Hierzu fiihrt der Osterreichische Presserat (2019) an: ,,3.2. Vor der Wiedergabe von
Fremdmeinungen sollte deren Stichhaltigkeit {iberpriift werden, wenn gravierende Zweifel an
der Richtigkeit eines Zitats bestehen.* (Osterreichischer Presserat, 2019). Unter diesem Aspekt
ist die Richtigkeit der Fakten dem Streben nach Ausgewogenheit, welches oftmals dem Prinzip

des ,Je mehr, desto besser* folgt, iibergeordnet.

The Guardian hélt in seinem ,The Guardian and Observer style guide® fest, dass sie die

Terminologie in der Klimaberichterstattung verandern und folgend formulieren mochten:
»climate change is no longer considered to accurately reflect the seriousness of the
overall situation; use climate emergency or climate crisis instead to describe the broader
impact of climate change. However, use climate breakdown or climate change or global
heating when describing it specifically in a scientific or geophysical sense eg ‘Scientists

say climate breakdown has led to an increase in the intensity of hurricanes’. (The
Guardian, 2021).

Die Beantwortung der Frage, wer zu Wort kommen darf, bedarf einen Diskurs dariiber, wo die
Grenzen der Meinungsfreiheit und des Meinungspluralismus in der massenmedialen
Kommunikation liegen. Urner (2022) kritisiert, dass der Journalismus den KlimaleugnerInnen
medialen Raum gibt, um einer vermeintlichen journalistischen Objektivitdt nachzugehen und
er dabei nicht berticksichtigt, dass jede Falsch- oder unwissenschaftliche Aussage sowie ihrer
Wiederholung das Gehirn der Rezipientlnnen verdndert (Urner, 2022, S. 91). ,.Ein
Journalismus, der =zentrale Erkenntnisse aus Psychologie und Neurowissenschaften
berticksichtigt, ist der seit einigen Jahren zunehmend an Anerkennung und Anwendung
gewinnende Konstruktive Journalismus.* (Urner, 2022, S. 92). ThomaB fiihrt an, dass Konflikte
als ein Teil der internationalen und interkulturellen Kommunikation und der damit
einhergehenden Pluralitit der Meinungen iiber Weltanschauungen vorhersehbar sind. Denn
Pluralismus ist in einer demokratischen Gesellschaft verankert und so auch in der
Kommunikationswissenschaft, die ihre Entstehung und Ausdifferenzierung in westlichen
pluralistischen Gesellschaften hat. In diesen Gesellschaften besteht auch eine Ubereinstimmung
iiber bestimmte Kernwerte zur Regulierung des Mediensektors zum Schutz des offentlichen
Interesses. Diese Kernwerte sind Meinungsfreiheit, Demokratie, Schutz und Férderung der
Kultur, Vielfalt, universaler Zugang und Personlichkeitsschutzrechte (ThomaB, 2013, S. 354).
Dabei ist zu bedenken, inwieweit Journalismus die Verantwortung trégt in Zeiten der Krisen
und Konflikte eine Rolle der konstruktiven Konfliktbearbeitung zu iibernechmen. Das riickt

wieder ins Zentrum der Debatte, nachdem ,hate speech® vormals nur in linearen, aber nun auch
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in digitalen Medien Platz findet. Hierbei entwickelt sich die Frage, ob Journalismus diese Rolle
iberhaupt iibernehmen kann, ohne dabei ihre Autonomie zu verlieren, dabei eine Farbung und
Gestaltungsmacht einer Seite des Konfliktes zu tiberlassen, wo schlussendlich Arten der
Propaganda beklagt werden. Dieses Konzept des Friedensjournalismus impliziert ein Ideal
einer funktionierenden Offentlichkeit, die auch in Krisenzeiten benétigt, doch aufgrund
rivalisierender Interessen zerstort wird (Thomal, 2013, S. 362-363). Dabei kann die Kritik von
Urner (2022, S. 91), dass Journalismus eine falsche Ausgewogenheit unter einer vermeintlichen
Objektivitdt zuldsst, mit folgendem Aspekt ergidnzen werden: Die Vorstellung, dass
Journalistinnen in Konflikten die Entscheidung freisteht eskalierend oder deeskalierend zu
handeln und danach eine Berichterstattung mit moglichen Losungen zu erdftnen, ist eine
normative Setzung. Ob Massenmedien dem Frieden dienen sollen, geht voraus, dass
Journalismus unter den Bedingungen von Kriegen und Konflikten genauso wirken kann wie

unter den Bedingungen einer funktionierenden Offentlichkeit (ThomaB, 2013, S. 363).

Die Debatte iiber Meinungspluralismus ist mit den Grenzen der Meinungsfreiheit verwoben.
Uber Letzteres und ihren Schutz wird heute noch debattiert. Hierzu beschreibt Popper das
Toleranzparadoxon, demnach die grenzenlose Toleranz zu ihrem Verschwinden fiihrt. Popper
(2013, S. 581) spricht von einem ,Wir‘, welches er den Intoleranten entgegensetzt. So fiihrt er
an, dass wenn dieses ,Wir‘ eine grenzenlose Toleranz auf die Intoleranten ausweitet und es
nicht vorbereitet ist eine tolerante Gesellschaft gegen einen Ansturm der Intoleranten zu
verteidigen, dann wird das ,Wir‘, die Toleranten mit der Toleranz vernichtet werden. Um das
zu vermeiden, sollte dieses ,Wir® sich das Recht herausnehmen, die Intoleranten notfalls auch
mit Gewalt zu unterdriicken. Popper (2013) meint: ,,denn es kann sich leicht herausstellen, dass
ihre Vertreter nicht bereit sind, mit uns auf der Ebene rationaler Diskussion zusammenzutreffen,
und beginnen, das Argumentieren als solches zu verwerfen; sie konnen ihren Anhidngern
verbieten, auf rationale Argumente - die sie ein Tduschungsmandver nennen - zu hdren, und sie
werden ihnen vielleicht den Rat geben, Argumente mit Fausten und Pistolen zu beantworten.”
(Popper, 2013, S. 581). Daraus ldsst sich schlieen, dass die Reprédsentation einer Gruppe, deren
zentrales Dogma widerlegt ist, nicht medial reprisentiert werden muss und sollte. Denn das
Toleranzparadoxon von Popper (2013, S. 581) hebt hervor, dass der Schutz der
Meinungsfreiheit ein hohes Gut ist, jedoch das demokratiegefihrdende MaB3nahmen dafiir nicht
toleriert werden diirfen. Wie zwischen Fakten und politischen Meinungen differenziert werden

soll, wird auch im empirischen Teil dieser Arbeit behandelt und im Folgekapitel vorgestellt.
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6 Empirischer Teil

Im Folgenden soll das methodische Vorgehen der wissenschaftlichen Arbeit vorgestellt werden,
mithilfe dessen die empirischen Forschungsfragen beantwortet werden. Dabei wird ausgehend
von der Beschreibung der qualitativen Methode des Leitfadeninterviews, deren Auswahl an
Kriterien sowie der Untersuchungskontext und -verlauf beschrieben. AbschlieBend soll in
diesem Kapitel noch die Auswertungsmethode, die Inhaltsanalyse nach Mayring und Fenzl

(2019), erklart werden.

6.1 Qualitative Methode: Leitfadeninterviews

Dieser wissenschaftlichen Arbeit liegt eine ausschlieBlich qualitative Vorgehensweise
zugrunde. Diese besteht im Forschungsinteresse, welches sich an den rein subjektiven
Sichtweisen und Einstellungen der Interviewpartnerlnnen orientiert. Die Ergebnisse der
Forschung diirfen demnach nicht représentativ fiir eine bestimmte Gruppe, sondern vielmehr
als subjektive Erlebniswelt, als Deutungs- und Wahrnehmungsmuster der befragten Personen
verstanden werden. Aus diesem Grund wird auch auf eine Hypothesenbildung verzichtet. Die

empirischen Forschungsfragen gliedern sich folgend:

(EFF1) Wie beeinflusst die soziale Bewegung Fridays for Future die Rolle der Medien
als Wirkungs- und Handlungssetzer?
(EFF2) Wie beeinflusst die soziale Bewegung Fridays for Future die

Klimaberichterstattung osterreichischer Medien?

Um diese Forschungsfragen in ihrer inhaltlichen Dimension zu erschliefen, wurden zehn
Leitfadeninterviews durchgefiihrt, da diese dem praktischen Forschungsinteresse dieser Arbeit
am stirksten entsprechen. Im Rahmen eines Leitfadeninterviews wird den befragten Personen
ein vertrauter Gespriachsrahmen geboten, innerhalb dessen sie ihre subjektiven Einstellungen
und Ansichten frei duBlern konnen. Hierfiir werden die Transkripte nachtraglich anonymisiert.
Die auf dem Leitfaden gestiitzte Interviewtechnik stellt sicher, dass die einzelnen Interviews

miteinander vergleichbar sind (Helfferich, 2019, S. 675-677).

Der Leitfaden besteht aus 13 Interviewfragen und ist auf Deutsch sowie auf Englisch verfasst.
Der erste Teil des Leitfadens betreffend der Klimaberichterstattung konzentriert sich darauf,
wie Medien allgemein Klimaberichterstattung betreiben, wie diese wahrgenommen wird und
welche Rolle denn die soziale Bewegung Fridays for Future dabei spielt. Die befragte Person

wird gebeten, die eigene Wahrnehmung tiber die Osterreichische Klimaberichterstattung
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wiederzugeben und ihre Verdnderungen zu schildern sowie mdgliche Anreize oder Anstof3e
dafiir zu nennen. Der zweite Teil des Leitfadens umfasst die Interdependenzen von sozialen
Bewegungen anhand des Beispiels Fridays for Future und der Rolle der Medien. Die befragte
Person wird gebeten, anhand eigener Erfahrungen und Vorstellungen serdsen
Klimajournalismus die gewiinschte Bereitstellung seitens der Medien sowie folglich
notwendige Verdnderungen innerhalb der Medien zu beschreiben. Das Leitfadeninterview wird
auf Basis einer vorhergehenden Literaturrecherche im Bereich Protest- und
Bewegungsforschung und Medienwirkungsforschung sowie anhand des SPSS-Prinzips nach

Helfferich (2019, S. 677f) erstellt:

1. S —Sammeln von mdglichst vielen Fragen

2. P — Priifen und Reduzieren der Fragen

3. S —Sortieren der Fragen nach zeitlichen und inhaltlichen Aspekten

4. S — Subsumieren der Einzelaspekte unter erzdhlgenerierende Impulse
Bei der Erstellung des Leitfadens werden die Anforderungen an qualitative Datenerhebungen
beriicksichtigt (Babbie, 2016, S. 242-286). Demnach wird besonders darauf Wert gelegt, dass
die Leitfadenfragen offen gestellt werden und die befragte Person bei der Beantwortung die
eigenen subjektiven Ansichten uneingeschrankt schildern kann (Helfferich, 2019, S. 678).

6.2 Auswahl der befragten Personen

Fiir die Forschung werden zehn qualitative Leitfadeninterviews gefiihrt. Die Wahl der befragten
Personen aus dem Bereich des Klimaaktivismus, der Medienbranche (Online- sowie
Printmedien) und der Forschung (unter anderem Protest- und Bewegungsforschung) in
unterschiedlichen beruflichen Positionen soll einer groen Abbildung und einem Vergleich von
womdoglich unterschiedlichen Ansichten und Einstellungen in Bezug auf die Forschungsfragen

dienen.

Dabei erachtet diese Arbeit die Unterschiede zwischen einem rein online erscheinenden
Medium oder einem, das sowohl im Print als auch online erscheint, als irrelevant. Besonders
wird darauf Riicksicht genommen, dass die befragte Person in keinem engen Verwandtschafts-
, Arbeits- oder Freundschaftsverhéltnis mit mir steht. Damit soll verhindert werden, dass
Interviewdaten aufgrund beiderseitiger Befangenheit, vorhandenem Vorwissen oder sozialer

Erwiinschtheit verfilscht werden (Keuneke, 2005, S. 263f).

Bei der Auswahl der befragten Personen wird besonders darauf geachtet, dass sowohl Frauen

als auch Minner interviewt werden. Die befragten Personen haben keinen Expertenstatus,
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jedoch haben sie einen personlichen oder professionellen Bezug zur Klimakrise, der

Klimaberichterstattung oder den Medien und werden folgend alphabetisch vorgestellt:

60

Lukas Bayer leitet seit Anfang 2022 die digitale Plattform klimareporter.in und ist Teil
des Podcasts Klimazone. Zudem ist er freier Journalist und schreibt Artikel zu Themen
wie Klimakonferenzen, CO2-Besteuerung und wie guter Klimajournalismus

funktioniert fur Period und moment.at.

Chris Cummins ist FM4 Redakteur beim Radiosender FM4 des 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunksenders ORF. Er gestalten zweiwochentlich die Nachrichtensendung

,KlimaNews*.

Dr. Susanne Hanger-Kopp hat eine Professur fiir Klimaschutz & -anpassung an der

ETH Ziirich im Department Environmental Systems Science.

Katharina Kropshofer ist Mitgriinderin des Netzwerks Klimajournalismus und leitet
Workshops zum Thema Klimajournalismus. Sie ist Redakteurin fiir das Stadtleben-
Ressort beim Falter und seit 2018 arbeitet sie als freie Journalistin fiir Der Standard,

Datum, O1, Siiddeutsche Zeitung Magazin und die BBC.

Tadzio Miiller ist Klimaaktivist und promovierter Politikwissenschaftler. Bis 2021 war
er als Referent fiir Klimagerechtigkeit und internationale Politik an der Rosa-

Luxemburg-Stiftung titig.

Clara Porik ist Aktivistin seit Beginn der Klimabewegung in Osterreich und schreibt
als freie Journalistin fiir die Siiddeutsche Zeitung, das Magazin Datum und ist

Mitgriinderin des Mediums andererseits, ein Format fiir Inklusion im Journalismus.

Andreas Sator ist Redakteur beim Standard, fiir die wochentliche Kolumne ,alles gut?*
schreibt er iiber Klima und globale Armut. Aulerdem ist er selbststindiger Journalist
mit seinen Podcasts ,Erklar mir die Welt® und ,Sonne und Stahl‘, Buchautor sowie

Vortragender mit Workshops.

Prof. Dr. Sebastian Seiffert ist Polymer-Physikochemiker und lehrt an der Johannes
Gutenberg-Universitdt Mainz. Er engagiert sich fiir Klimaschutz bei den Scientists for

Future und schreibt {iber Klimathemen auf seinem Blog.

Benedikt Narodoslawsky leitet das im Zuge der Klimaproteste gegriindete
Klimaressort bei der Wiener Wochenzeitung Falter. In seinem Buch ,Inside Fridays for

Future: Die faszinierende Geschichte der Klimabewegung in Osterreich behandelt



Narodoslawsky nicht nur die globale Klimakatastrophe allgemein, sondern fokussiert

auch die Dynamik der sozialen Bewegung mit den Massenmedien.

- Julia Zilles vom Goéttinger Institut fiir Demokratieforschung konzentriert sich auf
Protest- und Bewegungsforschung.

Die Kontaktaufnahme zu den befragten Personen erfolgt via E-Mail beziehungsweise via

Direktnachrichten der Kurznachrichtenplattform Twitter. Da von den anderen angefragten

Personen keine zeitnahe Riickmeldung erfolgt ist, wurden innerhalb des moglichen Zeitraumes

Alternativen kontaktiert.

6.3 Untersuchungskontext und Untersuchungsverlauf

Die einzelnen Interviews wurden im Zeitraum Juni 2022 bis August 2022 erhoben. Ein
Interview konnte personlich durchgefiihrt werden. Die anderen neun Interviews haben aufgrund
der bestehenden coronabedingten und epidemiologischen Lage entgegen der iiblichen
Vorgehensweise nicht personlich, sondern im virtuellen Raum mithilfe des
Videokonferenzdienstes Zoom stattgefunden. Die befragten Personen sind auf die Aufnahme
des Gespriachs mithilfe der Aufnahmefunktion von Zoom oder der Aufnahmefunktion des
Smartphones hingewiesen worden und haben sich folglich damit einverstanden erklért. Die
Interviews konnten ohne technische Storungen durchgefiihrt werden. Ein Interview musste
wegen eines Telefonats fiir unter einer Minute unterbrochen werden. Die Dauer der Interviews
variiert zwischen 25 und 50 Minuten. Wie bereits im Kapitel 6.1 erwéhnt, beinhaltet der
Leitfaden 13 offene Interviewfragen, die aufgrund der Methode des semistrukturierten
Leitfadeninterviews in flexibler Reihenfolge gestellt wurden. Zu Beginn ist stets noch einmal
das Thema der Arbeit, der Ablauf des Interviews, die Erhebung von statistischen Daten und die
Pseudonymisierung dieser Daten geschildert worden. Das Interview hat mit einer
erzdhlgenerierenden Einstiegsfrage zur kurzen Vorstellung der eigenen Person bzw. des
beruflichen Werdegangs begonnen. Trotz der flexiblen Reihenfolge wurde geméil der
qualitativen Methodik darauf geachtet, der befragten Person eine Schwerpunktsetzung
innerhalb des Interviews zu erméglichen. Darunter wird das spontane Reagieren auf den
jeweiligen Gespriachsverlauf verstanden, um die Dynamik des Gespriachs beizubehalten und
nicht einem starren Abfragen des Leitfadens zu unterlaufen. Der Leitfaden hat als Orientierung
der Themensetzung innerhalb des Interviews gedient, um der befragten Person eine Schilderung

der eigenen Erfahrungen und Erkenntnisse aus dem jeweiligen Fachbereich zu ermoglichen. Je
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nach Interviewsituation wurde die Reihenfolge der Fragen flexibel gehandhabt und teilweise

variiert (Helfferich, 2019, S. 675-676).

6.4 Auswertungsmethode

Nach den Interviews werden Transkripte erstellt und zur Auswertung wird Mayrings (2019)
qualitative Inhaltsanalyse herangezogen. Diese Analysemethode wird herangezogen, da sie
inhaltliche Aspekte in Form von Kategorien herausarbeitet. Durch die offenen Fragestellungen
ergeben sich induktiv am Material entwickelte Kategorien. Diese ,,Kategoriengeleitetheit*, wie
sie die Autoren Mayring und Fenzl (2019) bezeichnen, erbringt den Vorteil, dass Aspekte aus
dem Material herausgezogen und gegebenenfalls hierarchisch in Ober- und Unterkategorien
angeordnet werden konnen. Alle Kategorien werden dann in einem Kategoriensystem (siche
Kapitel 6.5) zusammengefasst. Die Systematik der Auswertungsmethode definiert sich in der
Kodiereinheit, Kontexteinheit und Auswertungseinheit. Die Kodiereinheit bestimmt die
minimale semantische Einheit, die einer Kategorie zugeordnet wird. Die Kontexteinheit erfasst
das Material an sich, wie Sétze, Textpassage oder ganze Interviews, auf die eine Kodierung
zuriickgreift. Auswertungseinheit definiert den Textumfang, die dem Kategoriensystem jeweils
gegeniiberstehen (Mayring & Fenzl, 2019, S. 636-637). Im Rahmen dieser Untersuchung wird
als kleinster auszuwertender Materialbestand mehrere Worter mit Sinneszusammenhang — eine
Idee, ein Argument oder eine bedeutungstragende Phrase — als Kodiereinheit festgelegt. Als
Kontexteinheit werden Textpassagen in variierendem Umfang zugelassen, damit sie Ideen,
Vorstellungen und komplexere Argumente kontextualisieren konnen. Der grofite in eine
Kategorie fallende Textbestandteil umfasst eine gesamte Antwort der befragten Person. Der
Hintergrund fiir diese Kodierentscheidung beruht darauf, dass der Interviewleitfaden mehrere
Aspekte untersucht. Demnach kann der Textbestand zu einem der sechs Themenbereiche
zugeordnet werden und eine Kodierung auf einen bestimmten Kontext zuriickgreifen. Die
Auswertungseinheit stellt bei der induktiven Kategorienbildung das gesamte Material der
Fragebogen dar. Im Folgekapitel wird die Vorgehensweise der induktiven Kategorienbildung

im Rahmen des Forschungsinteresses konkret beschrieben.

6.5 Kategoriensystem

Fiir die Analyse der Textbestandteile wird nach Mayring und Fenzl (2019, S. 637) die induktive
Kategorienbildung angewendet. Nach den Mayring und Fenzl werden die ersten beiden Schritte

der zusammenfassenden Inhaltsanalyse (Paraphrasierung und Generalisierung) {ibersprungen
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und ein Selektionskriterium eingefiihrt. Nach Mayring und Fenzl (2019, S. 644) werden konkret
im ersten Durchlauf fiir alle Themengebiete induktive Kategorien aus dem Text heraus
entwickelt. Die Héufigkeit der Nennung und die Zuordnung der Textpassagen zu den
Kategorien wurden wihrend der Analyse des Materials mittels Kommentarfunktion notiert und
fiir die spatere Darstellung der Ergebnisse und der Transkriptionen entfernt. Die Kategorien
wurden im zweiten Durchlauf {iberarbeitet und auf zentrale Kategorien zusammengefasst.
Dabei wurden die Kategorien, die sich auf einen dhnlichen Gegenstand beziehen, reduziert und

zusammengefiihrt (Mayring & Fenzl, 2019, S. 644).

Die sechs Uberkategorien umfassen thematisch, wie die Fridays for Future-Bewegung Medien
beeinflusst und welche Folgen und Herausforderungen sich daraus bilden. So deckt die erste
Kategorie nicht nur die Medienwirkung ab, sondern auch die Verdnderungen dieser durch
Fridays for Future. Die zweite Kategorie fokussiert die Selektionsprozesse von Journalistinnen
und die Herausforderungen, die hierbei fiir die Klimaberichterstattung entstehen. Die dritte
Kategorie stellt medieninhdrente Probleme des Journalismus vor, die durch Fridays for Future
stairker an die Oberfliche gedrungen sind. Die vierte Kategorie wurde oft von fast jeder
befragten Person genannt und handelt von der Zuriickhaltung des Journalismus, in ihrer
Klimaberichterstattung als ,zu aktivistisch® wahrgenommen zu werden. Als Folge griinden
Aktivistinnen selbst neue Medienformate. Die flinfte Kategorie behandelt die strukturellen
MaBnahmen, die Medien zum Teil bereits vorgenommen haben und zum Teil weiterhin
forderlich wiren. Die sechste Kategorie hebt die Medienwirkung auf eine
Kommunikationsebene und beschreibt die Diskrepanz zwischen der Wirkung und der Folge
Klimaberichterstattung vor allem bei RezipientInnen. Die zahlreichen Uberschneidungen und
Auspriagungen von Quernennungen im Textmaterial wurden auf ihre Hauptaussagen reduziert

und zu folgenden Kriterien ausformuliert:
Kategorie 1: Agenda Setting

o Trendwende: Klima wird thematisch zum Mainstream

o Fridays for Future setzt Publikumsagenda und beeinflusst Medienagenda
Kategorie 2: Kriterien der Nachrichtenauswahl

o Klimaberichterstattung wird zur Ereignisberichterstattung

o Medien berichten tiber die Folgen der Klimakrise statt {iber die Klimakrise selbst

Kategorie 3: Medieninhdrente Probleme
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o Mangel an Fachwissen in den Redaktionen

o Zeitmangel fiir ausfiihrliche Recherchen

o Okonomische Interessen von Medien
Kategorie 4: Grenzen zwischen Journalismus und Aktivismus

o Rollenwechsel: Aktivistinnen werden Medienschaffende
Kategorie 5: Neustrukturierung der Redaktionen

o Neugriindungen von Medien und -angeboten zum Thema Klimakrise

o Weiterbildungsangebote und Schulungen

o Klima als Dimension ressortiibergreifend anwenden

o Expertlnnen statt Journalistinnen

o Medien brauchen eine klimabeauftragte RedakteurIn
Kategorie 6: Kommunikation

o Framing

o Emotionalisierte Berichterstattung

o False Balance

6.6 Ergebnisse

In diesem Kapitel werden die Ergebnisse der Leitfadeninterviews anhand der Kategorien
vorgestellt. Jeder Kategorie sind Aspekte zugeordnet, die eine relevante Perspektive der

Kategorie beleuchten.

6.6.1 Agenda Setting

6.6.1.1 Trendwende: Klima wird thematisch zum Mainstream
IP2 argumentiert, dass der Klimawandel vor allem im globalen Siiden und bei internationalen
Medien bereits vor Fridays for Future ein relevantes Thema gewesen ist:

»in Afrika angefangen im Jahr 2001, wo Klimawandel schon ein gro3es Thema war, wo

Erosion an der Kiiste schon sehr prisent war. So einige [...] waren zum Thema
Klimawandel im Siiden von Ghana, Kiistenerosion im Norden, wie Landwirtschaften
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und Acker zu Wiisten werden. [...] Ich habe in diesen erwihnten Medien, Guardian,
BBC, immer sehr schnell auf die Seiten geklickt und geschaut, wo ich Nachrichten und
Informationen zum Thema Klimawandel gefunden habe.“ (IP2, Z. 45-57).

Klimaberichterstattung gibt es bereits zwei Jahre vor der COP 2008 in Grofbritannien,

vorwiegend von jungen, englischsprachigen Menschen. ,,Es war ein boomendes Interesse fiir

Klimawandel. Und ab dann war es fiir mich schon sehr Mainstream.* (IP2, Z. 67-76).
,»und ja, dadurch, dass es jetzt nicht nur mehr Fridays for Future gibt, ist auch die
Berichterstattung iiber die Klimabewegung diverser geworden und hat irgendwie mehr
[...] Ankniipfungspunkte, wiirde ich sagen. Also gerade Extinction Rebellion auch da,
so dass die Wissenschaft an sich auch (...) zivilen Ungehorsam oder Wissenschaftler
und Wissenschaftlerinnen zivilen Ungehorsam leisten. Solche Sachen wiren nix, was
sie vor fiinf Jahren irgendwie (...) am Schirm gehabt haben, das sind da spannende
Fragestellungen, wo ich finde und wo ich das Gefiihl habe, dass das erst jetzt so richtig

an diesem Prozess irgendwie (...) die Entwicklung der Bewegung an sich, (...) dass es
sich auch in der Auswabhl (...) noch dazugekommen ist (IP4, Z. 291-299).

IP8 (Z. 73-77) und IP4 fiihren an, dass die Klimakrise vorwiegend durch Fridays for Future

zum ,Mainstream‘ wurde.
»Ich finde, da ist es irgendwie so langsam ins Rollen gekommen und da hat Fridays for
Future sicher, ja irgendwie indirekt das auch beeinflusst, diesen diesen Prozess, weil
natiirlich sie auch extrem viel Klimakommunikation machen und da auch sehr viele
Themen setzen, die wichtig sind und irgendwie in den Vordergrund wollen. Und die
Medien natiirlich (...) ja das vielleicht noch ein bisschen verschlafen haben. Und wenn
sie dann aber was iibernommen haben oder diese Agenda Setting iibernommen haben,
das dann wie schnell sie selbst versucht haben, sich abzugrenzen oder von anderen

irgendwie der erhobene Zeigefinger gekommen ist, so ,Hei3t das nicht Aktivismus?‘“
(IP4, Z. 80-93).

IP7 fligt hinzu, dass die Proteste von Fridays for Future die Klimakrise sichtbar gemacht haben,
weil man noch heute zur Bebilderung von Klimathemen, die Bilder dieser Proteste hernimmt
(IP7, Z. 185-187). Dabei merkt IP3 an: ,,Also es ist natiirlich, je nachdem, was gerade passiert,
sehr prasent. Aber es wird auch sehr, sehr schnell wieder verdrangt. Aber es ist, wiirde ich schon
sagen, dass es zugenommen hat.” (IP3, Z. 52-54). IP8 beobachtet: ,,aber es war einfach auch in
meiner Studienzeit. Ahm, nicht das Thema. Da sind ganz andere Themen hitzig diskutiert
worden und das ist jetzt total anders. Und da ist auch schon was, wo Fridays for Future schon
einen grofen Impact gehabt hat, nicht nur auf die Medien, auch auf die Universitéiten.* (IPS§, Z.
21-24).

Wie bereits in der Abbildung 7 (siehe Kapitel 5.4) dargestellt, ergibt die Suche durch den APA-
Basisdienst, dass die Meldungen zu den Begriffen ,Klimawandel® und ,Klimakrise® seit der

Mobilisierung von Fridays for Future stark zugenommen haben.
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6.6.1.2 Fridays for Future setzt Publikumsagenda und beeinflusst Medienagenda

IP8 argumentiert, dass die Rolle von Fridays for Future fir die Medien eine ,,total wichtige*

ist und weist auf eine Grafik hin, die darstellt wie
,,0ft war Klima oder irgendwas mit Klima oder Umwelt eben Thema bei ,Im Zentrum®
der wichtigsten politischen Diskussion in Osterreich im Fernsehen. Und das war jetzt
die letzten zwei Jahre kaum ein Thema. Es war vor 2018, 2019, aber ich glaube drei
Jahre lang, oder ich weif3 es nicht genau im Kopf, aber eine sehr lange kein Thema und
mit Fridays for Future war es dann ein Riesenthema und ich glaube, das zeigt es echt
gut und d&hm. Also es hat irgendwie. Es ist leider durch Corona, und jetzt auch dem
Ukraine Krieg leider ziemlich eingeschlafen und ich glaube es hat viele Journalistinnen
wachgekiisst, mir inklusive. Also ich hab ja, dhm, ich glaube das war sogar schon
Fridays for Future, wo ich (...) ja auf jeden Fall hat es mir auch Ernsthaftigkeit (...)

Also es hat einfach generell die Debatte so verdndert und auch diese mal war lange
totaler Alarmist, wenn man drauf hingewiesen hat.“ (IP8, Z. 46-61).

Obwohl die Klimakrise stark behandelt wird, fiihrt IP9 an, dass Harald Lesch, Physiker, festhilt,
dass die Bevolkerung aufgrund des mangelnden Wissens iiber dieses Thema, nur auf eine Art
reagieren kann und das ist gewaltsame Gegenwehr. Dieses mangelnde Wissen fiithrt dann dazu,
dass auf Protest nur mit einer Verhértung der Fronten reagiert wird. Hier kann der Journalismus
eine Schliisselrolle einnehmen, den Wissensstand des Publikums ergédnzen und die Griinde fiir
Proteste oder zivilen Ungehorsams kontextualisieren (IP9, Z. 891-905). Aus der Sicht des
Journalismus ergénzt IP2, dass seit dem Klimagipfel im Jahr 2015 und durch die Rede von
Greta Thunberg, es einfacher ist fiir Journalistinnen ihre Klimathemen in Redaktionssitzungen
anzubringen, wohingegen sie frither stirker fiir einen Platz in der Sendung argumentieren
mussten. ,,Wir haben jetzt Spezial-Sendungen zum Klima und es ist nicht wegen einer Frau
[Greta Thunberg] oder wegen einer Bewegung [Fridays for Future], aber das war wirklich ein
Schnittpunkt, wo alles sich gedndert hat.“ (IP2, Z. 151-154). AuBlerdem ist die Fridays for
Future-Bewegung sehr medienaffin. Sie transformieren vormals langweilige Themen wie
Hausddammungen in spannende Berichte mit einem jungen, frischen Aspekt, bieten dabei

GesprichsparterInnen und erleichtern die Themensuche fiir Journalistinnen (IP2, Z. 225-246).

IP3 fiigt hinzu, dass Ereignisberichterstattung von Naturkatastrophen in den Medien mehr
Aufmerksamkeit erhalten und Fridays for Future es zur Agenda gemacht hat.

,,Dann spreche ich von Diirre und Trockenheit, solchen Ereignissen, von Waldbrénden,
von Hangrutschigen, Murenabgéngen etc. Also von eher von den
Katastrophenmeldungen, die man quasi direkt mitbekommt. [...] Ich glaube schon, dass
es wichtig ist, dass quasi, dass das sowohl in der Politik als auch auf medialer Ebene
Fridays for Futures dem Thema Klimawandel, Klimakrise einen Schub verschafft hat.
Einfach, weil es wichtig ist und besonders ist, dass sich einfach junge Menschen auch
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fiir das Thema einsetzen. Und ich glaube schon, dass das gerade ganz am Anfang sehr
wichtig war und jetzt zumindest phasenweise. (IP3, Z. 69-83).

6.6.2 Kriterien der Nachrichtenauswahl

6.6.2.1 Klimaberichterstattung wird zur Ereignisberichterstattung

IP4 fiihrt an, dass die Medien mehr iiber die Klimakrise berichten unter dem Nachrichtenfaktor
Nihe. Das ist eine Folgereaktion darauf, dass die Folgen der Klimakrise auch ndher an
beispielsweise Europa, gekommen ist. Hier nimmt P4 einen Wandel in der medialen
Berichterstattung wahr. Die Berichterstattung hat den Fokus weniger auf Forschungsprojekten
in fernen Gebieten wie Bangladesch und mehr hin zu Hitzebetroffene in Wien gelegt. ,,Und
jetzt nicht nur, was die Leute angeht, sondern schon auch stark einfach die Biodiversitit und
die osterreichische Natur in dem Sinne, wo es auch immer mehr Forschungsprojekte gibt.* (IP4,
Z. 273-279). Zur Ereignisberichterstattung fiihrt [P1 an, dass sich im Journalismus innerhalb
der néchsten fiinf Jahre von selbst etwas dndern muss, oder eine duflerliche Einwirkung wird es
verursachen — also ,,entweder by Design or by Desaster”. Das kann mehr Druck durch die
RezipientInnen oder durch Proteste von Fridays for Future bedeuten. Da es sich um kein Thema
wie jedes andere handelt, sondern um eines, das auf gleicher Stufe mit den Themen Demokratie
und Menschrechte steht. Genauso muss es iiberall mitgedacht werden und das wird es auch in
Zukunft miissen. Es ldsst sich auf jeden Fall bereits quantitativ ein Trend zur zunehmenden
Klimaberichterstattung ablesen. Eine Suche durch die Meldungen der APA stellt eine steigende
Kurve dar (IP1, Z. 441-453). Die Klimakrise ist allgegenwértig und weil sie von Medien als
Ereignisberichterstattung wahrgenommen wird, so driangen andere Ereignisse und Krisen die
Klimakrise von der Medienagenda. Andere Krisen konnen akutere Auswirkungen auf das
tagliche Leben der Menschen haben und erfiillen dadurch mehr Nachrichtenfaktoren. Das trifft
auf die Corona Pandemie, den russischen Uberfall auf die Ukraine oder die rasant steigende
Inflation zu. IP9 fiihrt an, dass es sich hier um ein Schlittern in sogenannte ,Multikrisenlagen®
handelt. Das bedeutet, dass diec Welt von einer Krise in die Nachste schlittert, manche laufen
sogar parallel und andere laufen im Hintergrund weiter. Zur letzteren zahlt die Klimakrise (IP9,
Z. 964-968). IP9 argumentiert, dass bei Medienberichten auch Abnutzungseffekte ersichtlich
sind. So berichten Medien deutlich weniger iiber infernale Brinde und Uberschwemmungen im
Vergleich zum vergangenen Jahr. Ein Grund dafiir ist, dass diese wiederkehrenden
Naturkatastrophen nicht neu sind und damit den journalistischen Nachrichtenfaktor der

Neuigkeit nicht erflillen. Wenn beispielsweise iiber eine auflergewohnliche Diirre berichtet
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wird, ist es das erste Mal eine Neuigkeit und 16st eine Reaktion (oder sogar einen Tatendrang)
beim Publikum aus. Die Berichterstattung im darauffolgenden Jahr 18st nicht wieder in
gleichermallen eine Reaktion aus, weil es nicht mehr ,neu‘ ist. Dadurch werden iber
wiederkehrende Naturkatastrophen wie eine weitere grof3e Flut weniger berichtet (IP9, Z. 958-
968). Wohingegen die Proteste der Klimaaktivistinnen sehr wohl Nachrichtenfaktoren wie
Aktualitdt, Emotionalitit, Ndhe erfiillen. Die Berichterstattung fillt dann aber einseitig aus (IP9,
Z. 898-901).

IP3 argumentiert, dass die Fridays for Future durch ihre Protestaktionen die mediale
Aufmerksamkeit bewusst auf bestimmte Probleme gesteuert. Fridays for Future hat den
Umgang mit dem Klimathema differenzierter gestaltet und Bereiche in Unterthemen
aufgeschliisselt. Sei es jetzt die Lobau oder ein anderer Bereich. Es gibt dann fiir jeden Bereich
kleinere Griippchen, die sich fiir eine Thema einsetzen. Trotzdem gibt es diesen harten Kern,
der seit Beginn an durchhilt. Uber Social-Media bleibt das schon noch prisent, doch iiber die
Nachrichtenmedien wird die Berichterstattung inkonsistent. Da andere Krisen wie die
Ukrainekrise das Klimathema schon aus den aktuellen Nachrichten verdréngt hat (IP3, Z. 266-
280).

IP8 argumentiert, dass die Klimaberichterstattung vor Fridays for Future ,,punktuell
stattgefunden hat.

»Dann gab es irgendwo eine Diirre und dann gab es Aufmerksamkeit oder dann gab es
eine grofle Klimakonferenz und dann gab es ein paar Tage lang Themen, Seiten und
Diskussionen und aber so wirklich nachhaltig ist das, glaube ich, echt erst durch diese
grofBen Demonstrationen geworden. Und ich glaube, das war 2019, wenn ich mich
richtig erinnere. (IP8, Z. 238-242).

6.6.2.2 Medien berichten iiber die Folgen der Klimakrise statt iiber die Klimakrise selbst

Es werden die Themen gewechselt und tiber die Folgen, jedoch nicht mehr {iber die Klimakrise
und ihre Ursachen gesprochen. So argumentiert IP4 dass, ,,ich merke es halt sehr stark, dass es
oft leichter ist mit Berichten oder Geschichten iiber die Klimabewegung durchzukommen als
mit so reinen Klimathemen an sich.” (IP4, Z. 99-101). Die zentralen Themen der Klimakrise
wie der Unterschied zwischen 1,5 und zwei Grad Erderwdrmung werden in Medien als weniger
konfliktreich wahrgenommen. Stattdessen wird die Klimabewegung und wie radikal sie ist in
Medien konfliktreicher wahrgenommen und demnach als Beitrag fiir eine Berichterstattung
wahrscheinlicher ausgewéhlt (IP4, Z. 102-110). IP9 fiihrt an, dass eine der Folgen der

Klimakrise der Verlust von Biodiversitit ist. Diese verdringte Krise hat noch groBere
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Auswirkungen, doch iiber die wird {iberhaupt nicht berichtet (IP9, Z. 584-586). Nach IPS ist es
schwer eine kohérente Klimaberichterstattung in der Praxis umzusetzen, weil Medien und ihre
Rezipientlnnen neue, schnelllebige und leicht aufzunehmende Inhalte bevorzugen. Oftmals
komplexe, themenintensive und kleinteilige Klimaberichterstattung kann sich schwer gegen
»einen coolen Sager” oder Themen, ,,wo man sich aufregen kann driiber* durchsetzen. Das
Erstellen und Konsumieren von Medieninhalten hat bislang so funktioniert (IP§, Z. 198-202).
Das Kriterium ,Prominenz‘ aus der Nachrichtenfaktoren (sieche Kapitel 3.2.2) wird auch von
den Students for Future bei ihrer Programmplanung der ,Public Climate School‘ mitgedacht.
Fiir die Vortriage und Podiumsdiskussionen laden sie bekannte und hochkarétige Personen ein,
wie Astrophysiker und Naturphilosoph Harald Lesch, Klimaaktivistin Luisa Neubauer, Prof.
Dr. Felix Ekardt der Universitit Rostock, Arzt und Fernsehmoderator Dr. Eckart von

Hirschhausen, Astrophysikerin Dr. Cecilia Scorza und Prof. Dr. Sebastian Seiffert.

Zudem fiihrt IP6 an, dass die Klimakrise den Nachrichtenfaktoren des Journalismus nicht
entspricht. Die aktuellen Ereignisse schlagen die omniprasente Klimakrise in der Rangordnung
der Prioritédten. ,,Das ist eben einer der groen Schwierigkeiten beim Verdndern. Also wenn
man die Nachrichten Faktoren durchgeht, widerspricht das Klima diesen Nachrichten Faktoren

ziemlich weit.” (IP6, Z. 344-346).
IP7 fiihrt an:

,»Also ich hab das Gefiihl, dass das [Fridays for Future] da schon ein dhm (...... ) ja ein
quasi Vehikel war. Und natiirlich ist Journalismus einfach sehr ereignisbezogen. Und
wenn Politikerinnen und Politiker {iber die Klimakrise sprechen, schreibt Journalismus
darliber, was Politikerinnen sagen. Und Fridays for Future hat dazu gefiihrt, dass
Politikerinnen mehr tiber die Klimakrise sprechen als davor und dass das ja in dem einen
Wahlkampf zumindest das Wahlkampfthema geworden ist.* (IP7, Z. 191-195).

Als Wahlkampf ist hier die Nationalratswahl in Osterreich im Herbst 2019 gemeint, bei denen
die Partei der Griinen 664.055 Stimmen, also 13,9 Prozent, erreicht haben (§ 108 Abs. 6 NRWO
1992).

6.6.3 Medieninhirente Probleme

Zum Aspekt des Zeitmangels fiir ausfiihrliche Recherchen &uflern sich die
InterviewpartnerInnen folgend: IP3 fiihrt an, dass aufgrund von mangelndem Fachwissen
werden Studien und Forschungsergebnisse falsch interpretiert und in der Berichterstattung
dementsprechend kommuniziert. ,,Und dann hast du schon wieder, ahm, falsche Infos da und

weillt erst recht wieder nicht, was gescheit ist. Aber da steht eben eine Studie zitiert, aber wer
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macht sich die Miihe und schaut sich die Studie an etc.” (IP3, Z. 203-205). Nach P4 muss das
Klimathema ressortiibergreifend verstanden werden. Bei der Berichterstattung werden oft sehr
dhnliche Themen behandelt, denen es einerseits an Kreativitdt fehlt und andererseits gibt es
viele RedakteurInnen, ,,die jetzt das Ausmal} des Ganzen, glaube ich, nicht verstanden haben
und auch nicht, wie das alles zusammenhingt. Also es gibt eigentlich immer wieder so fast eine

Meisterleistung, manche Sachen so zu schreiben und nicht die Klimakrise da reinzubringen*

(IP4, Z. 124-134).

6.6.3.1 Mangel an Fachwissen in den Redaktionen

Uber den Mangel an Fachwissen fiihrt IP1 an, dass es trotz Zeitmangel fiir Weiterbildungen es
in fast jedem Medium oder 80 Prozent der Medien eins bis drei Personen tétig sind, die super
Klimaberichterstattung machen. Manchmal gibt es dafiir ein spezielles Ressort oder im
internationalen, Wirtschafts- oder Politikpolitikressort kommt ein Thema in Bezug auf Klima
vor. Das liegt vor allem daran, dass ,,fast zweite Thema oder jedes Thema, zu mindestens

irgendwie mit Klima verbunden* werden kann (IP1, Z. 126-131).

IP7 argumentiert iiber die Bereitschaft von Medien, die RedakteurInnen mit Weiterbildungen
zu fordern, dass in dem von der Person geleiteten Workshop tliber Klimaberichterstattung
,jemand von den Oberdsterreichischen Nachrichten zu uns geschickt wurde, weil die sich
wiinschen, dass mehr Klimajournalismus bei ihnen gemacht wird und das merken sie haben
niemanden, der das kann.“ (IP7, Z. 82-86).

IP9 argumentiert, dass Klima noch nicht als Dimension in allen Ressorts der Redaktionen
mitgedacht wird und genau das miisste sich dndern, denn ,,eigentlich briuchte man die massive
Klimabildungsschulung in allen Redaktionshédusern, damit Leute das, damit Journalistinnen das
halt wissen und damit sie anfangen, das Thema systemisch zu betrachten.* (IP9, Z. 437-439).
Als Beispiel flihrt IP9 an, dass die Austragung von Spielen der Fu3ball Bundesliga unter dem
Blickwinkel diskutiert werden kdnnte, ob sie nachhaltig sind und ob wir uns das im Hinblick
unseres CO2-Budgets tiberhaupt leisten konnen oder dieses fiir etwas anderes aufheben sollten.
Durch die Einbindung dieses Aspektes oder sogar durch die Nennung des CO2-Budgets kann

seriOser Journalismus sich hervorheben (IP9, Z. 570-578).
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6.6.3.2 Zeitmangel fiir ausfiihrliche Recherchen

Allgemein regt IP4 an, dass der Journalismus ein systemisches Problem hat und diese sich in
der Berichterstattung iiber die Klimakrise besonders zeigt. Die Zusammenhédnge zwischen
Mangel an Zeit und Fachwissen sowie die kurzen Recherchephase unterstreichen das. Das
Ausbildungsproblem vom Journalismus ist ein Teil davon. An Fachhochschulen werden bereits
ein paar Kurse angeboten und auch durch Workshops von auf3erinstitutionellen Einrichtungen
steigt die Nachfrage enorm. Dadurch wird aber auch noch mal deutlich, dass es im Beispiel der
Klimakrise den Redaktionen an naturwissenschaftlichem Basiswissen fehlt. Das liegt nicht an
ausgewdhlten Redaktionen, sondern ist ein Phdnomen, dass sich durch alle Redaktionen zieht
(IP4, Z. 154-167) Ein Losungsansatz ist es, den Journalismus und die Wissenschaft néher
aneinander zu bringen. Journalistinnen und WissenschafterInnen werden zu so zu sagen
Sparring-Partnerlnnen. Da arbeiten Redaktionen oder einzelne Journalistinnen bei der
Erstellung von Beitrdgen, die fachliches Wissen erfordern, mit jeweiligen Expertlnnen aus der
Wissenschaft zusammen. Die WissenschafterInnen versuchen bereits seit Jahren die Ergebnisse
ihrer Studien an die Offentlichkeit heranzutragen und scheitern an Hiirden wie komplizierter
Fachsprache oder Bezugnahme in den Alltag. Hier konnten Journalistinnen ihre Beitrdge
beispielsweise iiber die CO2-Steuer von Wissenschafterlnnen auf Faktentreue gegenlesen
lassen. Dabei muss es eine Vertrauensbasis geben und Journalistinnen miissen Hemmungen
wie ,nicht die Kontrolle abgeben zu wollen® oder Eitelkeit iiberwinden (IP4, Z. 181-195). Diese
Losungsansitze miissen auf der Fiithrungsebene besprochen werden. Dass Redakteurlnnen in
den einzelnen Ressorts Klimaberichterstattung weiterentwickeln und bereitstellen mochten, ist
auch relevant. Doch systemische Anderungen werden von den ChefredakteurInnen entschieden
(IP1, Z. 273-277). Die Medienverantwortlichen und Ressortleiterlnnen lenken, wie gut
Klimaberichterstattung innerhalb des eigenen Ressorts stattfindet, indem sie Klima als
ressortiibergreifende Dimension betrachten (IP1, Z. 281-305). IP9 argumentiert, dass die
Schwierigkeiten der Klimaberichterstattung von Medien auf zwei konkrete Probleme
zurlickzufiihren sind. Zum einen ist der Journalismus eine schnell getaktete Branche und nimmt
sich keine Zeit fiir Schulungen. Zum anderen fillt Klima in keines der Kriterien, mit denen
JournalistInnen ein Ereignis als Nachricht kategorisieren. Denn die Nachrichtenfaktoren sind,
dass es neu sein muss. Klima ist nicht neu, sondern permanent. Dann soll eine Nachricht einen
lokalen Bezug haben. Das erfiillt das Klima teilweise, aber die richtigen Naturkatastrophen
finden weiterhin in Lindern wie Indien und Pakistan statt. Eine Nachricht soll einfach und leicht

zu erkldren sein. Dieses Kriterium erfiillt Klima auch nicht, da es themeniibergreifend und
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kompliziert ist. Die Medien haben durch ihre Rolle als Handlungssetzer die Macht zu
entscheiden, welche Nachrichten auf die Titelseite kommen (IP9, Z. 633-668).

IP3 fiihrt an das ein wichtiger Teil in der Klimakommunikation im Umgang miteinander liegt.

»lch glaube, dass es eben es ist ein riesiges systemisches Problem und untrennbar von
den Wurzeln sind. Die haben gar nicht nichts aktiv mit [CO2] AusstoB3 zu tun, sondern
einfach, wie Menschen miteinander umgehen. Und darum braucht es einfach das auf
allen Ebenen. Und das gilt genauso fiir die Medien.* (IP3, Z. 171-175).

6.6.3.3 Okonomische Interessen von Medien

Medienunternehmen kdmpfen mit den 6konomischen Schwierigkeiten am Medienmarkt. Das
englische Medienunternehmen ,Guardian‘ hat einen ethischen und 6konomischen Schritt
gewagt, indem das Medienunternehmen keine Werbung von Ol- oder Gaskonzernen mehr
schaltet. IP9 fiihrt an:
»|...] Geldstrome sind immer sehr lenkend (...) und wenn das Klimathema in der Breite
der Bevolkerung oder zumindest in grofer werdenden Teilen der Bevdlkerung ein
Interesse findet, so dass Medieninhalte und auch wenn sie nicht gut sind, zu dem Thema
(...) Wahrnehmung finden, dann wird das Werbekunden anziehen. Die speziell neben
solchen Artikeln ihre Anzeigen platziert haben wollen und das konnte eine
Lenkungswirkung haben, wenn in den Medienhdusern bekannt wird: ,Es féllt auf, es
gibt immer mehr Werbekunden, die explizit neben Klimajournalismus,

Anzeigenplatzierung wollen. Die zahlen auch Geld fiir und da machen wir doch gleich
mehr Klimajournalismus!“*“ (IP9, Z. 669-679).

Bestimmte oOkonomische Interessen von Medien konnen auch den publizierten Inhalt
beeinflussen. So generieren Klimageschichten, die beispielsweise vom CO2 Ausstof3 des
Autoverkehrs handeln weniger Klicks.
,Diese Geschichte verkauft sich nicht. Niemand will wissen, dass, weil wir ein gro3es
Auto fahren, Leute in Niger oder Bangladesch leiden und es ist die Art von Geschichte,

wenn man nach Klicks oder nach verkauften Zeitungen geht, (..) keine Rede, also kein

Chef will das. Aber trotzdem muss man es erzéhlen, weil es ist so eine wichtiger Teil
Geschichte.* (IP2, Z. 339-343).

Eine Moglichkeit ist die Geldstrome zu regulieren. So investieren die Autoindustrie und die
Autolobby viel Geld in Zeitungen und anderen Medien. Unter diesem Aspekt ist es interessant
zu beleuchten, wie dariiber berichtet wird, dass ein Grofiteil der zunehmenden Emissionen
durch den individuellen Autoverkehr entsteht. Konnen Medien, die Geld aus dieser Branche
erhalten, dann noch authentisch und ehrlich Klimaberichterstattung betreiben? Eine MaBnahme
kann sein, dass Ol- und Gaskonzerne nicht mehr oder nur mehr begrenzt in Medien inserieren

diirfen (IP2, Z. 455-472). IP8 fiihrt an, dass Medien durch den Einfluss von Fridays for Future
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Themen rund um die Klimakrise auch als Einnahmequelle betrachten. Das Interesse beim
Publikum, vor allem in den jiingeren Milieus steigt und dann entwickeln sich redaktionelle
Inhalte tiber Nachhaltigkeit auch als Businessmodelle.
,»Also es ist ja glaube ich bei vielen so eine Mischung, wie bei mir. Also ich glaube, das
ist ganz représentativ, ist eine Mischung aus Idealismus und einfach journalistischen
Interesse, aber dann auch so geschéftlichen Uberlegungen, [...] hidngt halt nicht nur mit
dem Idealismus der Leute, der sicher auch vorhanden ist, zusammen, sondern weil man

da dann, weil man weil3, dass viele Firmen gibt, die da viel Geld dafiir zahlen, dass sie
da daneben aufscheinen. (IP8, Z. 384-390).

Damit einhergehend miissen Medien iiberlegen, ob sie die Forderungen der Klimaaktivistinnen
{iberhaupt umsetzen konnen. Denn neben idealistischen Uberlegungen ist die Umsetzung fiir
Medien auch eine geschiftliche Frage. Medien finanzieren sich unter anderem durch Werbung
und solange Nachhaltigkeit ein Thema in der Publikumsagenda ist, so kann es von Medien
tibernommen und mittels Werbung daneben inseriert und finanziert werden. ,,Und ich finde das
dann auch nicht mehr verwerflich.*, sagt IP8 und kann den Vorwiirfen des Greenwashings von
Medien nicht zustimmen. IP6 beschreibt die Vorgehensweise der Medien als 6konomisches
Kalkiil: ,,Da muss ich auf die Jungen setzen und ich glaube, dass das in gewisser Weise ja
Kalkiil von Medien ist, jetzt gar nicht idealistisch, sondern einfach beinhart
betriebswirtschaftlich. Dass sie sich die Jugend sichern miissen. Und da kann ich nicht am
Thema vorbei schreiben oder berichten, dass die Jugend massiv betrifft und sie emotional

abholt.“ (IP6, Z. 513-517).
6.6.4 Grenzen zwischen Journalismus und Aktivismus

6.6.4.1 Rollenwechsel: Aktivistinnen werden Medienschaffende

Wihrend der Bildung und Mobilisierung von Fridays for Future hat es Versuche gegeben, die
Klimakrise in den Journalismus zu integrieren. Ahnlich wie schon in der Wissenschaft mit
Scientists for Future, in der Psychologie mit Psychologists for Future oder in Elternvereinen
wie Parents for Future — dann ,,sowas wie Journalist for Future. So, das hat sich dann eben mit
dem Netzwerk Klimajournalismus ein bisschen so ergeben, dass sie gesehen haben, ,okay, das
gibt es schon® (...) und merken, dann ,es macht keinen Sinn, den Journalismus aktivistisch zu
formen.*“ (IP1, Z. 160-163). Diese Medienangebote bilden sich durch das Verschlafen der
Medien (IP4, Z. 90) und dadurch, dass Klimakommunikation stattfinden soll. ,,Natiirlich
braucht es Druck von auBlen, aber im Endeffekt muss die Verdnderung aus der [Medien]

Branche herauskommen.* (IP1, Z. 163-164). Ein weiterer Aspekt ist, dass Journalismus nicht
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Aktivismus ist oder sein darf. Medien hinterlassen den Eindruck, dass Klimaberichterstattung
wie ein netter Zusatz behandelt wird, aber keine dringliche Agenda ist, die vorangetrieben wird.
IP1 fiihrt hier an, dass der Boulevard, der vorwiegend in Wien angesiedelt ist, am Beispiel der
Tageszeitung Heute, einer ehemaligen Klimaaktivistin die Leitung eines neu gegriindeten
Umweltressorts iiberlassen hat. Lydia Matzka-Saboi ist jahrelang Sprecherin der
osterreichischen Umweltschutzorganisation Global 2000 gewesen und ist nun Sprachrohr der
Tageszeitung Heute bei Klimathemen, ,,die natiirlich unglaublich guten, differenzierten,
kritischen Journalismus macht, aber man ist ein Risiko eingegangen, es zahlt sich aus in den
Leserzahlen.” (IP1, Z. 91-97). IP10 hebt hervor, dass fiir Protestbewegungen vor drei oder vier
Dekaden es viel herausfordernder war, Medienaufmerksamkeit zu erlangen. ,,Es hat sich ein
bisschen verdndert mit Social Media, weil man natiirlich dadurch direktere Kanéle hat und quasi
selbst ja Dinge online stellen kann* (IP10, Z. 133-135). Fiir Journalistinnen selbst spielt bei der
Abgrenzung zum Aktivismus die Transparenz eine wichtige Rolle. Denn bei einigen
Onlinemedien sind die Autorlnnen auch Aktivistinnen und schreiben neben Autorlnnen, die
sich vom Aktivismus abgrenzen mdchten. Journalistinnen miissen Distanz bewahren, in der
beobachtenden Rolle bleiben und transparent sein (IP1, Z. 351-361). Doch Ndhe zum Thema
zu schaffen und dabei Distanz zu bewahren ist schwierig, argumentiert IP1:

,»Ja, es ist okay. Es muss nicht alles so schwarz weil} sein, es darf sich mal iiberlappen

und im Endeffekt geht's nicht um irgendein Thema, [...] sondern es geht halt darum

,wollen wir iiberleben?‘ also (...) wollen wir im Endeffekt ein gutes Leben ermdglichen
[...] und dementsprechend ja, Ndhe und Distanz, beides braucht es.” (IP1, Z. 362-367).

Viele Journalistinnen schreiben selbst Biicher iiber die Klimakrise, beispielsweise ,Klartext
Klima!* von Sara Schurmann (erschienen 2022 im Brandstitter Verlag), ,Stadt, Land, Klima“
von Gernot Wagner (erschienen 2021 im Brandstiétter Verlag), ,Inside Fridays for Future‘ von
Benedikt Narodoslawsky (erschienen 2020 im Falter Verlag), ,Klimawandel: Fakten gegen
Fake & Fiction* von Marcus Wadsak aus dem Jahr 2022 oder in Zusammenarbeit mit
Aktivistinnen wie ,Letzte Generation: Das Klimamanifest® von Marcus Wadsak und

Klimaaktivistin Paula Dorten (erschienen im 2022 im Braumiiller Verlag).
Zu den Grenzen zwischen Journalistinnen und Aktivistlnnen fiihrt IP1 an:

,Ich glaube, es ist wie immer eine Frage der Balance. Also es ist nicht gut, wenn du nur
Hardcore Journalistinnen hast, die nix mit Klima am Hut haben, die jetzt nicht einmal
privat mit einer Klimaaktivistin sprechen wiirden. Aber es ist auch nicht Gut, wenn du
umgekehrt jetzt, (...) wenn du nur Menschen hast, die sehr komplett mit den
Aktivistinnen weltweit verbandelt sind.* (IP1, Z. 177-181).
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6.6.5 Neustrukturierung der Redaktionen

6.6.5.1 Neugriindungen von Medien und -angeboten zum Thema Klimakrise

Medien, die als Handlungs- und Wirkungssetzer fiir den 6ffentlichen Diskurs sorgen, werden
zu Beginn der Bewegung in der Klimakommunikation von Klimaaktivistinnen abgeldst.
Mittlerweile sind auch die Medien nachgezogen. ,Ich glaube es ist gerade ein riesiges
Momentum dafiir da. Also ich merke, es sind so viele neue Formate, es sind so viele neue
Ressorts, Medien an sich gegriindet worden, was das dann gibt.“ (IP4, Z. 122-123) Nach IP8
gibt es innerhalb von Medien bereits viele Personen, denen die Klimakrise bewusst ist und ,,die
haben mehr Platz, mehr Raum bekommen. Und dann hat irgendwie auch begonnen, dass man
Strukturen dndert”, — so auch in Stellenausschreibungen, die nun mehr einen Fokus auf die
Themen Nachhaltigkeit, Umwelt und Klima setzen (IP8, Z. 246-250). IP7 argumentiert, dass
seit der Fridays for Future-Bewegung in der Medienlandschaft viele Neugriindungen und

Umstrukturierungen stattgefunden haben:

»Es wurden ja auch ganz viele Ressorts gegriindet seitdem. Also keine Ahnung des
Falter Klimaressort. Wobei das schon voll lange in Planung war. Und der STANDARD
hat jetzt einen eigenen Klima Newsletter und eine Klimaseite und eigentlich fast alle
Medien. Keine Ahnung das Profil hat einen Podcast und so also es hat fast jedes
Medium irgendeinen dhm eben ein Format und macht zumindest irgendwas, oder?*
(IP7, Z. 74-82).

Etablierte Medien starten erste Versuche die Klimaberichterstattung im Audiobereich gezielt
anzusteuern. Das Osterreichische Magazin Profil prasentiert am 29. Januar 2021 ,Tauwetter-
Der neue Profil-Podcast zur Klimakrise mit den Profil-Wirtschaftsredakteuren Christina
Hiptmayr und Joseph Gepp (Hiptmayr & Gepp, 2021). Im April 2021 stellt der Blog
klimareporter.in, ein Projekt der NGO CliMates Austria, seinen neuen Podcast ,Klimazone* vor
(Klimareporter.in, 2021). In Kooperation mit Radio Orange 94,0 erstellt die Jugend-Umwelt-
Plattform JUMP im Rahmen eines zweitdgigen Workshops flinf Podcastepisoden zu
verschiedenen Aspekten der Klimadebatte, unter anderem zu regionaler Bewusstseinsbildung,
Klimakommunikation und Stadtpolitik. (Jugend-Umwelt-Plattform JUMP, 2020) Das
Audioangebot der Wiener Wochenzeitung Falter widmet eine Reihe an Podcastepisoden (#606
Zwentendorf, #610 Hainburg und #614 Klimawandel) der dsterreichischen Okologiebewegung.
Das Radioprogramm bei O1 beinhaltet die zweiwdchentliche Sendung von Ruth Hosp ,01
Nachhaltig leben‘ und fokussiert den 6kologisch vertriglichen Lebensstil fiir eine lebenswerte
Zukunft. Aulerdem legen die Sendungen ,Dimensionen‘ sowie ,Radiokolleg‘ regelmaBig

Schnittstellen zur Klimakrise beleuchtet. Fiir den Offentlich-rechtlichen Radiosender FM4
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gestaltet Chris Cummins die englischsprachige Sendereihe ,Klimanews‘. In Zusammenarbeit
mit Umwelt- und Naturschutzorganisationen Osterreichs Alpenverein, BirdLife, GLOBAL
2000, Greenpeace, Naturfreunde, Naturschutzbund, VCO und WWF riickt der ORF jihrlich ein
Umweltthema im Rahmen von ,Mutter Erde Klima und Energie‘ senderiibergreifend ins
Zentrum (Mutter Erde — ORF, 2022). Andere Institutionen schlieBen sich an. Die
Klimaschutzinitiative ,klimaaktiv‘ des Bundesministeriums fiir Klimaschutz, Umwelt, Energie,
Mobilitét, Innovation und Technologie (BMK) startet am 14. September 2021 den Podcast ,Der
Klimadialog® und behandelt wie sich menschliches Handeln auf Natur und Umwelt auswirkt
(BMK, 2022). Die Europidische Investitionsbank verdffentlicht am 15. Oktober 2021 den
Podcast ,Wege aus der Klimakrise‘ (Europdische Investitionsbank, 2022). In Deutschland
biindelt der Spiegel Themen zur Klimakrise in der gleichnamigen Rubrik und in ihrem
Newsletter und Podcast Klimabericht. Digital wird das Osterreichische Medienangebot der
Newsletter wiederbelebt. Den O1 Klima-Newsletter stellt ORF-Wissenschaftsredakteur Franz
Zeller zusammen. Die Wochenzeitung Falter baut bereits einige Jahre vor dem Start von
Fridays for Future ihr Naturressort unter der Leitung von Benedikt Narodoslawsky auf und
verschickt wochentlich den Newsletter zu den Themen Nachhaltigkeit, Umwelt, Natur und

Landwirtschaft.

6.6.5.2 Weiterbildungsangebote und Schulungen

IP1 argumentiert, dass ,,eigentlich gerade im Politikressort im Wirtschaftsressort. Da ist jedes
zweite Thema oder fast jedes Thema, zu mindestens irgendwie mit Klima verbunden.* (IP1, Z.
129-130), doch Medien miissen sich neustrukturieren. Derzeit mangelt es den Medien an Zeit
fiir Weiterbildungen und Schulungen. Denn komplexe Zusammenhédnge und Phanomene wie
»Kipppunkte®, der ,,Hot-House Earth Effekt” oder ,,die verschiedenen Treibhausgase* und ,,die
ganzen diplomatischen Strukturen dahinter* werden den RedakteurInnen von Medien derzeit
nicht in Form von Weiterbildungen angeboten (IP1, Z. 119-122). Die StudentInnen der Fridays
for Future, genannt Students for Future, erarbeiten ein Weiterbildungsprogramm fiir Schulen,
Universititen, Hochschulen und anderen Bildungseinrichtungen. Mit der Unterstiitzung von
WissenschafterInnen, die sich bemiihen, die Relevanz der Klimakrise an die Offentlichkeit zu
tragen — die Scientist for Future, entwickeln sie Vortrage zum Thema Klimabildung. Dieses
Weiterbildungsangebot, genannt ,Public Climate School‘ findet erstmalig im Herbst 2020
online an tiber 40 deutschen Hochschulen und Universitéten statt. Das Programm ist online fiir

alle Menschen zugénglich. Die Vortridge behandeln die Klimakrise natiirlich auf Basis der
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Bereiche Physik und Chemie, aber auch unter anderen Aspekten wie Kunst, Politik oder den
Rechtswissenschaften. Eine Podiumsdiskussion mit Vertreterlnnen oder dem Judentum,
Christentum und dem Isam beleuchten die interreligiose Perspektive der Klimakrise. (IP9, Z.

245-265).

6.6.5.3 Klima als Dimension ressortiibergreifend anwenden

Der Aspekt, dass Klimaberichterstattung nicht in ein Ressort sollte, sondern Klima als
Dimension in den Redaktionen verstanden werden sollte, argumentiert [P2:
»Aber plotzlich war es halt, ,das ist Teil von den alltiglichen Geschichten. Wir miissen
schauen, wie Klima wichtig, so relevant ist fiir Sozialgeschichten, fiir
Wirtschaftsgeschichten, fiir Politikgeschichten.® Es gab plotzlich eine Anerkennung,

dass Klima ein Teil von jeder Geschichte ist, so man kann es nicht mehr trennen von
alles. Es ist Frieden, Krieg, Hunger, Entwicklung, Wirtschaft, alles.” (IP2, Z.187-191).

Die benotigten Weiterbildungen und Workshops konnen in den derzeitigen Strukturen in den
Medienhdusern schwer umgesetzt werden. IP1 argumentiert, dass es eine Anlaufstelle braucht:
,Erst mal die notigen Strukturen. Also, dass es entweder ein Klimaressort gibt oder eine Chefin
vom Dienst, die dafiir zustdndig sind. Es geht beides, man kann jetzt da in jedem Ressort eine
zustindige Person ernennen.* (IP1, Z. 221-223). Als Vorzeigebeispiel nennt IP1 Bloomberg.
Im Umweltressort Bloomberg Green, gestartet im Janner 2020, arbeiten Redakteurlnnen aus
unterschiedlichen Ressorts fiir eine bestimmte Zeit mit, um die relevantesten Aspekte der
Klimakrise kennenzulernen. Dann wird wieder rotiert und irgendwann war jeder mal dran. Als
eine weitere Moglichkeit nennt IP1, Recherche-Kooperationen zu anderen Medien und zu

Netzwerken (IP1, Z. 211-234).

6.6.5.4 WissenschafterInnen statt Journalistinnen

Da die Ursache und die Folgen der Klimakrise komplexe Prozesse sind und fiir ihre Erklarung
naturwissenschaftliches Fachwissen benétigt wird, stellt sich die Frage, ob
Wissenschafterlnnen als Expertlnnen des Gebiets die Klimaberichterstattung iibernehmen
sollten. Aus der wissenschaftlichen Perspektive streicht IP10 hervor, dass ein grofer
Bestandteil des Journalismus darin besteht, die Inhalte in breite Kontexte zu stellen und
verstidndlich zu machen. ,,.Das sollte nach wie vor Aufgabe der Medien bleiben. Das kdnnen
WissenschaftlerInnen auch gar nicht zusédtzlich. Da sind sie auch keine Profis fiir am Ende.*

(IP10, Z. 457-462).
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Zudem fiihrt IP7 an, dass Diversitit gro3e Rolle in der Klimaberichterstattung spielt und damit

einhergehend auch die Frage, wer die Expertlnnen sind.
,und da habe ich das Gefiihl, dass es immer noch sehr stark, so dass Klima als
Wissenschaftsthema gesehen wird und das ist es aber auch nur ganz begrenzt. Also ein
Feuerwehrmann ist auch Experte fiir die Klimakrise. Ahnlich, aber halt auf einer
anderen Ebene, wie das ein Wissenschaftler ist. Und ich glaube guter
Klimajournalismus sucht Experten und Expertinnen fiir die Klimakrise, mit denen sich
Menschen identifizieren konnen, auch wenn die nicht voll die gute Beziehung zur

Wissenschaft haben, weil das haben nun mal einfach nicht alle Menschen. Also ich
glaube das ist auch wichtig. ,Wer kommt zu Wort und warum?“““ (IP7, Z. 369-380).

IP2 fiihrt an, dass vor Greta Thunbergs erster Rede in Kattowitz Journalistinnen stets auf der
Suche nach ,,dltere Ménner, die eine 16sungsorientierte Aussage bringen gewesen sind. Sogar
vor Ort bei der COP in Kattowitz sollte Greta Thunberg bei manchen Medien nicht um ein
Interview gebeten worden sein, weil sie nicht wie eine der Expertlnnen oder

EntscheidungstrdagerInnen ausgesehen hat (IP2, Z. 111-113).

6.6.5.5 Medien brauchen eine klimabeauftragte Redakteurln

Die Wiener Tageszeitung ,Heute‘ hat ihre Redaktion mit der ehemaligen Klimaaktivistin, Lydia
Matzka-Saboi, erweitert, die nun filir die Klimaberichterstattung zustindig ist (IP1, Z.93-95).
Nach IP9 braucht es in den Redaktionen nicht unbedingt mehr Expertlnnen, sondern mehr
Expertise. Diese muss sich liber mehrere Menschen verteilen und darf nicht bei einer einzigen
Person gebiindelt sein. Das konnen Redaktionen durch Weiterbildungen und Workshops
erreichen (IP9, Z. 623-625). IP8 argumentiert, dass Medien nicht gezwungenermalien
Redakteurlnnen mit Umwelt- oder Naturschwerpunkt einsetzen miissen, um
Klimaberichterstattung zu betreiben. Hingegen wére eine Mdglichkeit, dass Redakteurlnnen
mit Fachwissen aus der Klimaperspektive grole Themen wie Industrie, Energie, Mobilitdt und

Landwirtschaft behandeln (IP8, Z. 207-211).

6.6.6 Kommunikation

IP5 erklért, dass Fridays for Future durch ihre Kommunikationsstrategie sich von bisherigen
Bewegungen unterscheiden. Sie haben das Klimathema zu einem gesamtgesellschaftlichen
Politikum gemacht. ,,Fridays for Future hat die Klimageschichte auf eine Art und Weise erzihlt,
die die Mehrheitsgesellschaft nicht so abgeschreckt hat.* (IP5, Z. 173-181). IP6 fiihrt an, dass
der Bewegung Fridays for Future in ihrer Klimakommunikation etwas gelungen ist, dass

Bewegungen zuvor nicht geschafft haben — das Narrativ zu nutzen:
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,»was vielleicht, bei den Fridays for Future noch jetzt relevant ist, ist, dass die es
geschafft haben, das Narrativ zu drehen. Das Narrativ war halt immer so dieser Eisbdr,
der auf irgendeiner Scholle tanzt und was abstraktes Thema. Die Klimakrise und das,
was die Fridays for Future Bewegung schafft ist, dass sie das ins eigene Kinderzimmer
geholt hat mit der Frage ,,0kay, ihr versaut unsere Zukunft und raubt uns unsere
Lebensgrundlagen.* Und das hat natiirlich auf die Menschen schon einen viel argeren
Impact als quasi der Eisbdr, weil es da um ihr Verméchtnis geht. Also jetzt die
Elterngeneration, die GroBlelterngeneration, die auf das Thema ja nicht so sensibel war.
Und durch diese Anderung des Narrativs ist eigentlich diese Massenbewegung
entstanden, weil es haben wir nicht nur die Schiilerinnen und Schiiler demonstriert,
sondern das sind ja quer durch die Gesellschaft sehr viele Menschen auf den Plédtzen
gestanden. Und es war der Verdienst dieser Bewegung.* (IP6, Z. 486-496).

6.6.6.1 Framing

Zur Kategorie Kommunikation unter dem Aspekt Framing rdumt IP7 ein, dass im Jahr 2018
und dann im Jahr 2019 sehr viel tiber Fridays for Future berichtet wurde. Das beeinflusst auch
die Bildsprache der Medien. ,,Und das merkt man ja auch bis heute, dass quasi die Bilder von
den Protesten voll viel als Bilder verwendet werden fiir so random Klimaartikel.“ (IP7, Z. 183-
187). IP10 argumentiert: ,,Also generell kann man ja sagen, dass in diesen ganzen Debatten,
um jetzt zum Beispiel Klimawandel ja schon Wissenschaft an sich oftmals oder Fakten an sich
schon Gegenstand dieser Auseinandersetzung werden.“ (IP10, Z. 159-161). Damit werden von
beiden Seiten wissenschaftliche Studien herangezogen, um den die Positionen zu belegen.
Dadurch wurde Wissenschaft zum Objekt der Auseinandersetzung und polarisiert die
Gesellschaft. Damit werden Fakten von den jeweiligen Positionen so ausgelegt, wie das
Argument stiitzt (IP10, Z. 182-188). Eine der Auswirkung des oOffentlichen Drucks durch
Proteste auf die Medieninhalte, ist, die Terminologie anzupassen. In der Klimaberichterstattung
aber auch anderweitige Klimakommunikation werden korrekte und der wissenschaftlichen
Evidenz entsprechenden Begriffe fiir die Beschreibung der Ursachen und Folgen der
Klimaumstinde verwendet. Ein Medienunternehmen, dass unter den ersten zihlt, die hier ein
Zeichen gesetzt haben, ist der britische ,Guardian‘, der bereits im Mai 2019 das

Redaktionsstatut angepasst hat.

6.6.6.2 Emotionalisierte Berichterstattung

IP9 bringt vor, dass erst durch tégliche, intensive Recherche und dass in Kontakt kommen mit
Personen und Inhalten dazu unter anderem iiber soziale Medien, die Ausmalle der Klimakrise
erst wahrnehmbar wurden. Wiahrend dieses Wirkungsprozesses nimmt IP9 wabhr, ,,dass dir dann

das, was du frither in normalen Medien gelesen hast, und da schon krass fandest, vollig
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unterdimensioniert vorkommt und du dann erst erkennst, die [Klimakrise] wird jetzt {iberhaupt
nicht addquat eigentlich kommuniziert. So, das betrifft halt die, die die Krisenlage ist halt nicht
addquat abgebildet wird* (IP9, Z. 212-216). IP10 kritisiert: ,,Durch die Verkniipfung mit Social
Media ist so dieser Clickbait Gedanke, dass es eine moglichst reiBerische Uberschrift irgendwie
immer haben muss, um angeklickt zu werden. Und ich finde das logisch nachvollziehbar,
warum das Medien so machen. Aber das finde ich ist halt am Ende wirklich nicht der Sache
dienlich.“ (IP10, Z. 467-470). IP7 argumentiert, dass Redaktionen hiufig versuchen
Klimaberichterstattung entweder sehr konstruktiv oder sehr alarmierend zu framen:
,Aber ich habe sehr stark das Gefiihl, dass (...) es so ein entweder oder ist. Also
entweder Medien versuchen irgendwie so extrem konstruktiv zu sein, was natiirlich
total wichtig ist. [...] dass wir einen konstruktiven Ansatz haben und deswegen eine
Losung prisentieren. [...] Oder den ganzen Text so framen, dass man irgendwie sagt:
, Wir miissen mit diesen Infos ja auch was machen, wir kdnnen nicht so tun, als konnte
man daran nichts dndern. Also das finde ich total gut, aber ich habe das Gefiihl, es ist
entweder so ,alles schrecklich, die Welt geht unter® oder so ,hier sind die zehn coolen
Losungen und das alles wird schon gemacht‘ und keins von beiden entspricht wirklich
der Realitit, sondern die Wahrheit ist halt so, es ist eine riesengrof3e Herausforderung

und es steht extrem viel auf dem Spiel und wir haben noch nicht alle Lésungen in der
Umsetzung und diesem Problem gerecht zu werden.* (IP7, Z. 113-135).

In Bezug auf alarmierende Berichterstattung beobachtet IP8, dass sowohl im Journalismus, also
auch in der Politik die Vorstellung verfolgt wird, nicht unangenehm belehrend oder mahnend
iiber die Klimakrise aufzutreten. ,,Und niemand mag die Leute, die sagen ,ihr miisst weniger
Auto fahren, fliegen, Schnitzel essen.® und so weiter. Die Annahme besteht, dass dieses
Verhalten auf der Angst beruht, bei der Bevdlkerung unbeliebt oder sogar ,gecancelt’ zu
werden. Das bedeutet, dass die Befiirchtung vor systematisch bestrebten sozialen Ausschluss
so grof3 ist, dass sogar einzelne Journalistinnen, Medienhduser und auch die Politik davor
zuriickschrecken, sich 6ffentlich zu MalBinahmen zu bekennen. Hierbei handelt es sich noch
nicht um Aktivismus, sondern um die Anerkennung der Wissenschaft und das Vermitteln von
MalBnahmen, die mit Alarmismus oder dem erhobenen Zeigefinger gleichgesetzt werden (IP8,

Z.309-319).

6.6.6.3 False Balance

Zu einer guten Klimaberichterstattung gehdrt auch die Abgrenzung von Falschmeldungen,
Propaganda und sogenanntes Greenwashing. Wie Journalismus diese Grenze ziehen kann,
argumentiert IP1, dass eine einseitige Darstellung der Sachlage durch Vereinigungen oder

Wirtschaftskammern nicht transparent sind. Stattdessen miissen alle Seiten, die betroffen sind,
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eingebunden werden. Aber auch hier liegt die Gefahr, dass die Realitét falsch wiedergegeben

wird.

,,du musst mit jeder Seite mal reden. Du kannst aber nicht jede Seite das Wort geben
und nicht jede Seite gleich gewichten, also Klimawandelleugnenden und
Verharmlosern. Im Endeffekt: der Mal3stab ist die Wissenschaft. Der Maf3stab ist nicht,
dass es ausbalanciert ist, sondern die Wissenschaft.“ (IP1, Z. 96-203).

Nach IP9 ist das Framing von Protesten in der medialen Berichterstattung relevant, weil Medien
hier eine Vermittlerrolle iibernehmen konnten, um die Argumente beider Seiten zu
kontextualisieren. Das kann eine Verhartung der Fronten und gewaltsame Gegenwehr auf die
Protestaktionen die Klimaaktivistinnen verhindern. Doch dieses fillt emotionalisiert aus, da in
Form von zivilem Ungehorsam zwei Fronten aufeinandertreffen wie am Beispiel der
Autobahnblockaden durch Klimaaktivistinnen. Nach IP9 hétten Medien hier die Aufgabe,
beide Seiten zu beleuchten, doch die Berichterstattung gestaltet sich emotionalisiert und
einseitig: ,,aber das, was der Journalismus macht, ist einfach nur dieses ,Klimaaktivisten
blockieren Verkehr, ,Klimaaktivisten sorgen fiir tumultartige Szenen an der Autobahn da und

da.* (IP9, Z. 898-907).
Zur Art der Berichterstattung argumentiert [P1:

,»Die Frage ist natiirlich immer: ,wie kann man es jetzt am besten aufbereiten, damit es
auch interessant wird?‘ [...] Also du brauchst immer schon mal ein bisschen ein
emotionales Thema wie Autos, Fleisch ist immer sehr emotional, Bier, Schnitzel. Ich
finde, das macht der Boulevard sehr gut. [...] Ich glaube, du kannst dir vom Boulevard
oft gute Einstiege anschauen und dann miisstest schauen, [...] dass es ein wenig
humaner ist und weniger plakativ. Im Endeffekt, es ist extrem schwierig.* (IP1, Z. 407-
412).

IP3 fiihrt an, dass Diversitit in der Klimakommunikation eine wichtige Rolle fiir das

Wohlbefinden der Menschen ist.

»Ich glaube schon, dass die Art, wie kommuniziert wird, dass das extrem wichtig ist.
Dafiir gibt es ja auch immer mehr Forschung. Also quasi auf psychologischer Ebene,
wie ich Nachrichten quasi verpacken kann etc. und das reine Panikmache — ist ja
abstrakte Panikmache — tiberhaupt nicht hilfreich ist. Aber ich glaube auch, das kommt
langsam, aber sicher an. Also einfach das Messaging zu unterschiedlichen Zielgruppen
das diversifiziert. Und ich habe schon das Gefiihl, dass das auch, dass das auch langsam
passiert, da, aber es ist halt, man fiihlt sich oft recht hilflos, wenn man bedenkt, wie
dringend das Thema ist und wie wichtig das Thema ist und wie viel es aber noch braucht
und wie langsam wir uns bewegen.* (IP3, Z. 141-149).
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7 Conclusio

Der Ausgangspunkt dieser Arbeit ist die Rolle von Medien als Vermittler von komplexen
Sachverhalten fiir die Gesellschaft. Auf Grundlage der groBen Herausforderungen zur
Bewiltigung der Klimakrise richtet sich der Fokus auf die Kommunikation dieser Inhalte. Im
Konkreten thematisiert die Forschungsfrage dieser Arbeit die Beziehung zwischen der
Klimaberichterstattung von Medien und der Bewegung Fridays for Future. Im Rahmen der
Theorie sind die Medienwirkung, die Protest- und Bewegungsforschung einzeln und dann
zusammenhdngend im Kontext des 6ffentlichen Diskurses behandelt worden. Das Resultat sind
Strukturen und  Phidnomene wie die  wellenartige = Themenkonjunktur  von
Klimaberichterstattung, die negativen Auswirkungen der ausgewogenen Darstellung von
wissenschaftlichen Sachverhalten, die  psychologischen = Auswirkungen  von
Klimaberichterstattung auf Rezipientlnnen, die Neustrukturierungsmafinahmen von Medien

und ihre 6konomische Abhingigkeit von Inseraten.

7.1 Beantwortung der Forschungsfragen

Fiir dieses Kapitel werden die am Anfang der Arbeit erwdhnten Teilforschungsfragen als

Leitlinie genutzt, um die Schlussfolgerungen zu strukturieren:

Die erste Teilforschungsfrage (Welche Frames setzen Medien in ihrer Berichterstattung iiber
soziale Bewegungen wie Fridays for Future?) wird anhand der theoretischen Basis und der
darauf aufbauenden Empirie folgend beantwortet.

Die von Medien gesetzten Frames haben sich aufgrund der Fridays for Future-Bewegung und
dem von ihnen ausgeilibten Druck geédndert. Bei der Bildsprache verwenden zunehmend
weniger Medien die realititsverzerrende Bebilderung von Klimawandel/Klimakrise durch den
Eisbdren, der umgeben von Arktiswasser auf seiner Eisplatte schwimmt. Die visuelle
Kommunikation von Wetterextremen wie Hitzesommern und Rekordtemperaturen werden
weiterhin jedoch zunehmend weniger mit Badegésten am See oder im Freibad unter der Sonne
dargestellt. Diese Bebilderung ist insofern problematisch, da sie die geféhrlichen Hitzeanstiege
verharmlost. Hingegen werden die Folgen der Klimakrise zunehmend mit Aufnahmen von
verwlisteten, tiberschwemmten oder sich stark verdnderten Orten und Landschaften dargestellt.
Ein Beispiel dafiir ist der vorher und nachher Vergleich der vom Gletscherschwund betroffenen
Alpen. Aktuelle Beispiele, wo dieser zunehmende Trend noch nicht umgesetzt wird, sind die

jiingsten Unwetter in Osterreich. Uber die berichten dsterreichische Medien wie die Kronen

82



Zeitung und die Kleine Zeitung im August, jedoch wird mit keinem Wort die Klimakrise
genannt. Zunehmend mehr Medien nutzen mittlerweile auch ein anderes Wording und gestalten
thre Berichterstattung differenzierter. Zum einen wird das sehr komplexe und abstrakte
Uberthema Klimakrise und ihre Auswirkungen auf einzelne, bekannte und einfache Beispiele
konkretisiert. Die Berichterstattung schafft zunehmend mehr Ndhe zu den Rezipientlnnen,
indem sie iiber eine von der Klimakrise betroffene, weitestgehend lokale Person berichten.
Beispielsweise wie Pensionistlnnen bei extremer Hitze am stirksten gefdhrdet sind oder wie
Ernteausfille landwirtschaftliche Betriebe ans Existenzminium treiben. Die mitunter auch
osterreichischen Medien hinterlassen den Eindruck, dass die Berichterstattung sich aus einer
Mischung aus l6sungsorientiertem, konstruktivem Journalismus, emotionalisierte oder gar
Panikmache-Meldungen und einseitiger  Darstellung der  Protestaktionen  von
Klimaaktivistinnen zusammensetzt. Aus den Leitfadeninterviews ldsst sich ableiten, dass der
Eindruck besteht, das Bewusstsein flir die Klimaberichterstattung bei etablierten Medien steigt
zunehmend, jedoch wird iiber die Klimakrise weiterhin zu wenig, zu oberflachlich, zu fachlich
inkompetent und allem voran zu ereignisbezogen berichtet.

Die zweite Teilforschungsfrage (Wie werden soziale Bewegungen in der Theorie definiert?)
kann vorwiegend anhand der Theorie und teilweise aus den Ergebnissen der
Leitfadeninterviews beantwortet werden. In der Theorie weichen die Definitionen der
Autorlnnen sowie der Kriterienkatalog zur Definition von sozialen Bewegungen und
Protestbewegungen voneinander ab. Aulerhalb der sozialwissenschaftlichen Forschung wird
der Begriff ,Bewegung‘ sehr allgemein fiir Kollektive mit einem bestimmten Lebensstil oder
einer Glaubensrichtung verwendet. Die normative Besetzung des Wortes erweitert und
verallgemeinert sich zusitzlich mit dem Adjektiv ,sozial® (Tratschin, 2016, S. 30). Wie bereits
im Kapitel 4.1 erwéhnt, ist ein leitender Ansatz in dieser Frage von Della Porta und Diani
(2006), dass soziale Bewegungen als informelle Netzwerke verstanden werden und gleiche
Wertvorstellungen und eine kollektive Solidaritit die Teilnehmerlnnen zusammenhalten. Sie
richten ihre Anstrengungen auf ein gesellschaftlich umstrittenes Thema, das oftmals auch
Missstinde und Leid hervorbringt. Die Anstrengung erfolgt hiufig in Form von einer
Besetzung, eines Protestes, einer Demonstration oder zivilen Ungehorsams. Ausschlaggebend
ist nach Della Porta und Diani (2006) auch, dass die individuelle Partizipation durch gleiche
Wertvorstellungen, ohne einer organisatorischen Zugehorigkeit, eine soziale Bewegung
definiert. Deshalb haben soziale Bewegungen keine Mitglieder, sondern TeilnehmerInnen
(Della Porta & Diani, 2006, S. 26). Die angefiihrten Beispiele der Anti-Atomkraft-Bewegung
Zwentendorf im Jahr 1978 (siehe Kapitel 5.1.1), die Besetzung der Hainburger Au im Jahr 1984
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(siehe Kapitel 5.1.2) und die derzeitige Bewegung Fridays for Future (sieche Kapitel 4.3)
konnen als Beispiele fiir diese Definition herangezogen werden. Einige andere Autorlnnen
lehnen ihre Definitionen an die systematische Analyse von Della Porta und Diani (2006) an.
Andere wie Herkenrath (2011) kritisiert den Geltungsbereich dieser Definition, da neben
langfristigen Protesten auch kurzfristige Proteste in den Begriffsrahmen miteingeschlossen
werden. Nach Herkenrath (2011) ist es entscheidend, soziale Bewegungen von anderen Milieus
oder Subgruppen, die sich beispielsweise flir eine neue Umfahrungsstrale oder gegen
Liarmemissionen eines Flughafens anstrengen, abzugrenzen, da hier kein sozialer Wandel
angestrebt wird und sie nicht politisch motiviert sind (Herkenrath, 2011, S. 25). Auch Opp teilt
die Auffassung, dass soziale Bewegungen von Interessensvertretungen (wie, Vereinigungen),
ArbeiterInnengewerkschaften, StudentInnenorganisationen, Sportvereinen, Firmen und
Parlamentsrite zu unterscheiden sind (Opp, 2009, S. 33-34). Unter den Autorlnnen ist es
weitestgehend unklar, welchem Geltungsrahmen der Begriff unterliegt und Rucht (1994a)
kritisiert, dass die Kategorisierung je nach personlicher Neigung der Autorlnnen ausfallt (S.
138). Da es fiir eine endgiiltige und allgemein iibereinstimmende Definition noch mehr
Forschung bedarf, wurde im Rahmen dieser Forschungsarbeit auf Basis der Definition von
Della Porta und Diani (2006) Fridays for Future als soziale Bewegung kategorisiert. Diese
Entscheidung beruht darauf, dass Fridays for Future der Definition entspricht und die
Autorlnnen Sommer, Rucht, Haunss und Zajak (2019, S. 39) des Instituts fiir Protest- und
Bewegungsforschung in einem working paper dieser Kategorisierung zustimmen. Basierend
auf der Theorie wird im Leitfadeninterview die Frage, ob Fridays for Future eine soziale
Bewegung ist, nicht gestellt, sondern diese Annahme wurde vorausgesetzt. Die befragten
Personen haben Fridays for Future in allen Interviews als soziale Bewegung akzeptiert. In
einem Leitfadeninterview wurde eine Unterscheidung angemerkt, jedoch nicht ergénzt,
kritisiert oder weiter ausgefiihrt. Die phidnomenologischen Unterschiede von sozialen
Bewegungen und Protestbewegungen sind in Bezug auf Medienwirkungen irrelevant fiir diese
Arbeit, da beide innerhalb der Wechselwirkung zwischen Publikum und Medien, als Teil des
Publikums zugehorig sind. Diese Wechselwirkung folgt dem Prinzip, dass Menschen
Informationen bekommen, weil Medien dariiber berichten. Dadurch nehmen Menschen ein
Thema oder ein Problem bewusst wahr und sprechen dariiber. Daraus folgt, dass Medien
intensiver dariiber berichten. Innerhalb der Wechselwirkung werden die Aktivistinnen als ein
Teil des Publikums verstanden.

Die Beantwortung der dritten Teilforschungsfrage und ersten empirischen Forschungsfrage

(Wie beeinflussen soziale Bewegungen die Medien in ihrer Rolle als Wirkungs- und
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Handlungssetzer?) beruht auf die in der Theorie angefiihrten Erkenntnisse sowie den
Ergebnissen des Leitfadeninterviews. Ankniipfend an den vier unterschiedlichen
Ausrichtungen von Protestkampagnen und sozialen Bewegungen gegentiber etablierten Medien
nach Rucht (2016) (siehe Kapitel 5.2) kann die Haltung der Fridays for Future-Bewegung zwei
der vier ,A‘ zugeordnet werden. Diese sind die Kategorien ,Attacke’ und ,Alternativen®.
Ersteres trifft zu, da Klimaaktivistinnen an etablierten Medien kritisieren, dass diese
unzureichend, unkritisch und ereignisbezogen iiber die Klimakrise berichten. Diese Kritik fiihrt
zur zweiten Kategorie, den Alternativen, da Fridays for Future alternativ eine eigene
Klimakommunikation bereitstellt. Konkret ldsst sich das aus den Neugriindungen und
Medienformaten zur Informationsvermittlung von Klimainhalten {iber Podcasts, Grafiken,
Onlinemagazinen, Kolumnen etc. ableiten. Diese sind konkret im Kapitel 4.3.3 vorgestellt.
Daraus folgt, dass Klimaaktivistinnen zumindest zu einem grof8en Teil die Rolle der Medien
als Wirkungs- und Handlungssetzer ibernommen haben und das weiterhin tun. Das hat zum
Ergebnis, dass Klimaaktivistinnen zum einen durch Protestaktionen die Publikumsagenden und
in Folge als Wechselwirkung auch die Medienagenda setzen und zum anderen diesen Vorgang
auch direkt auf medialer Ebene durch eine Kommunikation verstirken. In anderen Worten
vermitteln sie damit nicht nur, woriiber berichtet werden soll, sondern auch wie. Fridays for
Future verursacht, dass etablierte Medien stirker iiber die Klimakrise berichten, entweder
direkt iiber den wissenschaftlichen Sachverhalt oder iiber die Protestaktionen, die darauf
hinweisen. Diese Zunahme der Klimaberichterstattung geben die Grafik der APA-Meldungen
mit den Suchbegriffen ,Klimawandel’° und ,Klimakrise‘ (siche Kapitel 5.4) sowie die

Ergebnisse der Leitfadeninterviews wieder.

Die vierte Teilforschungsfrage (Welche Zusammenhdinge bestehen zwischen den
Massenmedien und sozialen Bewegungen?) kann auf theoretischer Basis und aus der
empirischen Forschung beantwortet werden. Dem voraus ist es wichtig zu erwéhnen, dass der
Journalismus keine Rolle als Gatekeeper mehr besetzt, sondern in die Rolle des Gatewatcher
gewechselt ist. Dabei wird der Informationsfluss genau beobachtet, die Publikumsagenda
identifiziert und die Medienagenda daran angepasst. Zu den Rezipientlnnen von
Medieninhalten zdhlen auch Aktivistinnen der Fridays for Future. Daraus folgt, dass die
Aktivistlnnen die Publikumsagenda und somit auch die Medienagenda mitgestalten. Die
Medien werden oft als ,public watchdog® beschrieben. In diesem Sinne koénnte die
Kontrollposition der Fridays for Future gegeniiber den Medien als ,media watchdog®

bezeichnet werden. Denn wie bereits erwdhnt weisen Medien auf unzureichende
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Klimaberichterstattung hin, fordern ausfiihrlichere und kontinuierliche Berichterstattung und
tibernehmen, wenn notwendig die Klimakommunikation selbst. Die gro3te Kritik war und ist,
dass Medien Klimaberichterstattung eine Ereignisberichterstattung durchfiihren und dadurch
die Klimakrise sich in den Kopfen der Rezipientlnnen nicht als omniprisent, sondern wie ein
immer wiederkehrendes Phinomen verwurzelt. Somit berichten etablierte Medien hédufiger
iiber das Uberthema ,Klimakrise oder den Folgen‘, wenn diese mit einem Unterthema wie
einem Ereignis zusammenhiingen, wie der Weltklimagipfel, eine gesetzliche Anderung fiir oder
gegen Klimaschutz, die Betonierung von Naturlandschaften oder Abriss von Béumen,
Unwetterkatastrophen und deren Schiden, um nur einige Beispiele zu nennen. Guenther, Mahl,
De Silva-Schmidt und Briiggemann (2020) halten fest, dass das Publikum der
Klimaberichterstattung ambivalent gegeniibersteht. Viele Menschen glauben nicht, dass
Medien die Realitit darstellen und finden die Berichterstattung nicht geniigend

vertrauenswiirdig, unabhéngig und ausgewogen (2020, S. 295).

Die zweite empirische Forschungsfrage (Wie beeinflusst die soziale Bewegung Fridays for
Future die Klimaberichterstattung osterreichischer Medien?) wurde in der Beantwortung der
anderen Forschungsfragen bereits inhaltlich abgedeckt. Nichtsdestotrotz muss ein relevanter
Aspekt, der sich durch den Einfluss der Fridays for Future entwickelt hat, angefiihrt werden.
Durch das Agenda-Setting der Fridays for Future-Bewegung hat sich fiir Medien nicht nur eine
inhaltliche und thematische Bandbreite an Mdglichkeiten erdffnet, sondern auch eine
wirtschaftliche. Aus den Ergebnissen der empirischen Erhebung geht hervor, dass die
Annahme, Medien wiirden aus rein ideologischer und ethischer Verpflichtung die Klimakrise
redaktionell aufbereiten, nicht beziehungsweise nur teilweise geteilt wird. Das gesteigerte
Interesse des Publikums fordert nicht nur, dass Medien sich stirker mit Themen rund um
Nachhaltig und Umweltschutz beschiftigen, sondern bietet auch Werbekunden einen Anreiz
neben diesen Beitrdgen zu inserieren. Dadurch bieten Medien auch mehr redaktionelle Inhalte,
da sie als Medienunternehmen wirtschaftliche Strategien verfolgen und nicht ausschlieBlich

ideologisch geleitet sind.

AbschlieBend kann zur Beantwortung der Hauptforschungsfrage (Welche Auswirkungen hat die
soziale Bewegung Fridays for Future auf die Klimaberichterstattung dsterreichischer Medien)
festgehalten werden, dass Fridays for Future auf unterschiedlichen Ebenen die etablierten

osterreichischen Medien beeinflusst.
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Die Fridays for Future-Bewegung hat die Klimakrise ins Zentrum des offentlichen
Diskurses geriickt. Die etablierten Medien machen durch Fridays for Future mehr

Klimaberichterstattung. Ob diese gut gelingt, ist eine andere Frage.

. Fridays for Future lbt Druck auf Medien aus, dariiber nachzudenken, wie sie
Journalismus machen. Die Bewegung fordert eine kontinuierliche, wissenschaftliche
und allem voran eine ressortiibergreifende Klimaberichterstattung von etablierten
Medien. Sie hinterfragen die Strukturen der Ressorts und fordern, dass die Klimakrise
als Dimension verstanden und dadurch in jedem Ressort und in jedem Beitrag
mitgedacht wird. Durch diese Forderungen kommen strukturelle Probleme im
Journalismus zum Vorschein. Diese medieninhédrenten Strukturprobleme umfassen den
Zeit-, Geld- und Ressourcenmangel fiir Weiterbildungen von Redakteurlnnen, die
O0konomische Abhingigkeit von Inseraten und folglich den Einfluss auf redaktionelle
Inhalte, fehlendes Fachwissen der Redaktionen sowie die Auswahl von Medieninhalten,

um an dieser Stelle nur einige zu nennen.

Die Fridays for Future-Bewegung hat beziiglich Klimaberichterstattung die Rolle des
,media watchdog® eingenommen. Obwohl Wissenschafterlnnen bereits in der
Vergangenheit schon Medieninhalte auf ihre Faktizitdt und ihre Interpretation von
Studien kritisiert haben, so hat Fridays for Future dieser Schliisselrolle erst
vollumfénglich ihre Macht als Kontrollorgan verliehen. Es ist anzunehmen, dass ihnen

diese Entwicklung durch ihre starke Reichweite gelungen ist.

Durch die alternativen Medienangebote der Fridays for Future-Bewegung entwickeln
etablierte Medien neue Strukturen und Angebote. Medienintern werden eigene
Klimaressort gegriindet, die sich der Klimakrise und allen Themen in diesem Bereich
widmen. In manchen Féllen bilden sich Klimateams, die ressortiibergreifend Inhalte auf
thren Bezug zur Klimakrise priifen. Zudem werden Medienplattformen online
gegriindet und neue Angebote in Form von Newsletter, Podcasts und Videoreportagen
bereitgestellt. Diese Entwicklung folgt der Krittk an Medien, dass
Klimaberichterstattung als Ereignisberichterstattung verstanden wird. Dabei ist
anzumerken, dass dieses Problem nicht aufgrund der Entwicklung der neuen

Medienangebote geldst ist.

Diese Auswirkung fdllt unter den bereits genannten medieninhirenten
Strukturproblemen, wird aber an dieser Stelle noch einmal betont, da hierzu noch zu

wenig Forschung vorhanden ist. Die Abhéngigkeit der etablierten Medien vom
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Werbemarkt wird in diesem Kontext noch mal bedeutsamer. Folgende Frage stellt sich:
Wie beeinflusst die finanzielle Abhingigkeit von Ol- und Gaskonzernen, der Auto-,

Luftfahrt- oder der Kleidungsindustrie die kritische Berichterstattung von Medien.

7.2 Diskussion und Ausblick

Die Annahme liegt nahe, dass einige der genannten Auswirkungen eine gemeinsame Ursache
teilen, ndmlich die der Bewusstseinsbildung des Themas Klimakrise. Um die Klimakrise in
threm Umfang und ihren Auswirkungen zu erfassen, erfordert ein Umdenken bekannter
Strukturen — so auch im Journalismus. Das hitte zur Folge, dass in der Theorie verankerte
Ansitze wie die Selektionsprozesse anhand von Nachrichtenfaktoren verdndert, ergidnzt oder
gar verworfen werden miissen. Die Fragestellung, welche ethische Verantwortung
Journalismus wahrend der aktuellen Krise tragt, wiirde den Rahmen dieser Arbeit sprengen, —
bleibt jedoch notwendig zu beantworten. Weiters ist es relevant, das 6konomische Interesse von
Medien hervorzuheben, welche auf Reichweite angewiesen sind. Die publizierten
Medieninhalte miissen bis zu einem gewissen Grad den Interessen des Publikums entsprechen.
Daraus ergibt sich die normativ geladene Frage, ob Medien es sich iiberhaupt leisten konnen,
ein junges, an der Klimadebatte interessiertes Publikum nicht in ihrer Medienagenda zu

beriicksichtigen.

Die jiingsten Krisen dieses Jahrzehntes sind fiir Medien auf verschiedenen Ebenen
herausfordernd. Dabei geht es nicht mehr ,nur® um die Klimaberichterstattung, sondern Medien
miissen Multikrisen bewéltigen und das mit Druck von innen sowie von auflen. Medien miissen
Informationen an ein Publikum tibermitteln, das bereits libersittigt ist, aber weiterhin informiert
werden muss. Abschlielend kann die Position der AutorInnen Guenther, Mahl, De Silva-
Schmidt und Briiggemann (2020) vertretet werden. Sie halten fest, dass Menschen davon zu
iiberzeugen, dass sie den Medien glauben koénnen, dass die Medien vertrauenswiirdig,
unabhingig und ausgewogen sind, gehdrt zu den groBten Herausforderungen des Journalismus

(Guenther, Mahl, De Silva-Schmidt & Briiggemann, 2020, S. 295).
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Anhang A

In diesem Teil wird der Interviewleitfaden vorgestellt. Die Fragen stiitzen auf den beiden

empirischen Forschungsfragen:

EFF1: Wie beeinflusst die soziale Bewegung Fridays for Future die Rolle der Medien als

Wirkungs- und Handlungssetzer?

(en) In your perception, how does the Fridays for Future social movement influence the role of

the media as an agent of impact and action?

EFF2: Wie beeinflusst die soziale Bewegung Fridays for Future die Klimaberichterstattung

Osterreichische Medien?

(en) In your perception, how does the social movement Fridays for Future influence the climate

coverage of the Austrian media?

Diese empirischen Forschungsfragen sollen die Auswirkungen der sozialen Bewegung Fridays
for Future auf die Klimaberichterstattung Osterreichischer Medien erdrtern. Der Leitfaden ist
auch auf Englisch dokumentiert, da unter den befragten Personen jemand die Fragen zwar auf
deutsch beantwortet hat, jedoch zur Versténdlichkeit sie auch auf Englisch gestellt bekommen

wollte.

Interviewleitfaden

Arbeitstitel: Auswirkungen der sozialen Bewegung Fridays for Future auf die

Klimaberichterstattung Osterreichischer Medien
Einstieg

- BegriiBung + Danken fiir die Zeit
Welcome + thank you for your time
- Kurze Vorstellung des Themas
Brief introduction of the topic
- Knappe Beschreibung des Ablaufs
Brief description of the process
- Datenschutz + Zustimmung Aufnahme/Aufbewahrung
Privacy + consent recording/retention
- Haben Sie Fragen?

Questions?
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Hauptteil

1. Erzdhlen Sie kurz etwas uber Ihre aktuelle berufliche Position bzw. tiber Ihren
beruflichen Werdegang.

Briefly tell us about your current professional position or career path.

2. Wenn Sie an Klimajournalismus denken: Was sind die ersten drei Medien, die Thnen
einfallen?

When you think of climate journalism, what are the first three media outlets that come to mind?

3. In welchem Zeitraum haben Sie Klimajournalismus medial als présent
wahrgenommen?

During what time did you perceive climate journalism to be present in the media?

4. Welche Rolle spielt die soziale Bewegung Fridays for Future fir die Medien?

What role does the Fridays for Future social movement play for the media?

5. Wie relevant nehmen Sie den Stellenwert von Klimajournalismus in den Medien wahr?

How relevant do you perceive the status of climate journalism in the media?

6. Wie kann man qualitativ hochwertigen Klimajournalismus von Propaganda (wie
beispielsweise Greenwashing) oder Fake-News abzugrenzen?

How can you distinguish high-quality climate journalism from propaganda or fake news?

7. Inwiefern hat sich Thre tagliche Arbeit in den letzten fiinf Jahren durch Einfliisse der
Klimakrise verdndert?
To what extent has your daily work changed over the past five years due to influences from the

climate crisis?

7.1.Wie manifestieren sich diese Verdnderungen?

How do these changes manifest themselves?

8. Welche Moglichkeiten sehen Sie, die Bereitstellung von qualitativ hochwertigen

Klimajournalismus zu sichern?

98



What opportunities do you see to ensure the delivery of quality climate journalism?

9. Welche Verdnderungen miissen Ihrer Meinung nach Medien in Zukunft durchfiihren,
um eine erfolgreiche Klimaberichterstattung zu haben?

What changes do you think media outlets will need to make in the future to have successful

climate reporting?

10. Wie beeinflusst die soziale Bewegung Fridays for Future Thre Auswahl von Inhalten,
die Sie publizieren?

How does the Fridays for Future social movement influence your choice of content to publish?

11. Wie beeinflusst die soziale Bewegung Fridays for Future Thren Umgang mit den
Inhalten, die Sie publizieren?
How does the Fridays for Future social movement influence your approach to the content you

publish?

12. Zum Abschluss: Wie prasent wird Klimajournalismus Threr Wahrnehmung nach in 5

Jahren sein?

In conclusion: How present do you think climate journalism will be in 5 years?

Schluss

- Danken fur die Teilnahme

- Verabschiedung
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