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FAIR PLAY IM DIGITALEN WANDEL

Die Digitalisierung erfordert neue und verntinftige Rahmen-
bedingungen, um die Qualitat und Vielfalt am heimischen
Medienmarkt abzusichern. Der Stillstand in der 8sterreichi-
schen Medienpolitik wurde 2016 vom Prinzip ,Stop-and-go”
abgelost. Bei wichtigen Themen wie der Presseférderung
und einer faireren Gestaltung der europaweit einzigartigen
Werbeabgabe ging es mit haufigem Anhalten langsam
voran. Falls die geplanten Gesetzesvorhaben nicht mehr
vor den vorzeitigen Nationalratswahlen am 15. Oktober
2017 beschlossen werden, wird es Aufgabe der nachsten
Regierung sein, den medienpolitischen Reformstau end-
gultig aufzuldsen.

Auch auf europdischer Ebene steht eine Richtungsentschei-
dung bevor. Im Rahmen des EU-Medienurheberrechts-
pakets hat die EU-Kommission ein Leistungsschutzrecht
vorgeschlagen, das den Verlegern die Méglichkeit gibt,
gegen die unlizenzierte Nutzung ihrer wertvollen Online-
Inhalte vorzugehen. Die EU-Parlamentarier werden in den
kommenden Monaten tber diesen Vorschlag abstimmen
und so Uber die Zukunft unabhdngiger Medien in Europa
entscheiden.

Den politischen Entscheidungstréigern muss bewusst sein,
dass die europdische Presselandschaft den Sauerstoff
unserer Demokratie produziert. Je ldnger amerikanische
Internetkonzerne unsere Leistungen untergraben, desto
dunner wird die Luft in unserer Gesellschaft. Wer auch im
digitalen Zeitalter in einem funktionierenden und demokra-
tischen Europa leben will, der muss sich fiir professionell
produzierte journalistische Inhalte stark machen.

Vor allem angesichts der immer gréoBer werdenden Flut
an Falschmeldungen, die Gber die sogenannten Sozialen
Netzwerke rollt, steigt auch das gesellschaftliche Bewusst-
sein Uber den Mehrwert von professionellem Journalismus.

Der Verband Osterreichischer Zeitungen und seine Mit-
gliedsmedien haben diesen Mehrwert im vergangenen

Jahr mit einer gemeinsamen Kampagne unterstrichen. 99
Journalisten, Testimonials und Werbetreibende kamen zu
Wort, um zu verdeutlichen, warum Osterreichs Zeitungen
und Magazine jedes Wort wert sind. Eine lebendige
Demokratie braucht die Vielfalt der Meinungen und einen
aktiven Diskurs.

Zeitungen, E-Paper, Apps oder Online-Portale — Osterreichs
Verleger haben in den letzten Jahren Innovationskraft und
unternehmerisches Gespir bewiesen und agieren mittler-
weile auf unterschiedlichsten Plattformen. Es gibt nur weni-
ge Lander, in denen Kaufzeitungen und Kaufmagazine am
Lesermarkt mit relativ stabilen Auflagen eine vergleichbare
Reichweite und am Werbemarkt weiterhin eine derart hohe
Bedeutung haben, wie es in Osterreich der Fall ist.

Medien verlegerischer Herkunft verfligen also Gber das
Potenzial, auch in Zukunft zu punkten. Fur funktionierende
Geschaftsmodelle braucht es allerdings gerechte Regeln,
die fur alle Marktteilnehmer gleichermaf3en gelten. Eine
aktive Medienpolitik in Osterreich und Europa ist heute
wichtiger denn je.

Mag. Gerald Grinberger
Verbandsgeschaftsfiihrer

Mag. Thomas Kralinger
Prdasident

Wien, im Juni 2017
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MEDIENPOLITIK & -RECHT



WERBEABGABE: WARTEN AUF DEN
VERFASSUNGSGERICHTSHOF

Seit August 2016 haben Zeitungs- und Zeitschriften-
verlage aus den Reihen des Verbands Osterreichischer
Zeitungen und des Osterreichischen Zeitschriften- und
Fachmedienverbands insgesamt 23 Beschwerden gegen
das Werbeabgabegesetz beim 6sterreichischen Verfas-
sungsgerichtshof eingebracht. Die Entscheidung ist noch
ausstdndig. Hintergrund: Die europaweit einzigartige
Besteuerung klassischer Werbeformen wie Print, Radio,
TV und AuBenwerbung mit einer finfprozentigen Sonder-
abgabe verzerrt den Wettbewerb und beglinstigt die Ab-
wanderung von Werbemitteln zu den US-Giganten des
Onlinewerbemarkts.

Der Werbeabgabe unterliegen nach dem Werbeab-
gabegesetz Werbeleistungen soweit sie im Inland gegen
Entgelt erbracht werden. Als Werbeleistung gilt die Ver-
offentlichung von Werbeeinschaltungen in Druckwerken,
in Horfunk und Fernsehen und auf ,Flachen und Raumen
zur Verbreitung von Werbebotschaften” — gemeint sind
hier: Plakate, Infoscreens und dhnliche Werbetréager im
offentlichen Raum — nicht jedoch Onlinewerbung. Es gibt
beachtliche Anhaltspunkte dafir, dass diese Ungleichbe-
handlung zwischen Online und dem Rest der Medien den
Gleichheitssatz verletzt und daher verfassungswidrig ist.

Reform angekiindigt, Umsetzung fraglich

Auch von Seiten der Politik wurden 2016 immer 6fter Be-
denken dagegen horbar, dass die Osterreichische Medien-
und Werbewirtschaft mit einer Werbeabgabe belastet
wird, wahrend internationale Online-Giganten einen Frei-
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fahrtschein erhalten und mit diesem Werbegelder ohne
Wertschépfung und Steuergelder aus Osterreich absau-
gen. Wirden diese Konzerne Werbeabgabe leisten, war in
letzter Zeit wiederholt zu horen, konnte aus diesen Mehr-
einnahmen etwa auch eine neue Presseférderung deutlich
hoher dotiert werden als sie es heute ist.

SchlieBlich wurde aus kritischen Stimmen ein konkretes
politisches Vorhaben der Regierung, welches auch expli-
zit im Arbeitsprogramm 2017-2018 verankert ist, das die
Regierung im Janner 2017 vorlegte: ,Ausldndische Kon-
zerne, insbesondere im Onlinebereich, die erfolgreich in
Osterreich tatig sind, aber aufgrund ihrer Struktur keine
oder geringe Steuern in Osterreich zahlen und Wert-
schépfung aus Osterreich abziehen, sollen in Zukunft
effizienter besteuert werden”, hei3t es darin. Und fir das
Werbeabgabegesetz wird eine Anderung angekiindigt:
Die Werbeabgabe solle ,aufkommensneutral auf den On-
linebereich ausgeweitet” werden. Der Steuersatz kénne
dadurch bei gleichbleibendem Aufkommen reduziert wer-
den - eine Entlastung fir klassische Medienunternehmen
aus den Bereichen TV, Radio und vor allem auch Print.
Angeklindigt wird im Arbeitsprogramm auch, dass der
Finanzminister bis Ende Juni 2017 ein MaBnahmenpaket
vorlegen werde. Ob es dazu noch kommt, ist vor dem
Hintergrund der Neuwahlen im Herbst 2017 fraglich.

Entscheidung des Hochstgerichts unausweichlich

Da es nun nicht mehr so aussieht, als ob in dieser
Legislaturperiode noch mit der angeklindigten Reform
der Werbeabgabe zu rechnen ist, ist eine Entscheidung
des Verfassungsgerichtshofs wohl ebenso unausweich-
lich wie dringend erforderlich. Das Augenmerk der
Medienwirtschaft richtet sich nunmehr also darauf, ob
der Verfassungsgerichtshof der Argumentation der be-
schwerdeflihrenden Printmedienverlage und Radiobe-
treiber folgt. SchlieBt sich der Verfassungsgerichtshof
der Rechtsauffassung der Beschwerdeflhrer an, dass der
Steuergegenstand der Werbeabgabe gleichheitswidrige
Differenzierungen trifft, die nicht durch Aufhebung von
Ausnahmen behoben werden kdnnen, misste er dieses
Gesetz mit Erkenntnis letztlich zur Ganze aufheben. Die
Konsequenz ware der Wegfall der Werbeabgabe fir alle
Medien — ein Befreiungsschlag fur die Medien und fur die
Werbewirtschaft. +++



ORF UND SOCIAL MEDIA:
MIT OFFENTLICH-RECHTLICHEN
GELDERN YOUTUBE SUBVENTIONIEREN?

Im Frihling 2014 entschied der Verfassungsgerichtshof,
dass das Social Media-Verbot im ORF-Gesetz Uberschie-
Bend und unverhdaltnismdaBig sei, und hob dieses weitge-
hend auf: Der ORF diirfe von diesen neuen Kommunikati-
onskandlen nicht gdnzlich ausgeschlossen werden, dies
verstoBe gegen das Grundrecht auf MeinungsduBerungs-
freiheit. Eine Reparatur des Gesetzes, um private dster-
reichische Medienunternehmen zumindest vor kommer-
ziellen Kooperationen des staatlichen Marktfihrers am
osterreichischen Werbemarkt mit den Online-Giganten
aus Ubersee zu schitzen, wurde vom Gesetzgeber ver-
absdumt.

Wdahrend im Frthling 2014 der Generaldirektor des ORF
als Reaktion auf die Entscheidung des VfGH noch mit den
Worten ,es gilt aber auch, dass wir keine Kommerzia-
lisierung dieser Moglichkeiten ins Auge fassen, und wir
werden auch keine kommerziellen Kooperationen ein-
gehen” zitiert wurde, stellt sich die Position des ORF zu
dieser Frage 2017 diametral anders dar — der ORF plant
offenbar eine Social Media-Vermarktungsoffensive und
setzt auf den Google-Konzern als Vermarktungspartner:
Anfang Februar wurde ein Angebotskonzept fir Anderun-
gen des ORF-Angebots in sozialen Medien veroffentlicht.
Der ORF will auf YouTube einen eigenen ORF-Channel mit
ORF-Sendungen, -Sendungsteilen oder sonstigen audio-
visuellen Inhalten einrichten. Ein Auftragsvorprifungs-
verfahren lduft.

Der ORF argumentiert dabei, der geplante ORF-Channel
solle der gewandelten Mediennutzung Rechnung tra-

gen und auch einem jlngeren, ,digitalen” und teilweise
weniger ,Nachrichten-affinen” Publikum die nétigen
Basisinformationen zu gesellschaftlich relevanten
Themen bereitstellen. Aus der im Angebotskonzeptdn-
derungsvorschlag skizzierten Channel-Struktur ist die
Beschrdnkung auf dieses Ziel nicht ersichtlich: Der skiz-
zierte Kanal erinnert eher an ein Vollprogramm, welches
ein breites Spektrum von Inhalten bis hin zu Comedy und
Shows und einer Mottenkiste (,die schénsten Sendungen,
Signations, Fernsehmomente ...") enthalten soll.

Unter Additional Content ist Information zum Unter-
nehmen ORF, auszutestende Piloten, Webisodes sowie
eine tdgliche Online-Nachrichtensendung im Umfang
von unter drei Minuten geplant. Lediglich aktuelle Sport-
berichterstatung und fiktionale Inhalte mit mehr als 30
Minuten Ldnge sollen ausgeschlossen werden.

Bei genauerem Lesen des Angebotskonzepts dréngt sich
der Verdacht auf, dass es eher um Einnahmenerhéhung
und Auslotung von Umgehungsmaoglichkeiten hinsicht-
lich im ORF-Gesetz gesetzter Grenzen geht als um eine
Steigerung des ,6ffentlich-rechtlichen Mehrwerts":

e Es sollen bestimmte Inhalte, die im Fernsehen ausge-
strahlt wurden, ,frihestens nach Ablauf von sieben
Tagen nach der Ausstrahlung” auf YouTube gestellt
werden — also ab jenem Zeitpunkt, ab welchem sie
gemdlB § 4e Abs. 4 ORF-G in der Regel nicht mehr im
ORF-eigenen Abrufdienst TVthek bereitgestellt werden
durfen. Der YouTube-Channel lauft damit Gefahr, auf
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eine Umgehung der in § 4e Abs. 4 ORF-G normierten
zeitlichen Abrufbarkeitsbeschrankung fir die TVthek
hinauszulaufen.

e Der ORF scheint tiberdies eine Umgehung bestehen-
der Beschrdnkungen fir den Bereich der Online-Wer-
bung anzustreben. Unter dem Punkt ,Finanzierung”
ist in der im Februar veroéffentlichten Fassung des
Angebotskonzeptes folgendes ausgefihrt: ,Im Rah-
men der technischen Mdéglichkeiten bietet YouTube
derzeit unterschiedliche Formen der Werbung an, wo-
bei Preroll- und Abspannwerbungen die derzeit wohl
am o6ftesten angewandten Werbeformen darstellen.
Es obliegt dem Contentinhaber, ob bzw. in welcher
Form dessen Content mit Werbung versehen werden
soll. Etwaige Werbeerldse werden im Verhdltnis 45 %
(YouTube) zu 55 % (Contentinhaber) geteilt [...].
Der Contentinhaber hat derzeit keine unmittelbare
Moglichkeit, die Werbung nach inhaltlichen Kriterien
auszuwdhlen, diese Auswahl behdalt sich YouTube vor.
YouTube geht hierbei nach brancheniblichen Ge-
pflogenheiten vor."”

Der ORF will durch den Youtube-Channel offenbar fur
seinen Content Werbeformen erschlieBen, welche ihm
bisher versagt sind. Der Google-Konzern beobachtet und
kennt das Verhalten der Internetnutzer wohl genauer und
umfassender als irgendjemand sonst und nitzt dieses
Wissen, um jedem Nutzer maBRgeschneiderte Werbung
auszuspielen — genau das ist dem ORF durch § 18 Abs. 3
ORF-G eigentlich verboten. Durch den Youtube-Channel

wirde sich der ORF allerdings an dieser Art des Werbe-
geschafts beteiligen.

Einhaltung des ORF-Gesetzes muss sichergestellt werden

Der Verband Osterreichischer Zeitungen hat das Vor-
haben des ORF in seiner abgegebenen Stellungnahme
scharf kritisiert und aufgezeigt, wie kontraproduktiv eine
Kooperation des Osterreichischen Werbemarktfihrers
mit dem weltweiten Werbemarktfiihrer im Onlinebereich
fur den Medienstandort Osterreich ist. Nun ist noch die
Bundeswettbewerbsbehdérde anzuhoéren, dann hat die
KommAustria zu entscheiden.

Ganz Uberzeugt von der RechtmaBigkeit des Vorhabens
darfte man allerdings auch beim ORF nicht sein: Als Re-
aktion auf die eingegangenen Stellungnahmen hat der
ORF das Social Media-Angebotskonzept aktualisiert und
einige Passagen daraus gestrichen — darunter auch die
Passagen Uber das geplante Konzept zur Aufteilung von
Werbeerlésen aus dem ORF-YouTube-Channel zwischen
YouTube (45 %) und dem ORF (55 %).

Es gilt nun, von der KommAustria klare Aussagen zu
den Spannungsfeldern zwischen dem Vorhaben und
dem ORF-Gesetz einzufordern. Die Einhaltung des ORF-
Gesetzes muss jedenfalls durch Auflagen sichergestellt
werden. Wenn ein ORF-Youtube-Channel Gberhaupt
genehmigungsfdhig ist, dann wohl nur véllig werbefrei
und unter Beibehaltung der Ausstrahlungsfristen des

ORF-Gesetzes. +++
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REFORM DER PRESSEFORDERUNG

Am 19. September 2016 fand im Bundeskanzleramt eine Enquete zur Reform der
Presseférderung statt.

Das Ringen um eine Reform der Presseférderung war
wesentlicher Bestandteil der medienpolitischen Diskussi-
on des letzten Jahres. Die Bemihungen darum reichen
bereits langer zuriick. 2014 prasentierte der VOZ ein um-
fassendes Konzept flir die Reform der Osterreichischen
Presseférderung, welches einerseits die Vorschldge des
verstorbenen Kommunikationswissenschaftlers Hannes
Haas — der im Auftrag des Bundeskanzleramtes eine Stu-
die dazu verfasste — berlicksichtigt, und sich andererseits
an internationalen Trends und Entwicklungen orientiert.
Qualitatsfordernde MaBBnahmen, eine Vielfaltsforderung,
eine Bildungsférderung, eine Foérderung der Lese- und
Medienkompetenz und eine Digitalpresseférderung sind
als Eckpunkte dieses Konzeptes zu nennen.

Medienférderung neu — Was braucht die Demokratie?

Die Reformgespréche, die nach der Prasentation des VOZ-
Konzepts mit dem damaligen Medienminister Josef Oster-
mayer geflihrt wurden, fihrten allerdings zu keinen konkre-
ten Ergebnissen. Ostermayers Nachfolger Thomas Drozda
signalisierte bereits kurz nach seiner Angelobung eine Be-
reitschaft zur Reform der Presseférderung und lud am 19.
September 2016 zu einer Enquete unter dem Titel ,Me-
dienférderung neu — Was braucht die Demokratie?” ein.

Bundesminister Drozda betonte dabei die Wichtigkeit
von redaktionell gestalteten Medien fiir die Demokratie
und appellierte an die versammelte Medienbranche, die
Reform der Presseférderung nicht als Verteilungskampf
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J Medienférderung neu

WWazg braucht des De I

Medienminister Thomas Drozda signalisierte bereits kurz nach seiner Angelo-
bung eine Bereitschaft zur Reform der Presseférderung.

zu sehen. ,Es bringt nichts, wenn sich Fische im Angesicht
eines Hais selbst kannibalisieren”, so Drozda im Rahmen
der BKA-Enquete.

In der Folge fanden Konsultationen mit den unterschied-
lichen Stakeholdern statt. Anfang 2017 wurden erste
konkrete Details des neuen Fordermodells einer breite-
ren Offentlichkeit bekannt. Es wurde eine Erhéhung der
Presseférderung auf 17 Millionen Euro jahrlich in Aussicht
gestellt. In dieser Phase gab es vereinzelt auch immer
wieder medial veroffentlichte Kritik an den Reformpldnen.

VOZ-Prasident Thomas Kralinger hat auf APA-Anfrage zu
dieser Kritik Stellung genommen, um die weiteren Ver-
handlungen zur Reform in Gang zu bringen. ,Die Initiative
ist sehr zu begriBen und stellt nach jahrelangem Still-
stand und mehreren Kirzungen der Presseférderung tber
die letzten 25 Jahre einen wichtigen medienpolitischen
Impuls dar. Das in Diskussion befindliche Férderungsmo-
dell ist — wie von vielen Experten und Wissenschaftlern
gefordert — eine Journalismusfoérderung, die auf die Siche-
rung journalistischer Arbeitsplatze abzielt”, so Kralinger.
Fir Kralinger liegt es ,in der Natur der Sache beziehungs-
weise ist es dem Verfassungsrecht geschuldet, dass die-
se Bedingungen fir alle Tages- und Wochenzeitungen
gleichermafBen gelten und Anwendung finden mussen”.

Das gesamte Modell stellte Medienminister Drozda im
Rahmen der VOZ-Vorstandsklausur am 2. April 2017 in
einer offenen Diskussion in Fiss vor. Die Vergabe der




Prasident Thomas Kralinger skizzierte bei der Enquete nochmals das VOZ-Modell
zur Reform der Presseférderung.

Forderung sollte auf die plattformneutrale Forderung
von Journalisten sogenannter Universalmedien, die das
gesamte Spektrum von Innen- und AuBenpolitik, Gber
Wirtschaft bis Kultur abdecken, abgestellt werden. Rund
12 Millionen Euro waren fiir die Journalistenférderung
vorgesehen, etwa drei Millionen fur digitale Projekte und
um die zwei Millionen flr Ausbildungsmafnahmen.

Far den Bezug der reformierten Presseférderung wdre
eine Mindestanzahl an beschdaftigten Journalisten erfor-
derlich gewesen: mindestens zwolf bei Tageszeitungen,
drei bei Wochenzeitungen, sechs bei digitalen Medien.
Sofern ein Medium diese Kriterien erftllt, ware eine Basis-
forderung von 5.000 Euro pro beschaftigtem Journalisten
vorgesehen gewesen. Fur die Anwendung des Journalis-
ten-Kollektivvertrags, die Mitgliedschaft im Presserat, ein
vorhandenes Redaktionsstatut oder die Moderation von
Onlineforen kénnten weitere Férdermittel bis maximal
9.000 Euro pro Journalist flieBen. Geplant war dartber
hinaus eine Deckelung der Presseférderung. Diese sollte
auch bei einer gréBeren Anzahl an Journalisten und Medi-
enprojekten in der GréBenordnung von einer bis maximal
1,5 Millionen Euro pro Verlagshaus liegen.

+Eines der schwierigsten Themen” in Osterreich
Die Verhandlungen zwischen den Koalitionspartnern

waren weit gediehen, allerdings hakte eine endglltige
Einigung an grundsdtzlichen Fragestellungen. Die Frage
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Bei seiner Keynote beim European Newspaper Congress am 22. Mai 2017 be-
zeichnete Bundeskanzler Christian Kern die Reform der Presseférderung als ,ei-
nes der schwierigsten Themen" in Osterreich.

der Finanzierung der Erhéhung der Presseforderung oder
der plattformneutrale Ansatz — der auch Gratiszeitungen
miteinschloss — sind in diesem Zusammenhang zu erwdh-
nen. Selbstverstandlich missen die Verhandlungen zur
Presseférderungsreform auch im gesamtpolitischen Kon-
text bzw. der aktuellen politischen Situation Osterreichs
gesehen werden. Der Neuwahlbeschluss im Mai 2017
dirfte wohl das vorldaufige Ende der Reformbemiihungen
fur die Presseforderung bedeuten, wenngleich Bundesmi-
nister Drozda bis zuletzt betonte, die Reform noch vor den
Nationalratswahlen am 15. Oktober 2017 beschlieBen zu
wollen.

SchlieBlich raumte Bundeskanzler Christian Kern am 22.
Mai 2017 ein, dass eine Reform der Presseférderung
Jsicher eines der schwierigsten Themen” in Osterreich
sei. Das liege auch daran, dass jene, ,denen man dabei
helfen mochte”, aus dkonomischen Interessen heraus
Jversuchen, alle Vorschldage zu bekampfen”, richtete er
abschlieBend nochmals kritische Worte an die Branche.

Auch wenn sich die heimische Medienpolitik in der Gestal-
tung von fairen und zeitgemdBen Rahmenbedingungen
und StrukturmaBnahmen sichtlich schwer tut und die
vorzeitige Nationalratswahl den Reformbestrebungen
ein vorlaufiges Ende bereitet, so bleibt das Thema auf
der medienpolitischen Agenda. Eine Herausforderung,
der sich eine neue Bundesregierung nicht entziehen wird

kénnen. +++



AUSTRIA VIDEOPLATTFORM ALS
ROLE MODEL FUR DEN SCHULTERSCHLUSS
HEIMISCHER MEDIEN

Die aktuelle Medientkonomie ist von weitreichenden Ver-
dnderungen gepragt. Um im Spannungsfeld sich rasch
wandelnder Technologien sowie global funktionierender
Wirtschafts- und Geschaftsmodelle erfolgreich zu sein, ist
Zusammenarbeit gefragt. Als Teil der Neuinterpretation
ihres genossenschaftlichen Grundauftrags entwickelt die
APA - Austria Presse Agentur technologische Loésungen
und Plattformen fur Medien, die Wertschépfung, ganz im
Sinne einer Sharing Economy, an die Teilnehmer zurlick-
fihren.

Neue Form genossenschaftlicher Innovation

Mit dem Austria-Kiosk, einem digitalen Zeitungsstand
fur mittlerweile mehr als 270 Zeitungen und Magazine,
wurde bereits ein wichtiger Meilenstein gesetzt und ein
attraktives Distributions- und Erlésmodell fir heimische
Verlage geschaffen. Die zu Jahresbeginn gelaunchte
Austria Videoplattform (AVP), eine Austauschplattform
fur professionellen Video-Nachrichtencontent, stellt
eine neue Form genossenschaftlicher Innovation fir die
heimische Medienbranche dar.

Schulterschluss

Die Austria Videoplattform ist ein nationaler Schulter-
schluss groBer 6sterreichischer Medien zur Forcierung und
Vermarktung von News-Video-Content. Basierend auf der
urspriinglichen Kooperationsidee von VOZ und ORF wur-
de das System von der APA — Austria Presse Agentur ge-
meinsam mit den Partnern realisiert und wird nun von der
APA betrieben und konsequent weiter ausgebaut. Neben
technischen Verfeinerungen arbeitet die APA auch an
einer stetigen Erweiterung der Plattform, um zusdtzliche
Content-Provider und ausspielende Medienportale sowie
Werbekunden zu gewinnen. Mit der Austria Videoplatt-
form ist es in Osterreich erstmals gelungen, jene ,kritische
Masse"” an Videoverbreitung zu schaffen, welche fir den
Online-Werbemarkt tatsdchlich interessant ist. Die betei-
ligten News-Portale erreichen zusammen eine technische
Reichweite von knapp drei Viertel des &sterreichischen
Online-Marktes. Das kommerzielle Ziel der Austria Video-
plattform ist es, diesen ,Schatz" zusatzlicher Werbeerlése
in einem tendenziell schrumpfenden Markt zu heben und
den Medien des Landes selbst zugutekommen zu lassen.

© APA



Die Austria Videoplattform ist als offene Plattform fur
alle professionellen Medienhduser konzipiert, deren
Hauptgeschaft die Produktion von journalistischem
Content ist. Im Moment sind elf Verlagshduser als Vi-
deo-Ausspieler (Inventar-Provider) und vier TV-Anstalten
sowie zwei Online-Portale als Video-Lieferanten
(Content-Provider) beteiligt.

Die Video-Lieferanten sind der ORF (als groBter Provider),
Styria-Onlinesites, autotouring.at (OAMTC), Landle-TV,
RTS und Tirol-TV. Ausgespielt werden die Nachrichten-
clips von 25 Portalen folgender Medienhduser: Auto
Touring, Der Standard, Kurier, Moser Holding, Oberdster-
reichische Nachrichten, Osterreich, Russmedia, Salzbur-
ger Nachrichten, Styria, Wiener Zeitung, Verlagsgruppe
News.

Redaktioneller Content

Der Video-Content ist ein Mix aus internationalen,
nationalen, regionalen und Feature-Themen. Im Fokus
stehen redaktionelle Video-News-Inhalte — bloBer User
Generated Content ist ausgeschlossen. Mit weiteren
heimischen Mediengruppen laufen Gesprdche tber eine
Teilnahme an der Austria Videoplattform.

Der Nutzen fur die User ergibt sich durch die Einbettung
der Newsclips in Online-Portale: Mit Text, Foto, Grafik
und nun Video wird multimediales Storytelling realisiert.
Die attraktive Themenaufbereitung sorgt fir mehr
Aufmerksamkeit — mehr Traffic und mehr Klicks — auf
den Newssites. Erstmals gelingt damit die Zusammen-
fihrung von vorhandenem, aber alleinstehend schwerer
vermarktbarem Videocontent mit Online-Portalen,
welche die wachsende Nachfrage der User nach
Video-News bisher nur in begrenztem AusmaB erfillen
konnten.

Online-Vermarktung

Finanziert wird die Austria Videoplattform im Wesent-
lichen durch Erlése aus Online-Werbung. Die Netto-
Umsdtze werden zwischen den Video-Lieferanten und
den Video-Ausspielern geteilt — und verbleiben somit im
heimischen Medienmarkt. Technisch abgewickelt wird
das System durch die APA-IT, mit der sdo (styria digital

one) als Partner fiir den Adserver. Vermarktet wird das
Videoangebot durch die APA.

Damit ist eine nationale Nachrichtenagentur wie die
APA erstmals im Dienste groBer Medienhduser des
Landes auf dem Feld der Video-Online-Vermarktung tatig
— analog zum genossenschaftlichen Ansatz der Haupt-
geschaftstatigkeit der APA als zentraler News Provider
Osterreichs. Dies ist als strategisch bedeutende Erweite-
rung des Aufgabengebietes der Nachrichtenagentur zu
sehen, um den Erfordernissen und Herausforderungen
sich dndernder Mdrkte proaktiv zu begegnen.

Die Austria Videoplattform steht allen Marktteil-
nehmern, die die Kriterien erfillen, offen. Die APA
koordiniert als Plattform-Managerin im Echtbetrieb
nicht nur die Abwicklung der Video-Einspielungen
und Werbe-Ausspielungen, sondern erledigt auch die
Werbevermarktung: Es wurden Rahmenvereinbarungen
und Direkt-Buchungen mit zahlreichen Mediaagentu-
ren und Online-Werbern abgeschlossen. Nach der Ein-
fihrungsphase — die bereits im Herbst 2016 gestartet
wurde — ist die Austria Videoplattform nun auf dem
Werbemarkt ,angekommen” und eine bekannte GréRe.

Steigende Videoabrufe

Die Zahl der Video-Abrufe Uber die Plattform entwickelte
sich seit Jahresbeginn 2017 erwartungsgemdaR steigend.
Im Mai werden nach Hochrechnung der APA (Stand 14.
Mai) bereits rund 650.000 Videoabrufe erreicht — und die
Tendenz war in den ersten funf Monaten des Jahres stark
steigend. Parallel dazu verdichteten sich die Werbebuchun-
gen ebenfalls im Mai, sodass mit einer positiven Entwick-
lung in den ndchsten Monaten gerechnet werden darf.

Die Austria Videoplattform ist kein auf kurzfristigen Hype
ausgelegtes System. Vielmehr ist die Austria Videoplatt-
form eine Initiative, die Verbreitung und Vermarktung
von Online-Video-Content im heimischen Medienmarkt
langfristig breit zu etablieren und via Online-Werbung
nachhaltig zu verankern. Dazu wird die Austria Video-
plattform in den néchsten Monaten weiterentwickelt und
adaptiert — je nach den gednderten Anforderungen von
Medien, Formaten, Werbewirtschaft und - last, but not
least — Usern.
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Abrufe Austria Videoplattform
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Next Steps

Ganz konkret wird derzeit die inhaltliche Anreicherung
des News-Angebots vor allem um die Themenbereiche
Lifestyle und Sport vorangetrieben. Zudem werden die
News-Clips noch besser fir das Ausspielen auf diversen
Mobiles vorbereitet. So werden ausgewdhlte Beitrtige
kinftig mit Untertitel ausgestattet, da die Videos auf
dem Smartphone oft ohne Ton angesehen werden.

Uberdies bietet die Kooperation der groBen heimischen
Medienhé&user im Rahmen der Austria Videoplattform
auch neue Moglichkeiten zum Know-how-Transfer: Die
allen Teilnehmern zur Verfligung stehenden Benchmark-
daten Uber die Abrufquoten der Videos ermdglichen auf-
schlussreiche Learnings fur alle.

Die APA als Plattformmanagerin hat als zusdtzliche
Serviceleistung internationales Spezialwissen fir die
Austria Videoplattform eingekauft. Der Video- und In-
novationsspezialist Robb Montgomery wird in einem
Workshop fir alle Partner, in der APA-Zentrale in Wien,
Praxiswissen zur Optimierung von Abrufzahlen und zum
Ausspielen von Videos auf mobilen Gerdten vermitteln.

+++

Gastbeitrag von Clemens Pig,
Geschdftsfluhrer Austria Presse Agentur

APA-Geschaftsfihrer Clemens Pig

© APA

Austria Videoplattform

Die Austria Videoplattform ist als offene Plattform fiir
alle professionellen Medienhduser konzipiert, deren
Hauptgeschaft die Produktion von journalistischem
Content ist. Im Moment sind elf Verlagshduser als
Video-Ausspieler (Inventar-Provider), vier TV-
Anstalten sowie zwei Online-Portale als Video-
Lieferanten (Content-Provider) beteiligt.

Video-Lieferanten:

autotouring.at (OAMTC)
Landle-TV

OREF (als groBter Provider)
RTS

Styria-Onlinesites
Tirol-TV

Ausgespielt werden die Nachrichtenclips von
25 Portalen folgender 11 Medienhduser:

Auto Touring

Der Standard

Kurier

Moser Holding
Oberosterreichische Nachrichten
Osterreich

Russmedia

Salzburger Nachrichten
Styria

Verlagsgruppe News
Wiener Zeitung
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KOLLEKTIVE VEREINBARUNGEN

DER VOZ ALS SOZIALPARTNER

Den Vorsitz im Board Vereinbarungen mit kollektiven Part-
nern; Arbeits- und Sozialrecht fiihrt seit Anfang 2017 Clau-
dia Gradwohl, Geschaftsfihrerin und Chief Human Resour-
ces Officer der Verlagsgruppe News. Sie folgte in dieser
Funktion Wolfgang Bergmann, der den Vorsitz aufgrund
seines Ausscheidens aus dem ,Standard” zurlicklegte.

Im zurlickliegenden Geschdftsjahr verliefen die sozial-
partnerschaftlichen Verhandlungen erneut in einem kons-
truktiven Klima. Die fir 2017 erzielten Tarifabschlisse lagen
fur alle Beschaftigungsgruppen bei 1,4 %, was beide Ver-
handlungspartner als akzeptablen Kompromiss in einem
wirtschaftlich schwierigen Umfeld erachten, der sich an
vergleichbaren Branchenvereinbarungen orientiert. Die
Tarifeinigungen gelten jeweils far 12 Monate. Die de-
taillierten Punktationen sowie Tariftabellen entnehmen
Sie bitte den folgenden Seiten.

Anderungen in den Kollektivvertrégen in Aussicht
genommen

Darilber hinaus wurde die Vereinbarung getroffen, sowohl
in den Kollektivvertrag fur kaufmannische (nichtjournalisti-
sche) Angestellte als auch in den Kollektivvertrag fur die bei
Osterreichischen Tages- und Wochenzeitungen und deren
Nebenausgaben sowie redaktionellen digitalen Ange-

boten angestellten Redakteure, Redakteursaspiranten
und Dienstnehmer des technischen-redaktionellen Dienstes
einen Anspruch auf Familienzeit im Sinne des Familien-
bonuszeitgesetzes aufzunehmen.

Die ndhere Ausgestaltung ist Gegenstand gesonderter
Vereinbarungen; die diesbeztiglichen Gesprdache mit der
GPA-djp sind zum Zeitpunkt der Drucklegung dieses Ge-
schaftsberichtes noch nicht abgeschlossen. +++

Claudia Gradwohl, Geschaftsfiihrerin und Chief Human Resources Officer der
Verlagsgruppe News fuhrt den Vorsitz im KV-Board

© René Prohaska



TARIFABSCHLUSS JOURNALISTEN

Punktation abgeschlossen zwischen der Gewerkschaft
GPA-djp und dem Verband Osterreichischer Zeitungen
liber das Ergebnis der Verhandlungen vom 29. Mai 2017:

Fir die Gehalter fir die bei 6sterreichischen Tages- und
Wochenzeitungen und deren Nebenausgaben sowie redak-
tionellen digitalen Angeboten angestellten Redakteure,
Redakteursaspiranten und Dienstnehmer des technisch-
redaktionellen Dienstes werden folgende Regelungen
getroffen:

1. Mit Wirkung vom 1. Juni 2017 werden die bisherigen
Tarifgehalter um 1,4 %, erh6ht. Weiters wird die Summe
aller bisherigen Quinquennien-Betrdge um 1,4 % ab
demselben Datum wie das Tarifgehalt erhoht.

Zur Klarstellung wird festgehalten: Pauschalien, die nach
§ 29 KV ausbezahlt werden, sind in dem Prozentsatz zu
erh6hen, in dem sich das neue Ist-Gehalt unter Ausklam-
merung dieses Pauschalien-Betrages gegeniliber dem
alten Ist-Gehalt ebenfalls unter Ausklammerung dieses
Pauschalien-Betrages aufgrund der Vereinbarung zum
1.6.2017 erhoht.

2. Fir jene Dienstnehmer, die vor dem 1. Juni 2017 ihre
Urlaubsbeihilfe ausbezahlt erhielten, wird dieselbe auf
der Basis des Ist-Gehaltes des Juni berechnet.

3. In den Kollektivvertrag wird ein Anspruch auf Familien-
zeit im Sinne des Familienbonuszeitgesetzes eingefligt
(analog zum Kollektivvertrag flir kaufmannische (nicht-
journalistische) Angestellte des VOZ).

4. Die weiteren Tarifpositionen sowie die Satze fir standige
freie Mitarbeiter laut Gesamtvertrag (88 3 bis 5 und
7) werden ab 1. Juni 2017, unter Berlicksichtigung der
(in Klammern mit Verweisen angefthrten) Tarif-Positi-
onen des Kollektivvertrags fir die bei 6sterreichischen
Tages- und Wochenzeitungen und deren Neben-
ausgaben sowie redaktionellen digitalen Angeboten
angestellten Redakteure, Redakteursaspiranten und
Dienstnehmer des technisch-redaktionellen Dienstes
(giltig ab 1. Juli 2013), wie folgt festgesetzt:

bis 31.5.2017 ab 1.6.2017

Praktikanten (8§ 7a) EUR 741,73 EUR 752,11

Rufbereitschaft (8 27b) EUR 5,29/Std. EUR 5,36/Std.
passive Reisezeit (§ 31a) EUR 10,61/Std. EUR 10,76/Std.

Honorierung von Textbeitrdgen

pro 1.000 Anschlage EUR 36,45 EUR 36,96
Honorierung von Bildbeitrégen:

Ausarbeitung im Verlag EUR 24,61 EUR 24,95
reproduktionsfdhiges Foto EUR 45,47 EUR 46,11
Honorierung von Videobeitragen:

bei Beistellung

von Rohmaterial: EUR 42,39 EUR 42,98
bei Beistellung von

bearbeitetem Material: EUR 74,17 EUR 75,21
Infrastrukturpauschale: EUR 202,11 EUR 204,94

4. Diese Tarifvereinbarung tritt mit 1. Juni 2017 in Kraft.
lhre Laufzeit betragt 12 Monate.

Wien, am 29. Mai 2017




Tarifgehdlter ab 1.6.2017 in Euro

Tarifgehdlter Erhdhung Tarifgehdlter

giiltig bis um 1,4% giiltig ab
31.5.2017 01.6.2017
Redakteursaspiranten (§ 7)
im 1. Jahr 2.156,33 30,19 2.186,52
im 2. Jahr 2.209,30 30,93 2.240,23
Technisch redaktioneller Dienst = TRD:
Layouter, Grafiker, Bildbearbeiter, Cutter (§ 8)
im 1. Jahr 2.182,82 30,56 2.213,38
im 2. Jahr 2.288,78 32,04 2.320,82
in der Regelstufe 2.474,21 34,64 2.508,85
Redakteure (§ 6)
im 1. Jahr 2.315,27 32,41 2.347,68
im 2. Jahr 2.421,23 33,90 2.455,13
im 3. Jahr 2.527,19 35,38 2.562,57
in der Regelstufe 2.765,61 38,72 2.804,33
Praktikanten (§ 7a) 741,73 10,38 752,11
Rufbereitschaft (§ 27b) 5,29 / Std. 0,07/Std. 5,36/Std.
passive Reisezeit (§ 31a) 10,61 / Std. 0,15/Std. 10.76/Std.
Honorierung von Textbeitrdgen
pro 1.000 Anschldage 36,45 0,51 36,96
Honorierung von Bildbeitrdgen
Ausarbeitung im Verlag 24,61 0,34 24,98
reproduktionsfdhiges Foto 45,47 0,64 75,21
Honorierung von Videobeitrdgen
bei Bestellung von Rohmaterial 42,39 0,59 42,98
bei Bestellung von bearbeitetem 74,17 1,04 75,21
Material
Infrastrukturpauschale 202,11 2,83 204,94




EXPEDITARBEITER

Punktation lber die am 8. Mdrz 2017 zwischen dem
Verband Osterreichischer Zeitungen einerseits und der
GPA-djp andererseits, betreffend den Kollektivvertrag
fur Expeditarbeiter, Maschinenwarte, Redaktions- und
Verwaltungsgehilfen, Zusteller und Austréger getroffene
Vereinbarung:

1. Die Lohntabellen zum Kollektivvertrag erfahren
folgende Anderungen:

Gultig ab 1.4.2017 mit AZV (36 Std.) Div. 36
in EUR/Woche

Expeditarbeiter, Maschinenwarte ................. 487,73
Anfanger im 1. Jahr ihrer Tatigkeit ............... 428,33
Redaktions- und Verwaltungsgehilfen ......... 405,56

Abschlichter und Lader, Kommissionierer ... 339,80
und Stutzpunkt-Logistiker

Gultig ab 1.4.2017 mit AZV (22 Std.) Div. 22
in EUR/Woche

ZUSEEIIET e e 211,70

Vergiltung fur das handische
Einlegen fremder Beilagen ..... 18,84 pro 1.000 Stk.

2. Die innerbetrieblichen Istlohne werden zum gleichen
Zeitpunkt um den Eurobetrag erhodht, der sich aus der
Erhéhung der jeweiligen kollektivvertraglichen Lohn-
position nach Punkt 1. ergibt, sofern innerbetrieblich
keine Besserstellung vereinbart ist.

3. Diese Vereinbarung tritt mit 1. April 2017 in Kraft und
gilt fir die Dauer von 12 Monaten.

Wien, am 8. Mdarz 2017

KFM. ANGESTELLTE

Punktation abgeschlossen zwischen der Gewerkschaft
der Privatangestellten — Druck, Journalismus, Papier
und dem Verband Osterreichischer Zeitungen iiber das
Ergebnis der Verhandlungen vom 22. Mdrz 2017:

1. Mit Wirkung vom 1. April 2017 werden samtliche
Mindestgrundgehdlter fir die vom Kollektivvertrag
erfassten kaufmdannische (nichtjournalistische) Ange-
stellten bei Tages- und Wochenzeitungen um 1,4 % bei
Cent-genauer Rundung erhéht (neue Mindestgrund-
gehdlter laut Anlage).

Neben der Erhdhung des Mindestgrundgehaltes ist
auch die Summe aller bisherigen Quinquennienbetrage
um 1,4 % ab 1.4.2017 zu erhdhen.

2. Angestellten in Kundendienst-Abteilungen gebuhrt fur
die Arbeit an Sonn- und gesetzlichen Feiertagen (§ 9c¢)
ein Zuschlag von EUR 5,00 pro Stunde.

3. Die Laufzeit dieser Vereinbarung betragt 12 Monate
und endet am 31. Marz 2018.

4. In den Kollektivvertrag wird ein Anspruch auf
Familienzeit im Sinne des Familienbonuszeitgesetzes
eingefligt, wobei fir solche Familienzeiten ein
Kindigungsschutz sowie die Anrechnung wie bei
Karenzzeiten gem. § 6 erfolgen soll. Die ndhere
Ausgestaltung bleibt einer gesonderten Vereinbarung
vorbehalten und wird auf Biroebene vorbereitet.

Wien, am 22. Marz 2017




Mindestgrundgehaltstabelle kaufmdnnische (nichtjournalistische) Angestellte
giiltig ab 1.4.2017 in Euro

Tages- & Wochenzeitungen

Tarif- Erhéhung Tarif-

Tatigkeitsgruppe gehdlter bis 1,4 % gehdlter neu

31.3.2017 ab 1.4.2017
Zentrale Tatigkeiten 1.595,25 22,33 1.617,58
Allgemeine Tdtigkeiten 1,851,85 25,93 1.877,78
Spezielle Tatigkeiten 1 2,317,12 32,44 2.349,56
Spezielle Tatigkeiten 2 2.918,69 40,86 2.959,55
Leitung 3.876,81 54,28 3.931,09
Lehrlingsentschddigung
1. Lj. 677,93 9,49 687,42
2. 1. 876,82 12,28 889,10
3. L. 1.171,51 16,40 1.187,91
Ferialangestellte 1.196,44 16,75 1.213,19

Der Zuschlag (laut KV § 9 Abs. c) fur die Angestellten in Kundendienst-Abteilungen fir die Arbeit an Sonn- und gesetzlichen

Feiertagen erhoht sich auf EUR 5,00 (anstatt EUR 4,80) pro Stunde.

Sonderbestimmungen fiir den Bereich Logistik
giiltig ab 1.4.2017 in Euro

Tages- & Wochenzeitungen

Tarif- Erh6hung Tarif-
Tatigkeitsgruppe gehdlter bis 1,4 % gehdlter neu
31.3.2017 ab 1.4.2017
Allgemeine Tdtigkeiten - Logistik (AT-L) 1.551,42 21,72 1.573,14
Spezielle Tatigkeiten 1 - Logistik (ST1-L) 1.861,70 26,06 1.887,76
Spezielle Tatigkeiten 2 - Logistik (ST2-L) 2.275,42 31,86 2.307,28
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LEISTUNGSSCHUTZRECHT

2017 werden die EU-Parlamentarier tiber den Kommissionsvorschlag fir ein Verlegerleistungsschutzrecht entscheiden.

Im September 2016 hat die Europdische Kommission einen
Richtlinienvorschlag fur ein Verlegerleistungsschutzrecht
vorgelegt. Im April 2017 begriBte der Europdische Wirt-
schafts- und Sozialausschuss (EWSA) in seiner Stellung-
nahme das Leistungsschutzrecht als MaBnahme fir eine
faire und gerechte Wertverteilung zwischen Presseverlagen
und Online-Plattformen und verwies auf die enorme Be-
deutung von Zeitungsverlagen fir die Demokratie sowie
deren schwierige finanzielle Situation. In den kommenden
Monaten werden die EU-Parlamentarier Gber den Kommis-
sionsvorschlag entscheiden.

Europdische Ebene: Richtlinienentwurf fir ein
Verlegerleistungsschutzrecht

Die Kommission verfolgt die ,digitale Agenda” mit einem
beachtlichen Tempo und legte rund drei Monate nach
Abschluss des Konsultationsverfahrens zur ,Rolle der Ver-
leger in der urheberrechtlichen Wertschopfungskette”
einen Richtlinienentwurf zur Neuregelung des Urheber-

rechts im digitalen Binnenmarkt vor. Erfreulicherweise wur-
de die angedachte Idee der ,Panoramafreiheit” — also die
Zahlung von Linzenzgeldern an Architekten fir Fassaden-
fotos in Medien — verworfen.

Die wichtigsten Punkte des Richtlinienvorschlags zusam-
mengefasst:

¢ Verlegerleistungsschutzrecht: Zeitungs- und Magazin-
verleger sollen ein Leistungsschutzrecht betreffend die
offentliche Zugdnglichmachung von Pressepublikationen
erhalten. Somit hatten diese ein origindres Recht, andere
Diensteanbieter grundsdtzlich von der digitalen Nutzung
ihrer Inhalte auszuschlieBen. Problematisch ware, dass
aufgrund von Beschrdnkungen und freien Werknutzun-
gen, die Thematik der Kompensation von auf Aggregati-
on von Snippets- bzw. Teasern basierenden Angeboten
sowie die Thematik des Framings nicht klar geregelt wer-
den wirde. Insgesamt ist der Vorschlag aber als positiv
zu bewerten.

© European Union 2015 - European Parliament



¢ Verlegerbeteiligung: Es soll im Ermessen der Mitglied-
staaten liegen, Verleger auf Basis der von Autoren ab-
getretenen bzw. eingerdumten Rechte an gesetzlichen
Vergltungsansprichen zu beteiligen. Insbesondere im
Hinblick der Unionsrechtswidrigkeitserkldrung von Ver-
gutungsansprichen durch den EuGH in seinem Reprobel-
Urteil ist die vorgeschlagene Méglichkeit, diese Thematik
auf nationaler Ebene zu regeln, als positiv zu bewerten.

¢ Entgeltregulierung fir Auftragswerke: Autoren sollen An-
spruch auf Anpassung der Vergitung haben, wenn sich
ein im Rahmen eines Dienst- oder Auftragsverhdaltnisses
geschaffenes Werk nachtrdglich als deutlich wertvoller
als erwartet erweist. Diese Regelung ist als problematisch
zu bewerten, da sie flir Zeitungs- und Magazinverleger,
die Journalisten als Arbeitnehmer beschaftigen, einen
potenziellen Eingriff in das Arbeitnehmer-Arbeitgeber-
Verhdaltnis darstellt.

Der EWSA begriiBte in seiner Stellungnahme vom 21.
April 2017 die Anpassung der Urheberrechtsvorschriften
an die Erfordernisse der digitalen Wirtschaft und beftr-
wortete das Leistungsschutzrecht, da dies eine MaBnah-
me fir eine faire und gerechte Wertverteilung darstelle.
Dartber hinaus wies der EWSA darauf hin, dass sich viele
Zeitungsverlage, in einer finanziell schwierigen Situation
befanden, wahrend diejenigen, die die von ihnen gelie-
ferten Informationen nutzen, immer héhere Einnahmen
verzeichnen.

Deutschland: Leistungsschutzrecht dem EuGH vorgelegt

Wadhrend in Brissel an einer unionsweiten Lésung gear-
beitet wird, steht in Deutschland das im August 2013
beschlossene Leistungsschutzrecht auf der Kippe: Anfang
Mai 2017 hat das Landesgericht Berlin im Rechtsstreit der
deutschen VG Media, welche Leistungsschutzrechte fir
Presseverleger wahrnimmt, gegen Google Inc. dem EuGH
zur Vorabentscheidung vorgelegt, ob das Leistungsschutz-
recht nach dem deutschen Urheberrecht der Kommission
vorab vorgelegt hatte werden missen.

Die VG Media fordert Schadenersatz aufgrund der durch
die Google-Suche angezeigten Textausschnitte (Snippets),
Bilder und dgl. von Presseerzeugnissen und beruft sich
dabei auf das Leistungsschutzrecht gemdafl §8 87f-87h
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deutsches UrhG; ein Notifizierungsverfahren gemafR der
Richtlinie 2015/1535/EU wurde fur diese Normen vom
deutschen Gesetzgeber jedoch nicht veranlasst. Sollte der
EuGH zum Ergebnis kommen, dass der deutsche Gesetzge-
ber die Notifizierung verabsdumt hat, so diirfte das Gesetz
nicht angewendet werden.

Kampagne der Verlegerverbdnde: www.publishersright.eu

Die europdischen Verlegerverbdnde European Magazine
Media Association (EMMA), European Newspaper Pub-
lishers' Association (ENPA), European Publishers Council
(EPC) und News Media Europe (NME) haben als MaBnahme
der Offentlichkeitsarbeit zur Unterstiitzung eines unions-
weiten Leistungsschutzrecht die Plattform www.publishers-
right.eu gegrindet.

Auf dieser Plattform wird der Richtlinienentwurf zum Leis-
tungsschutzrecht der Kommission erldutert, die gemeinsa-
me Position der Verlegerverbdnde prdsentiert sowie daran
erinnert, dass das demokratische Grundrecht der Presse-
freiheit nicht selbstverstdndlich ist und verteidigt werden
muss. Dartiber hinaus kommen namhafte Persénlichkeiten
aus der Verlagswirtschaft zu Wort. +++

5 Argumente fiir ein Leistungsschutzrecht

. Es sichert den nachhaltigen Bestand einer freien
und unabhdngigen Presselandschaft und somit
das Fundament einer demokratischen Gesellschaft.

. Es bedeutet mehr Sicherheit fiir und mehr
Investitionen in professionellen Journalismus.

. Es erlaubt den Verlegern, die Geschdftsbedingungen
fur die Nutzung ihrer Inhalte unabhdngig von
der GroBe ihres Unternehmens zu verhandeln.

. Es fiihrt dazu, dass mehr Inhalte verfiigbar sein
werden, da diese durch faire Einnahmen abge-
sichert werden.

. Es ermdglicht, dass das Publikum Inhalte mit
gutem Gewissen auf allen Plattformen lesen,
teilen und verlinken kann.
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DAS NEUE DATENSCHUTZRECHT

Am 27. April 2016 wurde — nach jahrelangen Verhand-
lungen — die Datenschutz-Grundverordnung (DSGVO) be-
schlossen. Sie 16st die durch nationale Gesetze umgesetz-
te Datenschutzrichtlinie (95/46/EG) aus dem Jahr 1997
ab und ersetzt ab dem 25. Mai 2018 die bisherigen na-
tionalen Datenschutzgesetze in den EU-Mitgliedstaaten.
Hohe Strafdrohungen von bis zu 20 Millionen Euro oder
4 Prozent des weltweiten Konzernjahresumsatzes ver-
deutlichen, dass die DSGVO-konforme Umsetzung durch
Unternehmen ernst zu nehmen ist.

PlanmdBig soll im Mai 2018 auch eine neue ePrivacy-
Verordnung in Kraft treten, welche die geltende ,,Cookie-
Richtlinie” ersetzen soll; ein diesbezliglicher Verord-
nungsentwurf wurde von der Kommission im Janner 2017
vorgelegt und befindet sich derzeit noch in Verhandlung.

Eine hinkende Verordnung

Im Gegensatz zu Richtlinien gelten Verordnungen grund-
satzlich unmittelbar in den Mitgliedstaaten und werden
nicht in nationales Recht umgesetzt. Die DSGVO ersetzt
also ab 28. Mai 2018 das derzeit geltende 6sterreichi-
sche Datenschutzgesetz. Nationale Datenschutzregelun-
gen wird es aber weiterhin geben: Durch insgesamt 69
Offnungsklauseln! kommt dem nationalen Gesetzgeber
weiterhin ein erheblicher Gestaltungsspielraum zu. Die
Rechtfertigungsgriinde fur nationale Beschrdnkungen
reichen von nationaler Sicherheit und Landesverteidigung
bis zum ,Schutz sonstiger wichtiger Ziele des allgemeinen
offentlichen Interesses”.

! Feiler, Offnungsklauseln in der Datenschutz-Grundverordnung — Re-
gelungsspielraum des 6sterreichischen Gesetzgebers, jusIT 2016/93.
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UND DIE MEDIEN

Die fur Medien wichtigste Offnungsklausel ist Art. 85: Es
bleibt Gberwiegend den Mitgliedstaaten Uberlassen, die
Verarbeitung personenbezogener Daten zu journalisti-
schen, wissenschaftlichen, klinstlerischen oder literari-
schen Zwecken zu regeln. Wenn es erforderlich ist, um das
Recht auf Schutz der personenbezogenen Daten (Art. 8
GRC) mit dem Recht auf Freiheit der MeinungsduBerung
und der Informationsfreiheit (Art. 11 GRC) in Einklang zu
bringen, kénnen die Mitgliedstaaten weitreichende Aus-
nahmen der DSGVO vorsehen. Der Begriff des Journalis-
mus ist dabei weit auszulegen und umfasst insbesondere
auch den audiovisuellen Bereich sowie Nachrichten- und
Pressearchive.

Informationen zu juristischen Personen unterliegen
nicht mehr per se dem Datenschutzrecht

Anders als das derzeit geltende Datenschutzgesetz
schiitzt die DSGVO nur personenbezogene Daten natr-
licher Personen, nicht hingegen Daten betreffend juristi-
scher Personen. Das heif3t aber nicht, dass Daten betref-
fend GmbHs, Vereine und anderer juristischer Personen
generell nicht dem neuen Datenschutzrecht unterliegen
wirden — solche Informationen kédnnen ndmlich zugleich
auch Informationen mit Bezug zu einer nattrlichen Person
sein. Enthalt der Firmenwortlaut einer juristischen Person
etwa den Namen einer oder mehrerer nattrlicher Per-
sonen, so sind Daten betreffend dieser Firma personen-
bezogen im Sinne der DSGVO. Es besteht ndmlich auch
ein Bezug zu den Gesellschaftern des Unternehmens.

Aber auch in vielen anderen Fallen haben Daten betref-
fend einer juristischen Person auch zugleich Bezug zu
einer natlrlichen Person und sind damit personenbezo-
gene Daten: Bei GmbHs ermdéglicht oft das Firmenbuch
die Identifizierung jener nattrlichen Personen, die wirt-
schaftliche Eigentiimer der Gesellschaft sind. AuBerdem
ist in Umsetzung der 2015 erlassenen 4. EU-Geldwd-
scherichtlinie in Osterreich derzeit die Einflihrung eines
Registers wirtschaftlicher Eigentiimer in Vorbereitung: Mit
dem Wirtschaftliche Eigentimer Registergesetz (WiReG)
wird ab 2018 ein Register eingerichtet, in das die wirt-
schaftlichen Eigentlimer von Gesellschaften, andere juris-
tische Personen und Trusts eingetragen werden miissen
— die Eintragung soll planmdBig tber das Unternehmens-
serviceportal erfolgen.



Damit sind Informationen lber juristische Personen in vie-
len Fallen dennoch personenbezogene Daten. Der wesent-
liche Unterschied zur bisher geltenden Rechtslage: Ab Mai
2018 konnen Betroffenenrechte — etwa Auskunfts- und
Léschungsanspriche — nicht mehr von der juristischen
Person selbst, sondern nur noch von den dahinter als wirt-
schaftliche Eigentiimer stehenden Menschen (nattrlichen
Personen) geltend gemacht werden.

Wer sich in der EU aufhdlt, genieBt kiinftig stdrkeren
Datenschutz gegen Unternehmen aus Drittstaaten

Eine zentrale Frage des rdumlichen Anwendungsbereiches
des Datenschutzrechtes — fiir die Medien- und Werbe-
branche die zentrale Frage schlechthin — ist, ob heimi-
sches Datenschutzrecht auf die Erhebung von Daten tber
Personen in Osterreich durch Internetdienste aus den USA
anwendbar ist. Bisher war das haufig nicht der Fall. Das
neue Datenschutzrecht wird fiir US-Unternehmen deut-
lich relevanter: Denn auch wenn Verantwortliche oder
Auftragsverarbeiter ohne Sitz oder Niederlassung in der
EU Daten von Personen mit Aufenthalt in der Union ver-
arbeiten, soll in zwei Fallen dennoch das Datenschutz-
recht der Europdischen Union gelten:

e Wenn die Datenverarbeitung im Zusammenhang mit
dem Angebot von Waren oder Dienstleistungen an
betroffene Personen in der Europdischen Union erfolgt
(unabhdngig davon, ob eine Zahlung zu leisten ist); und

e wenn das Verhalten von Personen in der Europdischen
Union durch Rechtstrdger — Unternehmen oder auch
staatliche Einrichtungen — aus Drittstaaten beobachtet
wird.

Damit wird nach den Vorstellungen der Kommission das
europdische Datenschutzrecht auf in der EU aktive aus-
ladndische Online-Plattformen, Targeting-Netzwerke und
ahnliche Dienste anwendbar. Dies wirde die bestehende
Schraglage im Wettbewerb am globalen Onlinemarkt redu-
zieren — bisher haben europdische Dienste durch das welt-
weit einzigartig strenge Datenschutzrecht der Union einen
klaren Wettbewerbsnachteil gegeniber Konkurrenten aus
Drittstaaten. Fraglich ist allerdings, wie Versto3e von Unter-
nehmen ohne Niederlassung in der Union faktisch geahn-
det werden, wenn diese auch sonst kein Vermodgen in der

Union haben, auf das zugegriffen werden kdnnte. Letztlich
kénnten VerstdRe in solchen Fallen nur durch Netzsperren
(Zugangssperren) zu Angeboten abgestellt werden.

Active Consent

Fur nicht-sensible Daten — etwa Adressdaten — gilt derzeit
noch: Die Zustimmung zur Verarbeitung personenbezo-
gener Daten kann auch durch Schweigen erteilt werden.
Ndamlich dann, wenn deutlich und uniibersehbar tber die
Datenverarbeitung informiert wurde, und der Betroffene
diese hinnimmt. Kunftig gilt Schweigen nicht mehr als
Zustimmung: Ab Mai 2018 muss die Einwilligung immer
durch eine eindeutig bestatigende Handlung erfolgen.
Eine solche bestatigende Handlung ist etwa in folgenden
Fallen gegeben:

Ausdrckliche Erklarung: Eine Formpflicht fiir die Einho-
lung der Einwilligung besteht nicht, sie kann schriftlich
(auch elektronisch) oder auch mundlich (hier tragt al-
lerdings der die Erkldrung Einholende das Beweisrisiko)
erfolgen;

durch Anklicken eines Kdstchens beim Besuch einer
Internetseite, durch die Auswahl technischer Einstel-
lungen fur digitale Dienste oder durch ein sonstiges
Verhalten, mit welchem die betroffene Person in dem
jeweiligen Kontext eindeutig ihr Einverstandnis mit der
beabsichtigten Verarbeitung ihrer personenbezogenen
Daten signalisiert.

Selbst wenn keine Formpflicht fur die Einholung der Ein-
willigung besteht, ist es anzuraten, die Einwilligung schrift-
lich einzuholen, da die Beweislast fur die Erteilung der
Einwilligung beim Verantwortlichen liegt. Stillschweigen,
Angekreuzt-belassen bereits vorangekreuzter Kastchen
oder sonstige Untdtigkeit der betroffenen Person werden
ab 2018 jedenfalls nicht mehr als Einwilligung angesehen
werden kdnnen.

Koppelungsverbot?

Eine Einwilligung zur Verarbeitung personenbezogener
Daten gilt nach der DSGVO nicht als freiwillig erteilt, wenn
diese zur Bedingung flr eine Leistung gemacht wird, ob-
wohl sie zur Leistungserbringung nicht erforderlich ist.




Damit stellt sich die Frage, wie die heute weitverbreite-
ten ,Gratisservice gegen Daten”-Geschdftsmodelle nach
der DSGVO zu beurteilen sind: Zahlreiche Dienste, von
sozialen Netzwerken bis hin zu Dating-Portalen werden
heute gratis angeboten, jedoch wird in den Nutzungsbe-
dingungen vom Nutzer die Zustimmung dazu verlangt,
dass seine personenbezogenen Daten zu Zwecken ver-
arbeitet werden, die fir die Diensterbringung technisch
keineswegs erforderlich sind — insbesondere flr Zwecke
der Ausspielung individualisierter Werbung.

Eine eindeutige Antwort auf diese Frage gibt es bisher
nicht, Uberwiegend herrscht die Meinung, dass diese
Geschaftsmodelle weiterhin moglich sind: Denn wenn die
Erteilung der Einwilligung erst die wirtschaftlichen Voraus-
setzungen fur das unentgeltliche Zur-Verfiigung-Stellen
von Diensten schafft, ist sie letztlich fur die Erbringung
des Dienstes auch erforderlich — namlich wirtschaftlich
erforderlich fur die Gratis-Bereitstellung. Wenn jeden-
falls alternativ auch eine kostenpflichtige Variante eines
Gratis-Dienstes zu einem angemessenen Preis angeboten
wird, bei der auf nicht erforderliche Datenverarbeitung
verzichtet wird, sollte der Deal Gratis-Angebot gegen
Daten weiterhin zuldssig sein.

Profiling

Mit der DSGVO wird erstmals das sogenannte ,Profi-
ling" datenschutzrechtlich geregelt. Unter Profiling wird
jegliche Form automatisierter Verarbeitung personenbe-
zogener Daten unter Bewertung personlicher Aspekte in
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Bezug auf eine natirliche Person verstanden. Typische
Anwendungsfalle von Profiling sind etwa automatisierte
Analysen und Prognosen betreffend Arbeitsleistung von
Arbeitnehmern, wirtschaftlicher Lage von Kreditwerbern,
Gesundheit von Versicherungsnehmern, persénlicher Vor-
lieben oder Interessen von Kunden oder Zuverlassigkeit
und Verhalten von Versicherungsnehmern zur Bewertung
des Versicherungsrisikos.

Profiling fir Marketingzwecke wird in zunehmendem MaBe
Uiber Speicherung und Verarbeitung von Informationen in
bzw. aus Endgerdten, insbesondere auch mobilen Endge-
raten bewirkt (,User Tracking"). Fir das Erheben von In-
formation aus Endgerdaten wird die derzeit in Verhandlung
befindliche ePrivacy-Richtlinie, die planmdRBig parallel zur
bereits beschlossenen DSGVO mit 25. Mai 2018 in Kraft
treten soll, einen neuen rechtlichen Rahmen bringen.

Profiling wird auch kiinftig nicht verboten sein, unterliegt
aber strengen Informationspflichten. Insbesondere ist
jedem von Profiling Betroffenen im Erhebungszeitpunkt
aussagekraftige Information lber die involvierte Logik
sowie die Tragweite und die angestrebten Auswirkungen
einer derartigen Verarbeitung zu erteilen. Profiling fir
Direktmarketingzwecke unterliegt einem jederzeitigen
Widerspruchsrecht, wobei ein automatisiertes Wider-
spruchsverfahren zur Verfligung zu stellen ist. Wurde ein
Widerspruchsrecht ausgelibt, hat die weitere Verarbei-
tung der erhobenen Daten sowie die Erhebung weiterer
Daten zu unterbleiben.

Jeder hat Anspruch darauf, nicht einer ausschlieBlich
auf Profiling basierenden Entscheidung unterworfen zu
werden — etwa einer Entscheidung lGiber Gewdhrung oder
Ablehnung einer Finanzierung. Jeder kann daher folgen-
des verlangen:

¢ Eingreifen einer (nattrlichen) Person auf Seiten
des Verantwortlichen,

¢ Darlegung seines Standpunkts und
¢ Anfechtung der automatisierten Entscheidung.

Die vorgenannten Rechte kénnen mit ausdricklicher Ein-
willigung abbedungen werden.



Neue Regeln fiir Tracking-Cookies

Die fur den Onlinemedien-Bereich wohl wichtigste Rege-
lung der ePrivacy-Verordnung betrifft verhaltensbasierte
Werbung: Jeder Zugriff auf Information in Endgerdten
wie PCs, Tablets oder Mobiltelefonen ist grundsatzlich
untersagt, sofern nicht eine wirksame Einwilligung des
Gerdateinhabers oder ein spezifischer Rechtfertigungs-
grund vorliegt. Damit bedarf insbesondere der Einsatz
von Cookies fur Targeting-Zwecke der Einwilligung des
Gerdateinhabers. Ohne Einwilligung ist die Speicherung
von Cookies nur in folgenden Fdllen zuldssig:

e Technisch erforderliche Cookies: Unter technisch er-
forderliche Verarbeitung fallen jene Vorgdnge, die
zur Bereitstellung des gewiinschten Dienstes oder zur
Herstellung eines Kommunikationsvorgangs nétig sind.
Hierunter auch Konfigurationsprtfungen, die Anbieter
von Diensten der Informationsgesellschaft vornehmen,
um ihren Dienst entsprechend den Einstellungen des
Endnutzers bereitstellen zu kdnnen, wie auch das blof3e
Feststellen der Tatsache, dass das Gerat des Endnut-
zers die vom Endnutzer angeforderten Inhalte nicht
empfangen kann. Der Kommissar fur Digitale Wirt-
schaft und Gesellschaft, Andrus Ansip, hat im Rahmen
der Pressekonferenz zur Prasentation des Verordnungs-
entwurfes laut Auskunft der European Newspaper As-
sociation ENPA AdBlocker-Detection (Voraussetzung
fur die Verweigerung der Bereitstellung eines Dienstes
an AdBlocker-Nutzer) als Beispiel fiir eine zustimmungs-
los zulassige Konfigurationsprifung genannt, aus den
Erwdgungsgriinden geht dies nicht eindeutig hervor.

e 1st Party Webanalyse: Zuldssig sind Cookies, die fir die
Messung des Webpublikums nétig sind, sofern der Be-
treiber des vom Endnutzer gewlinschten Dienstes diese
Messung durchfihrt. Wird die Messung von einem Dritt-
Anbieter durchgeflihrt, so bedarf sie der Zustimmung
des Endnutzers. Daraus ergibt sich voraussichtlich ein
Anpassungsbedarf im Hinblick auf OWA-Zahlcookies.

Consent by Browser Settings
Grundsatzlich sollen fur die Einwilligung in Verarbeitungs-

vorgdnge, die in den Anwendungsbereich der ePrivacy-
Verordnung fallen, wie insbesondere das Cookie-Dropping,

die in der DSGVO festgelegten Voraussetzungen gelten
— also insbesondere Informed Consent, Active Consent
und Freiwilligkeit. Die Einwilligung fir die Speicherung von
Information in Endgerdten und die Erhebung von Informa-
tion aus Endgerdten — also konkret auch die Einwilligung
zur Nutzung von Tracking Cookies kann jedoch, soweit dies
technisch maoglich ist, durch (aktive) Festlegung bestimmter
Software-Einstellungen erfolgen, insbesondere durch das
Festlegen einer Browser-Einstellung oder App-Einstellung,
durch welche Cookies akzeptiert werden. Diese Festlegung
muss jedoch aktiv durch eine Handlung des Nutzers er-
folgen — dies setzt voraus, dass die Default-Einstellung der
Software — also zum Beispiel des Browsers oder der App
— das Setzen von Cookies verhindert.

Browser und Apps: Privacy by Default

Mit der Einfihrung des ,Consent by Browser-Settings”
werden Hersteller von Kommunikationssoftware (Browser,
Apps etc.) zur Implementierung privatsphdre-schitzender
Default-Einstellungen verpflichtet: In Verkehr gebrachte
Software, die eine elektronische Kommunikation erlaubt
(wozu auch der Abruf von Inhalten im Internet zahlt), wird
kiinftig die Moglichkeit bieten mussen, gdnzlich zu ver-
hindern, dass Dritte Informationen in der Endeinrichtung
eines Endnutzers speichern oder bereits in der Endeinrich-
tung gespeicherte Informationen verarbeiten und keine
andere Einstellung als Default-Einstellung aufweisen
diurfen. Bei der Installation muss die Software den End-
nutzer Gber die Einstellungsmoglichkeiten zur Privatsphd-
re informieren und zur Fortsetzung der Installation vom
Endnutzer die Einwilligung zu einer Einstellung verlangen.

Bei Software, die am 25. Mai 2018 bereits installiert ist,
muss die Zustimmung zu Tracking erlaubenden Browser-
Settings zum Zeitpunkt der ersten Aktualisierung der
Software, jedoch spdtestens ab dem 25. August 2018
erflllt werden. Das heiBt: Bis zum 25. August 2018 ist (ba-
sierend auf dem vorliegenden Entwurfstext zur ePrivacy-
Verordnung) ein Update zu erzwingen, durch welches das
Consent by Browser-Setting durch aktive Handlung des
Nutzers nachgeholt wird — andernfalls ist jegliche Speiche-
rung bzw. Erhebung von Information in bzw. aus Endgera-
ten zu unterlassen. Diese Verpflichtung trifft nicht nur die
klassischen Internet-Browser, sondern insbesondere auch
Mobile-Apps.
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GeldbuBen

Die DSGVO sieht drakonische GeldbuBen fur VerstdBe vor:
Bis zu 20 Millionen Euro oder im Falle von Unternehmen
bis zu 4 Prozent des weltweiten Umsatzes, wobei die ho-
here Obergrenze gilt. Das heit: Theoretisch kann auch
Gber Kleinstunternehmer eine GeldbuBe von 20 Millionen
Euro verhdngt werden. An 8sterreichischen Rechtsstaats-
kriterien gemessen wirkt diese Art von Gesetzgebung
besorgniserregend: Wird die Datenschutzbehotrde zur
Metternich-Behorde fir Unternehmen? Es ist jedenfalls
davon auszugehen, dass insbesondere kleinere und mit-
telstandische Unternehmen, denen VerstoBe gegen Da-
tenschutzrecht vorgeworfen werden, klinftig gut beraten
sind, der neuen Datenschutzbehdérde vorauseilend gehor-
sam und kooperativ zu begegnen, wenn sie ihre Existenz
nicht aufs Spiel setzen wollen.

Neben der Frage der VerhaltnismaBigkeit erscheint Art.
83 DSGVO aber auch im Hinblick auf das Determinie-
rungsgebot extrem problematisch. Denn er sanktioniert
mit drakonischen Strafen Regelungen, denen es derart
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an Bestimmtheit fehlt, dass fir den Rechtsunterworfenen
unmoglich ist, zu erkennen, wann er sich gesetzeskonform
und wann er sich gesetzwidrig verhdalt.

Verhdltnis zum Medienrecht unklar: Datenschutz
als Maulkorb fiir die Medien?

Die Verarbeitung personenbezogener Daten ist ein
wesentlicher Bestandteil der Arbeit von Medien: Jede
automatisierte Verdffentlichung von Informationen
zu einer natirlichen Person stellt eine Verarbeitung
personenbezogener Daten im Sinne der DSGVO dar. Glei-
ches gilt fur die Speicherung von Informationen tber na-
turliche Personen auf Redaktionsservern und in sonstigen
elektronischen Archiven. Damit gerdt der Datenschutz in
ein Spannungsfeld zur Presse- und Medienfreiheit. Dieses
Spannungsfeld bedarf ausgleichender Regelungen.

Zur Absicherung der Pressefreiheit wurde in Osterreich
Uber Jahrzehnte an der Entkriminalisierung des Medien-
rechts gearbeitet, das Mediengesetz sieht ausschlieBlich
Entschddigungen in beschrdnkter Héhe vor: in der Regel
maximal 20.000 Euro, nur in extremen Fallen bis zu 50.000
Euro bzw. 100.000 Euro. Die Androhung von GeldbuBen
bis zu 20 Millionen Euro bzw. 4 % des weltweiten Jahres-
konzernumsatzes flr mediale Veroéffentlichungen wiirde
die Entkriminalisierung des Medienrechts vollstandig
zunichtemachen und ware der grof3te Maulkorb, den die
Presse in der Geschichte der zweiten Republik jemals er-
halten hatte.

Die DSGVO trégt dieser Problematik mit einer Offnungs-
klausel Rechnung: Die Mitgliedstaaten sind zur Erlassung
von Ausnahmeregelungen fur den Bereich Medien und
Journalismus zur Absicherung der Kommunikations- und
Pressefreiheit ermdchtigt. Im derzeit laufenden Begutach-
tungsverfahren fur das dsterreichische Umsetzungsgesetz
zur DSGVO wird von dieser Ermdachtigung nur einge-
schrankt Gebrauch gemacht, die Regelung ist Gberdies
duBerst schwammig formuliert. Hier besteht noch drin-
gender Korrekturbedarf. Im Hinblick auf die drakonischen
GeldbuBen der DSGVO muss der Osterreichische Gesetz-
geber eine klare und eindeutige Abgrenzung schaffen,
um zu verhindern, dass GeldbuBen nach der DSGVO fur
journalistische Berichterstattung, die dem Mediengesetz

unterliegt, verhangt werden. +++



MEHRWERTSTEUERREDUZIERUNG
FUR DIGITALE AUSGABEN

Im Dezember 2016 hat die EU-Kommission im Zuge ihrer
JStrategie fir einen digitalen Binnenmarkt in Europa”
einen Richtlinienvorschlag zur Anderung der Richtlinie
2006/112/EG in Bezug auf die Mehrwertsteuersatze fur
Blcher, Zeitungen und Zeitschriften vorgelegt. Der Vor-
schlag folgt einer langjahrigen Forderung der Zeitungs-
und Zeitschriftenverleger: Reduzierte Mehrwertsteuer-
sdtze sollen nicht nur auf gedruckte Zeitungen, sondern
— dem technischen Wandel Rechnung tragend — auch
auf gleichartige digitale Publikationen, wie etwa ePaper,
angewendet werden.

GemdRB dem Richtlinienvorschlag soll den Mitgliedstaaten
die Moglichkeit gegeben werden, die Mehrwertsteuersdtze
fur elektronische Veroéffentlichungen an die Mehrwert-
steuersdtze fur Druckveroffentlichungen anzugleichen.
Dieses Vorhaben stltzt sich auf einen breiten Konsens
der Stakeholder: Im — dem Richtlinienvorschlag voran-
gegangen — Konsultationsverfahren hat sich eine tGber-
wiegende Mehrheit von 94 Prozent der Teilnehmer fir die
Anwendung eines ermdRigten Mehrwertsteuersatzes auf
E-Books ausgesprochen, weiters haben 88 Prozent der
Teilnehmer dies auch fur elektronische Zeitungen und
Zeitschriften bejaht.

Darliber hinaus wird das Mehrwertsteuerrecht fur den
Bereich des Presse- und Magazinwesens erheblich liberali-
siert: Alle Mitgliedstaaten sollen die Méglichkeit erhalten,
nach eigenem Ermessen sowohl fur gedruckte als auch
digitale Presseprodukte superreduzierte Mehrwertsteuer-
sdtze unterhalb der Mindestgrenze von 5 Prozent oder
auch Steuerbefreiungen mit Recht auf Vorsteuerabzug
zu gewdhren. Wird der Richtlinienvorschlag beschlossen,
so waren auch in Osterreich Steuerbefreiungen und su-
perreduzierte Steuersdtze fur Zeitungen und Zeitschriften
moglich — sowohl fur gedruckte Publikationen als auch fir
kostenpflichtige ePaper.

Lésung fir die Kombiabo-Problematik?

Durch den Vorschlag der Kommission kdnnte auch
die durch die — erheblich von der Praxis des deutschen
Finanzministeriums divergierende — Rechtsauffassung
des Osterreichischen Finanzministeriums verscharfte
Problematik der Preisbildung und Besteuerung bei Print-/
ePaper-Kombiabos beseitigt werden: Derzeit muss in Os-
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terreich, anders als in Deutschland, bei Gewdhrung eines
ePaper-Zugangs als Zusatzleistung zu einem Printabo
gegen Aufpreis nicht nur der Aufpreis dem Vollsteuersatz
unterworfen werden, sondern ist der Gesamtpreis durch
Jlineare Kirzung" oder ,Aufteilung nach Gestehungskos-
ten" aufzuteilen. Diese Praxis flihrt bei Kombiangeboten
zum teilweisen Verlust des Mehrwertsteuerprivilegs in Be-
zug auf das Printabo und bewirkt Giberdies Verwaltungs-
aufwand und Rechtsunsicherheit.

Die Angleichung der Besteuerung von gedruckten und
digitalen Presseprodukten ist letztlich auch aus Sach-
lichkeitserwégungen im Hinblick auf den Gleichheitssatz
geboten. Bedauerlicherweise konnte in Brissel kein
EU-weiter Konsens hergestellt werden, dass die Anglei-
chung der Besteuerung nicht nur Recht, sondern auch
Pflicht der Mitgliedstaaten ist: Osterreich war, wenig
Uberraschend, unter den Gegnern einer solchen Regelung.

Eine proaktive Modernisierung der Mehrwertbesteuerung
von Zeitungen und Zeitschriften durch einen allgemei-
nen, von der Veroffentlichungsform (Print oder Digital)
unabhdngigen reduzierten Mehrwertsteuersatz ist aus
derzeitiger Sicht in Osterreich eher unwahrscheinlich.
Denkbar ist aber, dass die Osterreichischen Zeitungs-
und Zeitschriftenverleger die Frage zum Gegenstand
einer Prifung durch den Verfassungsgerichtshof im
Hinblick auf den Gleichheitssatz machen. Der Ausgang
eines solchen Verfahrens ist aber ungewiss: Der EuGH
hat bedauerlicherweise keine Gleichheitswidrigkeit in der
unterschiedlichen Besteuerung von Print- und Online-
produkten erkannt. +++
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PRASIDIENTREFFEN DER
DEUTSCHSPRACHIGEN VERLEGER IN WIEN

'

Verband Schweizer Medien-Ehrenprasident Hans Heinrich Coninx, VOZ-Prasident Thomas Kralinger, Verband Schweizer Medien-Ehrenpréasident Hanspeter Lebrument,
A.L.E.J.-Prasident Alvin Sold, BDZV-Ehrenprdasident Helmut Heinen und BDZV-Vizeprdasident Valdo Lehari jr.

Vom 27. bis zum 28. April 2017 fand das Prdasidientreffen
der deutschsprachigen Verleger auf Einladung des VOZ
in Wien statt. Im Hotel Park Hyatt besprachen die Ver-
bandsvertreter aus Deutschland, Luxemburg, Osterreich
und der Schweiz gemeinsame politische Anliegen sowie
medientkonomische Herausforderungen und Chancen.

Von Aufmerksamkeits- zur Desinformationsékonomie

Hochkardatige Referenten lieferten wesentliche Impulse
fur das produktive Arbeitstreffen. Stephan Russ-Mohl,
Professor flr Journalistik und Medienmanagement so-
wie Leiter des European Journalism Observatory an der
Universita della Svizzera italiana in Lugano, hielt einen
Vortrag Uber den Wandel der Aufmerksamkeits- zur
Desinformationsdkonomie und die damit entstehenden
Herausforderungen fir Journalismus und Verlegerschaft.

Eine Fehlerbeseitigungskultur, Ombudsleute und Medien-
journalismus koénnten demokratischen Gesellschaften
laut Russ-Mohl dabei helfen, den ,Info-Mull" und die
.mentale Umweltverschmutzung” einzuddmmen. ,Alles
gratis” sei jedenfalls fur anspruchsvollen Journalismus
kein Geschdftsmodell und Online-Journalismus wegen
der fehlenden Werbeerlése womdglich teurer als jener in
Printmedien.

Diskussion liber europdisches Leistungsschutzrecht

Mit dem EU-Parlamentarier Othmar Karas und dem
Wiener Stadtrat Gernot Blimel wurden aktuelle medien-
politische Themen erdrtert. Vor allem ein europdisches
Leistungsschutzrecht stand im Zentrum der Diskussion.
SchlieBlich stimmen die EU-Parlamentarier 2017 Gber
einen Vorschlag der EU-Kommission ab, welcher den
Verlegern die Mdéglichkeit gdbe, gegen die unlizenzierte
Nutzung ihrer Online-Inhalte vorzugehen.

Medien- und Start-up-Landschaft

ORF-Generaldirektor Alexander Wrabetz sprach tber
neue Entwicklungen im 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk.
Clemens Pig, Geschaftsfluhrer der Austria Presse Agentur
stellte die Bewegtbild-Kooperation zwischen den dsterrei-
chischen Verlagen und dem ORF vor. Lucas Scharf (CEO &
Co-Founder Content Garden) und Andreas Gutzelnig (CEO
& Co-Founder Storyclash) boten den Verlegervertretern
Einblicke in die heimische Start-up-Landschaft.

Stefan Jenzowsky (SVP New Products, Siemens Conver-
gence Creators, Vienna) und Romanus Otte (Head of Axel
Springer Global Network) skizzierten wirtschaftliche und
verlegerische Innovationen am Medienmarkt. +++
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EU-Parlamentarier Othmar Karas Stephan Russ-Mohl, Professor fiir Journalistik und Medienmanagement sowie
Leiter des European Journalism Observatory an der Universita della Svizzera
italiana in Lugano

ORF-Generaldirektor Alexander Wrabetz Romanus Otte (Head of Axel Springer Global Network)

Stefan Jenzowsky (SVP New Products, Siemens Convergence Creators, Vienna) APA-Geschéftsfiihrer Clemens Pig
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Lucas Scharf (CEO & Co-Founder Content Garden)

BDZV-Vizeprésident Valdo Lehari jr. und A.L.E.J.-Prasident Alvin Sold VOZ-Geschaftsfiihrer Gerald Griinberger

& o [,
Vorstandsvorsitzender der Moser Holding AG Hermann Petz, Russmedia-CEO OVP-Mediensprecher Stadtrat Gernot Blimel und A.L.E.J.-Président Alvin Sold
Eugen A. Russ, Lorenz Cuturi (Leiter New Business, Wimmer Medien) und APA-
Geschaftsfuhrer Clemens Pig
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WORLD PUBLISHING EXPO 2016

Die World Publishing Expo 2016 fand von 10. bis 12. Ok-
tober auf der Messe Wien statt. Die Expo versammelte
fuhrende Vertreter der Medienwelt in Wien: Im Publikum
waren zahlreiche CEOs, IT-Chefs, Business-Development-
Leiter, Technische Leiter und Chefredakteure aus der
nationalen und internationalen Medienbranche.

Bei der vom Weltverband der Zeitungen und Nachrich-
tenmedien (WAN-IFRA) organisierten Veranstaltung stell-
ten mehr als 100 Aussteller ein vielfdaltiges Angebot an
Produkten und Services vor. Die Bandbreite reichte von
Redaktionssystemen Uber Newsscreening-Tools und
Cloud Services bis hin zu Virtual-Reality-Projekten, die vor
Ort live miterlebt werden konnten.

.Digital Media World” und ,,Print World"

2016 wurde die Messe erstmalig durch die Konferenzen
»Digital Media World 2016" und ,Print World 2016" er-
gdnzt, um den Besuchern zusdatzliche Méglichkeiten zu
bieten, sich Uber neue Entwicklungen zu informieren.

Die ,Print World"”-Konferenz enthielt Programmpunkte
wie ,The Power of Print Innovation” oder ,Future of
News Media”. Der Fokus lag auf Innovationen im Zei-
tungsdruck, der Zukunft von Print und der Transforma-
tion der Medien. H&vard Grjotheim (CEO and co-owner,
07 Media AS in Norwegen) sprach zum Beispiel tiber die
Rolle der Nachrichtenmedien als soziale und politische
Macht. Die ,Digital Media World"-Konferenz behandel-
te drei Kernthemen: ,Transforming Media Companies”,
.Social Media and Platform Strategies” und ,Virtual
Reality in Storytelling”.

VOZ-Empfang im Hotel Park Hyatt

Anldsslich der in Wien stattfindenden World Publishing
Expo 2016 hat der VOZ gemeinsam mit dem Weltverband
der Zeitungen und Nachrichtenmedien (WAN-IFRA) am
10. Oktober 2016 nationale und internationale Branchen-
vertreter zu einem Abendempfang ins Hotel Park Hyatt
geladen. Tomas Brunegard, Prasident des Weltverleger-
verbandes, unterstrich bei seiner Ansprache, dass die
internationale Vernetzung — wie sie ,hier in Wien vorbild-
haft praktiziert wird" — eine wesentliche Innovationsquelle
fur die Medienbranche ist.

Schutz der Pressefreiheit

Der Prdasident des Europdischen Forums Alpbach und
ehemalige EU-Kommissar Franz Fischler erklarte in seiner
Rede, dass die Sicherheit von Journalisten ein Grundprinzip
moderner Gesellschaften sein muss. ,Osterreich setzt sich
daher auf internationaler Ebene stets fiir den Schutz von
Journalisten ein. Dieses Engagement ist heutzutage umso
dringlicher — schlieBlich nehmen die Attacken und Dro-
hungen gegentber Journalisten weltweit zu", so Fischler.

VOZ-Prasident Thomas Kralinger sprach sich fiir das hohe
demokratische Gut der Pressefreiheit aus und zitierte
dabei den italienischen Investigativjournalisten Roberto
Saviano: ,Die Pressefreiheit ist ein Recht, das stets aufs
Neue erkampft werden muss. Wenn wir die Pressefreiheit
vernachldssigen, verwelkt sie wie eine Blume, die nicht
gegossen wurde." +++

Print World ’ Digital Media
WOrId 2016

2016

Guided Tours

The new-160k event thafiguarantees
~ media professmnals g0 homé with
savvy strateglc andinvestment |deas -

WWW.! worldpubllshlngexpo com
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Alvin Sold und Daniéle Fonck (Association Luxembourgeoise des Editeurs de
Journaux - ALE]) mit Irene und Eugen A. Russ (Russmedia)

(ehem.) ,NZZ"-CEO Veit Dengler, VOZ-Prasident Thomas Kralinger und WAN-IFRA-
CEO Vincent Peyrégne

A
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Der Prasident des Europaischen Forums Alpbach und ehemalige EU-Kommissar VGN-Generalbevollméachtigter Helmut Hanusch, NO Pressehaus-Geschaftsfiihrer
Franz Fischler erklarte in seiner Rede, dass die Sicherheit von Journalisten ein Friedrich Dungl und OAK-Présidentin Sibylle Callagy

Grundprinzip moderner Gesellschaften sein muss.
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ZEITUNGSMATINEE ZUR
63. VOZ-GENERALVERSAMMLUNG:
MEDIALER WANDEL IM DISKURS

VOZ-Prasident Thomas Kralinger mit Gastgeber Paul Pasquali (Raiffeisen Bank
International) und VOZ-Geschaftsfuhrer Gerald Griinberger

Uber 100 Gaste fanden sich am Donnerstag, 23. Juni
2016, zur Zeitungsmatinée des Verbandes Osterreichi-
scher Zeitungen anldsslich der 63. Ordentlichen General-
versammlung des VOZ in der Raiffeisenzentralbank am
Stadtpark ein. Zentrale Themen bei der Veranstaltung
waren die Rolle des Journalismus im digitalen Zeitalter
sowie ein Blick in die Zukunft der Medien.

Feudalherrschaft 2.0

Professor Karsten Kilian, einer der fiuhrenden Marken-
strategen Europas, widmete sich dem ,Asozialen der Sozialen
Medien". Er brachte den Vergleich der ,Feudalherrschaft
2.0", indem der Betreiber die Plattform stellt, die Nutzer die
Arbeit machen und Abgaben in Form von Content und Daten
leisten, die Erlose beim Plattform-Betreiber bleiben und ein
Nutzungszwang durch den Wunsch entsteht, dazuzugehéren.
Soziale Medien stellen damit etablierte Marktstrukturen
und Geschdftsmodelle in Frage und wiirden dariber
hinaus kaum Unternehmenssteuern zahlen. Ein weiteres
Element der digitalen Entwicklung sei, dass durch Sozia-
le Medien ein neuer Promi-Typ entstanden ist, der Uber
eigene mediale Reichweiten verfligt. Der personenbe-
zogene Journalismus hdtte in diesem Kontext hohe
Chancen, da diese ein groBes Vertrauenspotenzial haben.

Eine fiinfte Gewalt entsteht

Bernhard Porksen, Professor fiir Medienwissenschaften an
der Universitat Tlbingen, sprach Gber die Vertrauenskrise
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Professor Karsten Kilian, einer der fuhrenden Markenstrategen Europas, widmete
sich dem , Asozialen der Sozialen Medien”.

des Journalismus. Er sieht in der Starkung des Publikums
das Entstehen einer flinften Gewalt neben dem Journalis-
mus, wdhrend die Deutungsmacht der klassischen Massen-
medien gebrochen ist. Das Publikum sei ein neuer Player
in der Erregungsarena der Gegenwart, ein neuer Ent-
hller, der sich zu den klassischen dazugesellt, so Pérksen.

Die Folge sei eine Zweiteilung der Welt und ein Sichtbar-
werden von gespaltenen Offentlichkeiten. Macht im digita-
len Raum entstehe durch Beteiligung und Vernetzung und
sei nicht isoliert darstellbar. Darin liege auch eine groRRe
Gefahr, warnt Porksen. Diese Macht sei institutionell nicht
erreichbar, es gdbe keine Mdglichkeit der Sanktion und der
Zivilisation. Porksen rat Journalisten in diesem Kontext zum
differenzierten Dialog und zu einer transparenten Fehler-
kultur. Gleichzeitig sieht er vor dieser Herausforderung ei-
nen groBen Bildungsauftrag unserer Gesellschaft.

Norwegische Erfolgsrezepte

Torry Pedersen, Chefredakteur und CEO der norwegischen
Zeitung ,Verdens Gang" berichtete Uber die Digital-
strategie seines Unternehmens. Der norwegische Markt,
so Pedersen, sei bereits extrem weit in der digitalen Ent-
wicklung. Die digitalen Erlése hatten Print bei ,Verdens
Gang" bereits 2012 Gberholt. Ein Erfolgsrezept sei die Per-
sonalisierung von Content und von Zustellkandlen. Das
zentrale Thema ist die Convenience der Rezipienten. Klar
sei aber auch, so Pedersen, dass das digitale Geschaft
nicht auf Werbung alleine gestitzt sein kann.



Bernhard Pérksen, Professor fur Medienwissenschaften an der Universitat Tibingen,
sprach tber die Vertrauenskrise des Journalismus.

Zum Abschluss der Matinée referierte Oliver Brix vom
deutschen Printwerbevermarkter Media Impact Uber
die Starke von Print im Mediamix. Er pladierte fur eine
fundierte Medienmarktforschung und verwies auf die
Problematik der Uberschatzung von digitalen Medien.
Die Zahl der Accounts von Facebook und Co. gdbe keine
Grundlage fur die Einschatzung der Nutzungsintensitat
von Sozialen Medien, seiner Ansicht nach seien diese
.Scheinriesen”. Befunde aus fundierter Marktforschung
zeigen, dass immer noch die klassischen Medien TV und
Print in der Tagesreichweite fihrend sind. Fast doppelt so
viele Menschen suchen tdglich Informationen in Tageszei-
tungen als bei Google.

63. Generalversammlung des VOZ

Thomas Kralinger wurde im Rahmen der 63. General-
versammlung als Prasident des Verbandes Osterreichi-
scher Zeitungen (VOZ) einstimmig wiedergewdhlt. Der
Mediaprint- und ,Kurier”-Geschdaftsfuhrer ist seit 2012
Prasident des Verlegerverbandes. Der Vorstandsvor-
sitzende der Styria Media Group Markus Mair wurde
neuer Vizeprdasident. Als Vizeprdsidenten wiedergewdhlt
wurden Max Dasch (,Salzburger Nachrichten”), Helmut
Hanusch (VGN) sowie Eugen A. Russ (Russmedia). In
ihrer Funktion als Prdsidiumsmitglieder bestdatigt wurden
Hermann Petz (,Tiroler Tageszeitung") in seiner Funktion
als Schriftfuhrer, Rainer Eder (,Osterreichische Bauern-
zeitung") in seiner Funktion als Kassier sowie Wolfgang
Bergmann (,Der Standard"). Neu ins Prasidium gewdhlt
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Torry Pedersen, Chefredakteur und CEO der norwegischen Zeitung ,Verdens
Gang" berichtete Uber die Digitalstrategie seines Unternehmens.

Oliver Brix vom deutschen Printwerbevermarkter Media Impact sprach tber die
Starke von Print im Mediamix.

wurden Lorenz Cuturi (,00Nachrichten”) und ,NON"-
Geschaftsfuhrer Friedrich Dungl. Dartiber hinaus wurde
Christiane Feigl, Geschaftsfuhrerin ,Welt der Frau”, in den
Vorstand gewdhlt. ,O00N"-Herausgeber Rudolf A. Cuturi
stand nicht mehr fir die Funktion des Prasidiumsmitglieds
zur Verfligung. Er hatte dem VOZ-Vorstand knapp 20
Jahre sowie dem Prdsidium seit zehn Jahren angehort. Auf
Grund ihres bevorstehenden Pensionsantritts hat auch
Gerda Schaffelhofer, die langjahrige Geschaftsfiihrerin
der Wochenzeitung ,Furche"”, nicht mehr far den Vorstand
kandidiert. Prasident Kralinger bedankte sich bei beiden
far ihr langjahriges Engagement und ihre Mitarbeit in den

Verbandsgremien. 4




Gabriele Kindl (,Woman"), Helmut Hanusch und Maria Oppitz von der Verlags-
gruppe News

Franz Josef Ruprecht (,martinus”) und Gabriele Neuwirth (Vorsitzende des Ver-
bandes katholischer Publizistinnen und Publizisten Osterreichs)

Markus Raith (Russmedia) und Unternehmensberater Gerhard Valeskini
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Alexander Warzilek (Osterreichischer Presserat) und Daniela Kraus (Forum
Journalismus und Medien Wien)
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Medienberater Hans Gasser und Rudolf Cuturi (,Oberésterreichische Nachrichten”)

Lorenz Cuturi (,Oberésterreichische Nachrichten”) und Oliver Brix (Media Impact) Andreas Raab (styria lifestyle), Maresa Wolkenstein (styria digital one) und Gino
Cuturi (,Oberdsterreichische Nachrichten")

VOZ-Prasident Thomas Kralinger und Hans Frohner (Mediaprint) Winfried Eberl (Agrarverlag) und Unternehmensberaterin Angela Schuh-Haunold
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Reinhard Christl (Medienberater), Maria Oppitz (Verlagsgruppe News) und Heinz Matthias Hranyai (,Kurier"), Rechtsanwalt Paul Pichler und Gino Cuturi (,Ober-
Fischer (FH Joanneum) Osterreichische Nachrichten”)

Medienberater Hans Gasser und VOZ-Geschaftsfiihrer Gerald Grinberger Barbara Kociper (,Kurier”), Peter Morawetz (Albatros Media) und Marketing-
expertin Michaela Heumann

Markus Raith (Russmedia) und Thomas Spann (,Kleine Zeitung") Unternehmensberater Christian Reuer und Friedrich Dungl (,NON")



VOZ-HEURIGER 2016: GROSSER ANDRANG
BEIM VOZ-SOMMEREVENT

VOZ-Prasident Thomas Kralinger hob in seiner BegriiBungsrede die erfreulichen Leistungswerte von Printmedien hervor.

Der Grinzinger Heurigen ,Zum Martin Sepp" in der Wiener
Cobenzlgasse wurde am 23. Juni 2016 fir einen Abend
zum Schmelztiegel der heimischen Medienszene. Mehr als
300 Gaste aus Medien, Wirtschaft und Politik besuchten
den traditionellen VOZ-Heurigen und hatten Gelegenheit,
sich Uber die Entwicklungen der Branche auszutauschen.

VOZ-Prasident Thomas Kralinger und Verbandsgeschdéfts-
fihrer Gerald Griinberger begriiBten seitens der Bundes-
regierung Medienminister Thomas Drozda, Finanzminister
Hans Jorg Schelling, die damalige Gesundheitsministerin
Sabine Oberhauser, Staatssekretdar Harald Mahrer sowie
den Wiener Stadtrat Gernot Blimel und den nieder-
osterreichischen Landesrat Tillmann Fuchs. Weiters
waren OVP-Generalsekretar Peter McDonald, der Medien-
sprecher der SPO Nationalrat Josef Cap sowie seitens der
Griinen Nationalratin Gabriela Moser anwesend.

Rot-weifB-rote Gesamtstrategie

Kralinger forderte in seiner BegriBungsrede medien-
politische Impulse: ,Gerade im Hinblick auf die Entwicklung
digitaler Geschaftsmodelle braucht es eine rot-weil3-rote
Gesamtstrategie, die Osterreichische Angebote forciert
und faire Wettbewerbsbedingungen garantiert”. Auch
auf die jungsten Aussagen des Medienministers, Thomas
Drozda, nahm Kralinger Bezug, die flir ihn Anlass zur
Hoffnung geben, dass es auch in der Medienpolitik zu
einem Neustart kommt: ,Es gilt, den Reformstau in diesem
Bereich aufzulésen und Themenkomplexen wie der Neu-

gestaltung der Presseforderung, der Schaffung eines Leis-
tungsschutzrechts und der steuerlichen Gleichbehandlung
von Digitalprodukten zum Durchbruch zu verhelfen.”

Print punktet bei Wahrnehmungswerten

Dartber hinaus hob Kralinger die erfreulichen Leistungs-
werte von Printmedien hervor und zitierte dabei eine vom
VOZ bei FOCUS Institut Marketing Research in Auftrag
gegebene Studie zur Wahrnehmung von Werbung in
Osterreich, deren Ergebnisse auf Werbemitteltests basie-
ren, bei denen mehr als 22.000 Einzelsujets getestet und
insgesamt tGber 200.000 Interviews durchgefihrt wurden.

.Die Wahrnehmung der Werbeaktivitdten im Printbereich
hat sich zwischen 2000 und 2015 deutlich von 35 auf 42
Prozent verbessert”, so Kralinger. ,Horfunk und Plakat
buBten Recognition-Leistung ein, wahrend das Fernsehen
von 44 Prozent auf 34 Prozent drastisch bei den Wahr-
nehmungswerten verlor.” Die deutliche Verbesserung
der Print-Wahrnehmungswerte ldsst sich quer durch alle
Wirtschaftsbereiche beobachten.

Kralinger verwies auch auf die ,Media-Qualitaten”-Studie,
die verdeutliche, dass Printmedien und ihre Onlineportale
vor allem bei rationalen Nutzungsmotiven dominieren.
Tageszeitungen erreichen demnach einen unbestrittenen
Spitzenwert als verlassliche Informationsquelle zu politi-
schen Ereignissen und bei jenen, die bereits am Morgen
gut informiert sein wollen. +++
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Josef Cap (SPO), Markus Breitenecker (ProSiebenSat.1 PULS 4) und VOZ-Prasident
Thomas Kralinger

PR-Mann Niko Pelinka, ORF-Stiftungsrat Siegfried Meryn, Staatssekretar Harald
Mahrer, Medienminister Thomas Drozda und Medienmanager Andreas Rudas
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VOZ-Prasident Thomas Kralinger, Gesundheitsministerin Sabine Oberhauser (1)
und VOZ-Geschaftsfihrer Gerald Griinberger

=

Finanzminister Hans Jérg Schelling, der damalige OVP-Generalsekretar Peter
McDonald und Staatssekretér Harald Mahrer
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Matthias Hranyai (,Kurier”), Publizist Claus Reitan und Thomas Spann (,Kleine
Zeitung")
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Styria-Vorstandsvorsitzender Markus Mair (Styria) und Thomas Spann (,Kleine
Zeitung")

e

Gustav Peichl (Karikaturist und Architekt) und Gerold Riedmann (,Vorarlberger
Nachrichten")

ORF-Generaldirektor Alexander Wrabetz und VOZ-Prasident Thomas Kralinger

VOZ-Prasident Thomas Kralinger, Isabel Russ, Wolfgang Riedler (,Wiener
Zeitung"), Eugen A. Russ (Russmedia) und VOZ-Geschéftsfihrer Gerald Griinberger
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Peter Lammerhuber (GroupM), Helmut Hanusch (VGN) und Karl Stoss (Osterrei-
chische Lotterien)

Thomas Prantner (ORF) und Julia Schnizlein-Riedler (,News")

Maria Oppitz (Verlagsgruppe News), Christian Rainer (,profil”) und Sissy Mayer-
hofer (ORF)
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Maximilian Dasch (,Salzburger Nachrichten"”), Markus Raith (Russmedia) mit Gino
und Lorenz Cuturi (,Oberdésterreichische Nachrichten”)

Elisabeth Blank (,Salzburger Nachrichten”), Max Hafele (,Tiroler Tageszeitung”),

und Gerald Stélinberger (ZETA Medienservice)
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Thomas Letz (,Der Standard*), Nadja Vaskovich (VOZ), Wolfgang Rick und Emmerich
Selch (beide Morawa)

Friedrich Dungl (,NON") und Karin Thiller (APA)
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Publizist Claus Reitan und Reinhard Géweil (,Wiener Zeitung")

ORF-Stiftungsrat Siegfried Meryn, Medienmanager Hans Mahr und PR-Mann Niko
Pelinka

Andreas Lampl (,trend"), Michaela Huber (OMV) und Christian Rainer (,profil”)

Medienmanager Rudi Klausnitzer, VOZ-Prasident Thomas Kralinger und Friedrich
Stickler (Improve)




OSTERREICHISCHE MEDIENTAGE 2016

Die Chefredakteurin der ,WirtschaftsWoche” Miriam Meckel eroffnete die
Medientage mit ihrer Keynote.

Die Chefredakteurin der ,WirtschaftsWoche” Miriam
Meckel eroffnete am 20. September 2016 mit einer
schonungslosen Keynote Uber freie Radikale und den
Kampf um die Wahrheit im Netz die Osterreichischen Me-
dientage 2016. Angesichts digitaler Echokammern und der
Zunahme von Verschworungstheorien stellte Meckel der
offentlichen Diskursfahigkeit ein schlechtes Zeugnis aus:
+Wer einmal im Schitzengraben der eigenen Meinung liegt,
Iasst sich nicht mehr von Gegenargumenten attackieren.”

Chatbots und Filterbubbles, Hasspostings und Lligen-
presse: Das Medienbusiness sei ein ,verzerrter Markt der
Meinungen und Ideen"” geworden. Man musse sich aber
mit diesen Dingen auseinandersetzen, ,auch, wenn sie
uns nicht schmecken”.

Statt des lange angenommen ,freien Marktplatzes der
Ideen” greife in der Realitat die ,Instant-ldeologie” um
sich, analysierte Meckel die Folgen des Medienwandels
far Journalismus und Gesellschaft. Die technischen
Mdoglichkeiten treiben eine ,Verhartung der Positionen”
voran.

~Demokratie-Hacking”

Wobei man sich nicht einmal sicher sein kénne, dass die
Meinungsmache im Netz von Menschen komme, verwies
sie auf die Gefahr des ,Demokratie-Hackings" durch Fake
Followers und Bots. ,Algorithmen operieren immer nach
dem Kriterium der Masse”, doch ein solches Massen-
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VOZ-Geschaftsfihrer Gerald Griinberger erachtet eine starkere Offnung des VOZ
fur digitale Plattformen als logischen Schritt.

prinzip sei ,eigentlich nicht kompatibel” mit einem
demokratischen System, das auf die Vielfalt der Meinungen
setze. Phdnomene wie ,Bestdtigungsverzerrungen” und
das Zurtckziehen der User in ihre ,Echokammern” in
sozialen Netzwerken — wo sie nur mehr ihnen Genehmes
wahrnehmen — flhre zu ,einem relativ kurzsichtigen Blick
auf das Leben um uns herum”. Das sei tddlich fur eine
demokratische Auseinandersetzung.

Unwillen zur Empathie und zum Perspektivenwechsel

Journalisten und Medien mussten sich dieser Mechanismen
bewusstwerden und vor allem Verstdndnis fir die
Prozesse und Mdoglichkeiten der digitalen Meinungsmache
aufbauen, riet Meckel der versammelten osterreichischen
Branche: ,Wir missen besser verstehen, wie die techni-
schen Mechanismen von Meinungsproduktion im Internet
verlaufen."”

Zugleich dirfe man nicht warten, ,bis populistische
Bewegungen wieder verschwinden”. Die Redaktionen td-
ten gut daran, ,immer wieder den eigenen Blick zu hinter-
fragen”. Denn Meckel ortet bei den etablierten Medien
auch den ,Unwillen zur Empathie und zum Perspektiven-
wechsel”.

Es sei eine Falschannahme zu glauben, dass alle Menschen
Medien als unverzichtbar fur die Gesellschaft betrachten:
JJeder, der sich als selbstverstandlich betrachtet, wird faul
und innovationsmide”, so Meckels Warnung. Und auch



VOZ-Prasident Thomas Kralinger forderte Marktfairness bei der Werbeabgabe.

der ,schlimme Vorwurf" der ,Lligenpresse” durfe nicht
einfach ignoriert werden: ,Wir missen uns damit ausein-
andersetzen — sonst machen wir uns angreifbar.”

Im Anschluss an ihre Rede diskutierte und plauderte
Meckel angeregt mit Verbandsmitgliedern beim VOzZ-
Lunch im Rahmen der Medientage.

Die Zukunft der Zeitung

VOZ-Prasident Thomas Kralinger diskutierte unter dem
Titel ,Medienpolitik von morgen” mit Bundesminister
Thomas Drozda, ORF-Generaldirektor Alexander Wrabetz
und Puls 4-Geschaftsfihrer Markus Breitenecker und
forderte, dass Social-Media-Plattformen entweder in die
Werbeabgabe einbezogen werden oder diese Steuer ganz
abgeschafft wird: ,Da ist einfach keine Marktfairness
gegeben. Ich finde den Gedanken sehr erfrischend. Wie
schnell er zu realisieren ist, das kann ich im Moment nicht
beurteilen.”

Auch die Zukunft der gedruckten Zeitung beschdftigte bei
den 23. Osterreichischen Medientagen sowohl klassische
Zeitungsverleger als auch Macher von Digitalmedien.

VOZ-Geschaftsfihrer Gerald Grinberger erkldrte bei
einer Podiumsdiskussion mit Oliver Eckert (BurdaForward),
Mathias Muller von Blumencron (,Frankfurter Allgemei-
ne Zeitung"”), Hermann Petz (Moser Holding), Eugen A.
Russ (Russmedia) und Michael Grabner (Michael Grabner

© VOZ / Johannes Brunnbauer

Lorenz Cuturi (,Oberosterreichische Nachrichten”) im Gesprach mit VOZ-
Prasident Thomas Kralinger

Media), dass er sich dessen bewusst sei, dass die Ver-
dnderungen der Medienbranche auch vor dem Verband
Osterreichischer Zeitungen nicht halt machen werden. In
den USA habe sich der Zeitungsverband bereits in News
Media Alliance umbenannt. Der VOZ, ,wie er auch immer
heiBen mag"”, sei bereits dabei, sich breiter aufzustellen. Die
Digitaltéchter der Zeitungen und andere Medien-
gattungen seien schon Mitglieder im VOZ, so Griinberger.

Zeitung ist der ultimative Browser

Wdhrend fur Oliver Eckert ,Zeitungen nah verwandt mit
Langspielplatten” sind, sang Eugen A. Russ ein Loblied
auf die gedruckte Zeitung. Sie biete dem Leser in wenigen
Minuten einen Nachrichtentberblick. ,800 Meldungen auf
36 Seiten, durchgebldttert in flinf bis sieben Minuten —
kein Internetbrowser bietet einen so schnellen Uberblick
wie die Zeitung. Die Zeitung ist der ultimative Browser."

Mathias Mdiller von Blumencron sagte, es sei nicht
relevant, in welcher Form Journalismus erscheint. Das
klassische Zeitungsgeschdaft zu schiitzen, kommt demnach
nicht infrage. ,Wir kdnnen die Zukunft nicht verdrdangen”,
so der deutsche Medienmacher. Die Verlage missten
lernen, digital zu verkaufen.

Regionale Starke

Hermann Petz stellte klar, dass die gedruckte Zeitung
im Regionalbereich noch immer eine grof3e Rolle spielt.

© VOZ / Elisabeth Kessler




Dagmar Lang (Manstein-Verlag), Stadtrat Andreas Mailath-Pokorny (SPO),
Marlene Auer (,Horizont"), Helmut Hanusch (Verlagsgruppe News), Miriam
Meckel (,WirtschaftsWoche"), Oliver Stribl (Manstein-Verlag)

Die Moser Holding sei weiterhin mit einer guten Rendite
ausgestattet. Russ, dem unter anderem die ,Vor-
arlberger Nachrichten” gehoéren, unterstrich das. Print
mache in seinem Hause etwas mehr als 50 Prozent aus
und sei sehr profitabel.

Eckert warnt allerdings davor, das alte Geschaft zu
verteidigen. ,Es muss ldngst schon radikal digitalisiert
werden”, so der BurdaForward-Chef. Medien mussten
selbst ,disrupten”, weil sie seit Jahren stark ,disrupted”
werden. ,Facebook und Google sind unsere groBten
Mitbewerber.” Eckert glaubt, dass man mit digitalem
Journalismus auch ohne Paywall eine Menge Geld ver-
dienen kann. Zwar seien Printprodukte noch hochwertiger
als Digitaljournalismus, rdumte er ein, er geht aber
davon aus, dass die Qualitat steigen wird. In den USA
habe etwa die ,Huffington Post” einen Pulitzer-Preis
gewonnen, erinnerte Eckert.

Einzigartige Inhalte

Russ wies hingegen daraufhin, dass selbst die ,Huffington
Post" Stellen abbaue. Das Problem sei die schiere Grof3e
von Technikriesen wie Google und Facebook, mit deren
Skaleneffekten Verleger und Medienunternehmen nicht
mithalten kdénnten. Seine Losung ist, einzigartige Inhalte
anzubieten und dafiir auch im Internet Geld zu verlangen —
Stichwort Paid Content. Denn: ,Warum sollten die Leute
fur etwas zahlen, das woanders gratis verfigbar ist?"+++

alle Fotos dieser Seite © VOZ / Elisabeth Kessler

Gerhard Riedler (Mediaprint) und Karin Thiller (APA)

Unternehmensberater Michael Grabner und VOZ-Prasident Thomas Kralinger



BESTE SEITEN ZUR BUCH WIEN
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Das Titelbild fir die BESTEN SEITEN wurde 2016 in einem ausgeschriebenen Wett-
bewerb mit den Schulerinnen und Schilern der Werbe Akademie des WIFI Wien
gestaltet. Mihaela Rotaru (2. Platz), Rebecca Russell (1. Platz) und Linda Stern (3.
Platz) im Kreise der Jury, den Verantwortlichen der Werbe Akademie und den wei-
teren nominierten Kolleginnen und Kollegen.

43.000 Besucher, tber 400 Veranstaltungen und tausende
Neuerscheinungen — die Erfolgsbilanz der BUCH WIEN
16 kann sich sehen lassen. Der VOZ prasentierte auf der
Messe die Vielfalt der 6sterreichischen Presselandschaft
und animierte mit der achten Ausgabe der BESTEN
SEITEN, dem Extrablatt der Zeitungen und Magazine, ein
breites Publikum zum Lesen.

VOZ-Gemeinschaftsprojekt

Mehr als 30 Redaktionen rezensierten im VOZ-Gemein-
schaftsprojekt ausgewdhlte Highlights des Buchherbs-
tes. Die achte Ausgabe des Extrablatts erschien in einer
Auflage von 170.000 Exemplaren und wurde den Medi-
en ,Der Standard”, ,Die Presse”, ,Kleine Zeitung” und
Wiener Zeitung” sowie den ,NON" und ,profil” bei-
gelegt und im Rahmen des Buchfestivals verteilt. Rund
40 Autoren und Autorinnen wurden mit ihren Buchneu-
erscheinungen, die vielfdltigen Lesestoff fiir Jung und Alt
bieten, vor den Vorhang geholt.

Coverwettbewerb

Das Titelbild fur die BESTEN SEITEN wurde 2016 in einem
ausgeschriebenen Wettbewerb mit den Schulerinnen und
Schilern der Werbe Akademie des WIFI Wien gestaltet,
den Rebecca Russell fur sich entschied. ,Wenn wir in
Blicher blicken, dann tauchen wir in andere Welten ein.
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Die 8. Ausgabe der BESTEN SEITEN erschien in einer Auflage von 170.000 Exem-
plaren.

Mit meiner kontrastreichen Farbillustration zeige ich, dass
Menschen Literatur nutzen, um der Realitat zu entfliehen
und sich dadurch vormals fremde Charaktere aneignen”,
so die Gewinnerin Russell.

,Lesen schafft ein Bewusstsein flr unterschiedliche
Meinungen, regt zum Nachdenken an und hilft da-
bei, Dinge in neuem Licht zu sehen. Insofern hatte die
BESTE SEITEN-Jury fur den diesjdhrigen Coverwettbewerb
mit Rebecca Russell keine passendere Gewinnerin kiren
kénnen”, erklarte Nadja Vaskovich, Geschaftsfiihrerin
des Boards Lesermarkt im VOZ bei der Bekanntgabe der
Juryentscheidung.

+Rebecca Russells Titelbild besticht durch die Kombination
kreativer Originalitat mit herausragendem graphischen
Handwerk und zeigt, wie vielschichtig die essenzielle
Kulturtechnik Lesen ist”, so Vaskovich.

JLesen ist ein geistiges Training, das uns dabei hilft, stets
neue Losungen fir immer neue Herausforderungen zu
finden. Umso wichtiger ist es, dass Zeitungen und Blicher
fixe Bestandteile unseres Alltags bleiben — daher wollen
wir mit den BESTEN SEITEN ein breites Publikum zum
Lesen animieren”, so VOZ-Geschdftsfuhrer Gerald
Grinberger. In der Jury saBen neben Vaskovich und
Grinberger Alexandra Kauer (,Wiener Zeitung"), Helmut
Hanusch (Verlagsgruppe News), Friedrich Dungl (,NON")
und Sarah Joschtel (,Die Presse"). +++




PUBLIC VALUE-BERICHT: JOURNALISMUS IM
STRUKTURWANDEL DER OFFENTLICHKEIT

VOZ-Prasident Thomas Kralinger, Keynote Speaker Udo Di Fabio und VOZ-
Geschaftsfuhrer Gerald Grinberger

JDer fortschreitende Medienwandel verdndert nicht nur
die Geschaftsgrundlagen fur Zeitungen und Magazine,
sondern stellt auch unser Gesellschaftssystem vor neue
Herausforderungen. Daher widmet sich unser Public Value-
Bericht 2016 den beiden Schwerpunkten Mediendkono-
mie und Demokratie”, erklarte VOZ-Prasident Thomas
Kralinger am 1. Dezember 2016 im Presseclub Concordia.

,Offentlichkeit ist der Sauerstoff einer freien Gesellschaft.
Die 6sterreichische Presselandschaft versorgt unsere
Demokratie schon seit ihren Anfangen mit Frischluft und
erzeugt damit Public Value. Seit 2012 unterstreicht der
Verband Osterreichischer Zeitungen diesen gesellschaft-
lichen Mehrwert mit seinem jdhrlichen Public Value-
Bericht”, so Kralinger.

Professioneller Journalismus mehr denn je nétig

VOZ-Geschaftsfiihrer Gerald Griinberger betonte in
seinem Beitrag die gesellschaftliche und demokratiepo-
litische Notwendigkeit von journalistischem Mehrwert
angesichts der drohenden postfaktischen Zeitenwende —
immerhin Uberflligelten auf Facebook in den letzten drei
Monaten des US-Prasidentschaftswahlkampfes 2016 erst-
mals ,fake news"” die echten Nachrichten: ,Wir kénnen
kein Interesse daran haben, dass Biirgerinnen und Blirger
in der Filterblase mit digitalen Echokammern leben, sich
vom Staat, seinen Institutionen und Entscheidungen ab-
wenden und Falschmeldungen Glauben schenken. Profes-
sionellen Journalismus braucht es heute mehr denn je.”

© VOZ / Katharina Schiffl

Der deutsche Jurist und ehemalige Bundesverfassungs-
richter Udo Di Fabio hielt bei der Prasentation des Pu-
blic Value-Berichts eine Keynote ,zur Herstellung von
Offentlichkeit sowie zur Orientierungsfunktion klassi-
scher Medien" und stellte klar: ,Es muss uns gelingen, die
Ordnungsfunktion der Medien hervorzuheben und wieder-
herzustellen. In Echokammern werden wir die Welt auf
Dauer nicht verstehen kénnen."”

Soziale Medien miissen zivilisiert werden

Im Anschluss diskutierten Di Fabio, Rainer Nowak,
Herausgeber und Chefredakteur der Tageszeitung ,Die
Presse”, Alfred Pfabigan, Leiter der Philosophischen
Praxis Marzstrae, und Armin Thurnher, Herausgeber und
Chefredakteur des ,Falter”, unter der Leitung der ,News"-
Medienredakteurin Julia Schnizlein-Riedler Gber den jour-
nalistischen Mehrwert in Zeiten des digitalen Wandels.

Schnizlein eréffnete die Debatte mit der Frage, ob die
Rolle der Medien als vierte Gewalt heute in Auflésung
begriffen sei. Di Fabio befand, ,dass die Auflésung
sozialer Ordnungen und die Erosion von Institutionen
an der 6ffentlichen Meinung nicht spurlos vorbeigehen.
Gesellschaftliche und politische Entwicklungen werden
wieder volatiler und unberechenbarer.”

Nowak gab zu bedenken, ,dass die Selbstgefalligkeit des
Journalismus aufhéren muss. Wir miissen unser Handeln
heute vermehrt erklaren.” Pfabigan konstatierte: ,Soziale
Medien stecken in der Pubertdt und mussen zivilisiert
werden. Genau wie das bei anderen Medien friher auch
schon geglickt ist.”

Thurnher wandte ein: ,Facebook besteht darauf, kein
Medium zu sein und weigert sich, eine Ordnungsfunktion
zu Ubernehmen. Jene Techno-Optimisten, die vor ein paar
Jahren meinten, Digitalisierung mit Demokratisierung
gleichsetzen zu kénnen, ldcheln Iangst Uber sich selbst,
wenn sie noch lacheln kénnen.”

Hochkardtige Beitrdge auf 204 Seiten
Ingrid Brodnig, Johannes Bruckenberger, Udo Di Fabio,

Gerald Grunberger, Richard Gingras, Michael Golden,
Otfried Jarren, Matthias Karmasin, Thomas Kralinger,



A TR g,

Keynote Speaker Udo Di Fabio, VOZ-Prasident Thomas Kralinger, Alfred Pfabigan (Leiter der Philosophischen Praxis MarzstraRe), ,News”-Medienredakteurin Julia
Schnizlein-Riedler, Armin Thurnher (Herausgeber und Chefredakteur des ,Falter”) und Rainer Nowak (Herausgeber und Chefredakteur der Tageszeitung ,Die Presse”)

Thomas Koch, Alexander Mitterdcker, Bernhard Porksen,
Eugen A. Russ, Stephan RuB-Mohl, Holger Schmidt, Boris
Schramm, Armin Thurnher, Nick Tjaardstra, Nadja Vasko-
vich, Julia Wippersberg und Alexander Wrabetz — auf 204
Seiten widmen sich Herausgeber und Geschaftsfihrer von
Medien, Chefredakteure, Journalisten, Kommunikations-
wissenschaftler, Medienkonomen, Werbetreibende und
nationale sowie internationale Experten dem Mehrwert
der Osterreichischen Zeitungen und Magazine im Struktur-
wandel der Offentlichkeit.

Der Public Value-Bericht beginnt mit einer Diskussion
von ORF-Generaldirektor Alexander Wrabetz und den
drei Verlegern Thomas Kralinger (,Kurier"), Alexander
Mitteracker (,Der Standard"”) sowie Eugen A. Russ (Russ-
media) unter der Leitung von Johannes Bruckenberger
(APA) Uber die funfte Sdule im Staat, das Gefangenen-
dilemma klassischer Medien und die digitale Transforma-
tion der heimischen Branche.

Paid Content-Strategien

Holger Schmidt, Chefkorrespondent des Magazins
JFocus” in Berlin mit dem Schwerpunkt digitale Wirt-
schaft, ging der Frage nach, wie Plattformen die
Kommunikations- und Geldstrome umleiten und wie
Medien darauf reagieren konnen. Nick Tjaardstra,
Deputy Director, Global Advisory beim Weltverband der
Zeitungen und Nachrichtenmedien WAN-IFRA, widmete

sich erfolgreichen Paid Content-Strategien. Medien-
6konom Matthias Karmasin (Universitat Klagenfurt) er-
klarte Medienmarken zum sicheren Hafen im digitalen
Sturm. Michael Golden vom International Center for
Journalists skizzierte die 6konomischen Herausforderungen
fur Medien verlegerischer Herkunft.

Mediaplaner Thomas Koch stellt in seinem Beitrag fest,
dass Printmedien noch nie so wertvoll wie heute waren.
Auf Werbung in Zeitungen und Zeitschriften wirden die
Verbraucher reagieren: mit Konsum, mit Markentreue und
Loyalitat, mit Botschafterverhalten und ,Word-of-mouth”.
Nun l&dge es an den werbenden Marken, ihre Antwort auf die
Frage nach der Qualitat der ,Brave New Media World" zu
finden. Eines kdnne man getrost vorwegnehmen: Print lebt.

Haptische Wahrnehmung subjektiv gleichbedeutend
mit Wahrheit

Boris Schramm, GroupM-Geschdaftsfihrer, unterstrich,
dass Print das einzig konsequent explizite Werbemedium
und haptische Wahrnehmung subjektiv gleichbedeutend
mit Wahrheit sei. Richard Gingras, Head of News bei
Google, schrieb Uber eine kreative Renaissance in der
Medienlandschaft.

Die Kommunikationswissenschaftlerin Julia Wippersberg
(Universitat Wien) beschrieb das Spannungsverhdltnis
zwischen Gratiskultur und Paid Content in Osterreich.

© VOZ / Katharina Schiffl




VERANSTALTUNGEN, PUBLIKATIONEN & SERVICES

.Die 6sterreichische Presselandschaft versorgt unsere Demokratie schon seit ihren
Anfangen mit Frischluft und erzeugt damit Public Value”, so VOZ-Prasident
Thomas Kralinger.

Nadja Vaskovich (Geschdaftsfihrerin Board Lesermarkt,
VOZ) verfasste einen Beitrag (iber Kontaktqualitéten und
neue mediale Wirklichkeiten.

Die fiinfte Gewalt

Der Publizistik- und Medienforscher Otfried Jarren be-
schrieb die Massenmedien als zentrale gesellschaftliche
Institution und der Medienwissenschaftler Bernhard
Porksen die neu entstandene funfte Gewalt: ,Sie stlirzen
Politiker, sie initiieren Kampagnen, sie betreiben Selbst-
justiz und jagen Verbrecher. Sie kritisieren klassische
Medien, veranstalten grausame Mobbingspektakel — und
erschaffen kluge Gegenoéffentlichkeiten. Die vernetzten
Vielen sind zur neuen Macht geworden. Sie sind die flinfte
Gewalt des digitalen Zeitalters.”

Informationsmedien vs. Propaganda

Der Schweizer Medienprofessor Stephan Ruf3-Mohl
verkliindete mit drastischen Worten das Ende des Auf-
klarungszeitalters. ,Bullshit” verdrdnge seiner Meinung
nach Journalismus: ,Die Warnzeichen sind allzu lange
ignoriert worden. Die Informationsmedien laufen Gefahr,
im Online-Zeitalter den Wettlauf mit den Propagandisten
zu verlieren.” Unter dem Titel ,Giftiger Hass" zeigte In-
grid Brodnig, wie der Kampf gegen die digitale Verrohung
gelingen kdénnte und was etablierte Zeitungen und grof3e
Plattformen dafur tun kdnnen. +4++
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.In Echokammern werden wir die Welt auf Dauer nicht verstehen kdnnen”, erklarte
Udo Di Fabio in seiner Keynote.




Der Grune-Mediensprecher Dieter Brosz beteiligte sich an der Debatte.
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Andreas Koller (,Salzburger Nachrichten”) und Gabriele Neuwirth (Verband
katholischer Publizistinnen und Publizisten Osterreichs)

Armin Thurnher erklarte: ,Facebook besteht darauf, kein Medium zu sein und
weigert sich, eine Ordnungsfunktion zu ibernehmen.”

Rainer Nowak gab zu bedenken, ,dass die Selbstgefalligkeit des Journalismus
aufhéren muss”.

4

Google Osterreich-Chef Markus Kienberger, Sebastian Loudon (,Zeit Osterreich”)
und VOZ-Prasident Thomas Kralinger

Clemens Pig und Karin Thiller von der APA mit Medienberater Hans Gasser




VOZ-Prasident Thomas Kralinger, Nationalratsabgeordnete Brigitte Jank und
VOZ-Geschaftsfihrer Gerald Griinberger

Mehr als 160 Entscheidungstrdager aus Medien, Politik und
Wirtschaft sind der Einladung des Verbandes Osterreichi-
scher Zeitungen, des Osterreichischen Zeitschriften- und
Fachmedienverbandes und des Vereins Zeitung in der
Schule am 1. Dezember gefolgt und verbrachten den
traditionellen Adventempfang in der Bel-Etage des Café
Landtmann.

Hochkardtige Gdsteschar

Unter den Gésten, die VOZ-Prasident Thomas Kralinger
und Verbandsgeschaftsfihrer Gerald Griinberger willkom-
men heiBen konnten, waren unter anderem: National-
ratsabgeordnete Brigitte Jank, Walter Achleitner (Kirchen-
zeitungen), Marlene Auer (,Horizont", ,bestseller”), Mar-
kus Breitenecker (ProSiebenSat.1 PULS 4), Lorenz Cuturi
(,OON™), Maximilian Dasch jr. (,Salzburger Nachrich-
ten”), Mariusz Jan Demner (Demner, Merlicek & Berg-
mann), Corinna Drumm (VOP), Friedrich Dungl (NO Pres-
sehaus), Michael Eder (Krone Multi Media), Winfried Eberl
(Agrarverlag), Dinko Fejzuli (,medianet"), Johann Frohner
(Mediaprint), Hermann Futter (Compass-Verlag), Martin
Gaiger (,Telekurier"), Hans Gasser (Medienberater), Mar-
tin Gebhart (,NON"), Erwin Goldfuss (LWmedia), Michael
Gotzhaber (ORF), Reinhard Goweil (,Wiener Zeitung"),
Josef Gruber (,Tips"), Silvia Griinberger (ROSAM.GRUN-
BGERGER Change Communications), Gerhard Hann (Russ-
media), Helmut Hanusch (Verlagsgruppe News), Kristin
Hanusch-Linser (OBB), Dieter Henrich (Verband der
Regionalmedien Osterreichs), Jiirgen Hofer (,Horizont",
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ADVENTEMPFANG

Wahrend drauBen Orkanbden tobten, genossen die Gdste das gemdtliche
Ambiente in der Bel-Etage des Café Landtmann.

Jbestseller”), Martina Hohensinn (RTR — KommAustria),
Gabriele Holzleitner (Mediaprint), Thomas Karabaczek
(APA), Richard Kaufmann (Mediaprint), Ralf Kober (Sprin-
ger & Jacoby), Barbara Kociper (,Kurier”), Michael Kogler
(Bundeskanzleramt), Susanne Lackner (RTR — KommAus-
tria), Andreas Lampl (Verlagsgruppe News), Dagmar
Lang (Manstein-Verlag), Robert Langenberger (Styria),
Gertraud Lankes (Mediaprint), Stefan Lassnig (Verband
der Regionalmedien Osterreichs), Stefan Lauterer (ORF),
Kathrin Leiter (,O00N"), Ulrike Marinoff (Presse- und
Informationsdienst der Stadt Wien), Hans Metzger (,tele"),
Andreas Nadler (ORF), Rainer Nowak (,Die Presse"),
Sebastian Obrecht (ARBO), Walter Osztovics (Kovar
& Partners), Martin Paweletz (OAMTC), Horst Pensold
(Mediaprint), Clemens Pig (APA), Thomas Prantner (ORF),
Claus Reitan (freier Journalist), Gerhard Riedler (Media-
print), Wolfgang Riedler (,Wiener Zeitung"), Katharina
Schell (APA), Anja Schmidt (Mediaprint), Julia Schnizlein-
Riedler (Verlagsgruppe News), Markus Schuster (a3
Wirtschaftsverlag), Friedrich Stickler (Improve), Oliver
Stribl (Manstein Zeitschriften Verlag), Stefan Strobitzer
(ORF), Wolfgang Struber (Radio Arabella), Ernst Swoboda
(Kronehit), Michael Truppe (RTR — KommAustria), Peter
Umundum (Osterreichische Post), Raphaela Vallon-Sattler
(International Advertising Association), Erwin Vaskovich
(VivaKi), Georg Vetter (Nationalratsabgeordneter), Stefan
Wallner (Die Grunen), Paul Weis (Presse- und Informati-
onsdienst der Stadt Wien), Roland Weissmann (ORF), Julia
Wippersberg (Universitat Wien), Maresa Wolkenstein (sty-
ria digital one) und Marc Zimmermann (Echomedia). +++



VOZ-Geschaftsfiihrer Gerald Griinberger (VOZ) und Franz Medwenitsch (IFPI
Austria)

Wolfgang Riedler (,Wiener Zeitung”) und Hans Metzger (,tele")
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Raphaela Vallon-Sattler (IAA) und der damalige RMA-Vorstand Stefan Lassnig

Joe Kalina (UNIQUE relations), Steuerberater Peter Wundsam, Unternehmens-
beraterin Angela Schuh-Haunold und VOZ-Geschéftsfiihrer Gerald Griinberger
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Clemens Pig (APA) und Gerhard Riedler (Mediaprint) Jurgen Hofer (,Horizont"), Kristin Hanusch-Linser (OBB) und Paul Leitenmiiller
(Opinion Leaders Network)

VOZ-Prasident Thomas Kralinger, Markus Breitenecker (ProSiebenSat.1 PULS 4), Martin Gaiger (,Telekurier”), Alexander Mitteracker (,Der Standard”), Rainer
Julia Schnizlein-Riedler (,News") und Corinna Drumm (VOP) Nowak (,Die Presse"”) und Oliver Stribl (Manstein-Verlag)

-
“d

-

Medienberater Hans Gasser, VOZ-Geschaftsfihrer Gerald Griinberger und Helmut Werber Mariusz Demner, Mediaprint-Anzeigenleiterin Gertraud Lankes und Dinko
Hanusch (VGN) Fejzuli (,medianet”)
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Friedrich Stickler (Improve) und Andreas Lampl (,trend") VOZ-Prasident Thomas Kralinger und Alexander Mitterdcker (,Der Standard”)

pr*
Herwig Langanger (,Die Presse”) und Oliver Stribl (Manstein-Verlag) Anja Schmidt (Mediaprint), Maresa Wolkenstein (styria digital one) und Lilo
Werbach (Edition Werbach)

Markus Kiesenhofer und Nadja Vaskovich (beide VOZ) mit Kathrin Leiter und VOZ-Prasident Thomas Kralinger, Werber Mariusz Demner, Medienberater Richard
Lorenz Cuturi (beide Wimmer Medien) Kaufmann und Max Hafele (,Tiroler Tageszeitung")




ADGAR-GALA:

DIE BESTE PRINTWERBUNG DES JAHRES

VOZ-Prasident Thomas Kralinger gratulierte den Preistrégern im Wiener Konzerthaus vor 650 Gasten aus Werbung, Wirtschaft, Politik und Medien.

MTTCHIF N
LADE UKD

» POAINS

VOZ-Geschaftsfihrer Gerald Griinberger mit dem Moderationsduo Johanna
Setzer und Andi Knoll

Der Verband Osterreichischer Zeitungen hat am 9. Marz
2017 zum 33. Mal seinen Werbepreis ADGAR verliehen.
Dabei wurden die kreativsten Sujets folgender Agentu-
ren pramiert: DDB Wien, GGK Mullenlowe, Leo Burnett,
MediaCom, We Make und Wien Nord.

Printwerbung ist jeden Euro wert

VOZ-Prasident Thomas Kralinger gratulierte den Preis-
trdgern im Wiener Konzerthaus vor 650 Gdsten aus
Werbung, Wirtschaft, Politik und Medien und erklarte:
JPrintwerbung ist jeden Euro wert und besitzt genau
jene Qualitaten, die es in Zeiten der absoluten Reizliber-

flutung braucht - sie hat die héchste Akzeptanz und wird
besonders aufmerksam wahrgenommen.”

In seiner Eréffnungsrede schlug Kralinger angesichts der
global zunehmend bedrohten Pressefreiheit zudem auch
ernstere Tone an: ,Einer der mdchtigsten Mdnner der
Welt operiert mit Begriffen wie ,alternative facts', wenn
er Tatsachen nicht akzeptieren méchte, und auch hier-
zulande werden recherchierende Medien als ,fake news'
verunglimpft. Je intensiver die freie Presse attackiert
wird, desto deutlicher missen wir uns fur die vierte Sdule
unserer Republik starkmachen. Lassen Sie uns daher an
diesem Abend auch die Demokratie und die Freiheit des
Wortes feiern."”

Printwerber des Jahres

Als ,Printwerber des Jahres” wurde Lidl Osterreich ausge-
zeichnet. VOZ-Vizeprasident Helmut Hanusch unterstrich
in seiner Laudatio vor allem Lidls ,konsequenten strategi-
schen Einsatz"” von Printwerbung, bei dem Aktualitat und
Nachhaltigkeit an erster Stelle stehen. ,Lidl leistet mit
seinen innovativen Werbeformen einen kontinuierlichen
Beitrag zur Weiterentwicklung des Mediums. So viel
Einsatz lohnt sich.”

Helmut Hanusch und VOZ-Geschaftsfiihrer Gerald Griin-
berger Uberreichten die Auszeichnung an Lidl-Marke-
tingleiter Klaus Haslauer. ,Gedruckte Medien sind nach
wie vor ein besonders wichtiger Grundton im Medienkon-
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Fur Lacher sorgte der Opening Act ,Die Tagespresseshow"” mit ihrer ,seridsesten
News-Show zwischen Zwettl und Seattle”.

OVP-Mediensprecher Stadtrat Gernot Blimel, ehem. OVP-Generalsekretar Abg.
z. NR Werner Amon und VOZ-Prasident Thomas Kralinger

zert und gehoren flr uns zu einem effizienten Mediamix”,
so Haslauer.

Sieger des Jahres: DDB Wien, GGK Mullenlowe,
Leo Burnett, MediaCom, We Make und Wien Nord

Wien Nord holte sich mit dem originellen Sujet ,Toter
Winkel Warner"” fiir Opel Osterreich den ADGAR in der
Kategorie Auto & Motor. ,Der Nutzen einer komple-
xen Funktion wurde besonders simpel und humorvoll
inszeniert”, so die Jurybegriindung. Claudia Volak (,auto
touring”) und Markus Mair (Styria Medien AG) Gbergaben
den Preis.
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Ein Highlight des Galaabends war der Auftritt der Austro-Senkrechtstarter Wanda.

Das Niederosterreich Werbung-Sujet ,451. Stock” brach-
te der Agentur We Make den ADGAR in der Kategorie
Dienstleistungen fir ihr ,gekonntes Spiel mit landlichen
Sehnsuchtsorten”, so die Fachjury. Alexandra Dasch
(,Salzburger Nachrichten”) und Gerhard Riedler (,Kronen
Zeitung") wurdigten die Sieger.

Die Kategorie Handel & Konsum- und LuxusgUter
entschied DDB Wien mit der McDonald's Osterreich-
Anzeige ,Im Innersten sind wir alle gleich” flr sich.
.Selten wurde ein gesellschaftliches Thema so prdagnant
umgesetzt”, so die Juroren. Barbara Kociper (,Kurier") und
Friedrich Dungl (,NON") zeichneten die Gewinner aus.

Das Sujet ,Fremdheit"” der GGK Mullenlowe fir die Aktion
Mensch Uberzeugte die Jury in der Kategorie Social Adver-
tising mit der ,denkbar einfachsten Methode — Menschlich-
keit". Christiane Feigl (,Welt der Frau"”) und Lorenz Cuturi
(,Oberosterreichische Nachrichten”) kirten die Sieger.

Der Sonderpreis Kreativer Einsatz von Printwerbung ging
an Leo Burnett fur den Kunden FCA Austria GmbH mit
ihrem Sujet ,Friher war alles besser. Heute auch.” ,Der
nostalgische Blick in die Zukunft entfaltete vor allem als
Ummantelung eine besondere Werbewirkung”, erkldarte
die Fachjury. Claudia Gradwohl (Verlagsgruppe News)
und Thomas Spann (,Kleine Zeitung"”) ehrten die Ausge-
zeichneten mit der ADGAR-Trophd&e. Mit dem Full Bran-
ding ,Romerquelle Emotion Mixerl" fir Coca-Cola schit-
telte die MediaCom einzigartige Cocktails, die der Jury




ORF-Generaldirektor Alexander Wrabetz, VOZ-Prasident Thomas Kralinger und
Kristin Hanusch-Linser, Head of Open Innovation Lab & Service Design Center
der OBB Holding AG.

unter allen Einreichungen flir den kreativen Einsatz von
Onlinewerbung sichtlich am besten schmeckten. ,Vor
allem die umfassende und detailverliebte Umsetzung”
beeindruckte die Juroren. Ausgezeichnet wurden die Ge-
winner von Nadja Vaskovich (Board Lesermarkt VOZ) und
Eugen A. Russ (Russmedia).

Die Hohepunkte der Gala

Ein Highlight des Galaabends war der Auftritt der Austro-
Senkrechtstarter Wanda. Die Wiener Jungs versorgten
das ADGAR-Publikum mit ,Amore". Flur Lacher sorgte
der Openining Act ,Die Tagespresseshow" mit ihrer
Jseriosesten News-Show zwischen Zwettl und Seattle”.
Durch die ADGAR-Gala fuhrten Johanna Setzer (Puls 4)
und Andi Knoll (ORF).

Die Videos, mit denen die einzelnen ADGAR-Kategorien
vorgestellt wurden, wurden auch heuer von ,ADGAR-
Stammdesigner” Martin-Daniel Thamer (Agentur Interme-
dia) gestaltet, der mit seinen ADGAR-Videos im Vorjahr
Gibrigens den Kdarntner Werbepreis CREOS 2016 erhielt.

Nach der ADGAR-Preisverleihung im Mozartsaal des
Konzerthauses genossen die Gdste ein von Ralph Kampf,
Chef de Cuisine des Restaurants Weinzirl, kreiertes
Menu. Im Anschluss feierten zusdtzlich 350 Gdaste der
jungen Kreativszene bei der Aftershow-Party mit Wanda
und D] Stari.
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Christian Rainer (,profil”) und Rainer Nowak (,Die Presse")

Raimund Jacoba (,Gewinn") und Friedrich Dungl (,NON")

Prominente Gdsteschar bei VOZ-Werbepreis

VOZ-Prasident Thomas Kralinger und Verbandsge-
schaftsfihrer Gerald Grinberger konnten beim groRten
Werbepreis der Branche zahlreiche prominente Gdste be-
gruBen. Angefiihrt wurde die Riege der Politiker von den
Mediensprechern der Parlamentsparteien OVP-General-
sekretdr Werner Amon und Dieter Brosz (Die Griinen), dem
Landesparteiobmann der OVP Wien Gernot Bliimel und der
Kommunikationschefin des Grinen-Parlamentsklubs Ka-
rin Strobl. Auch die VOZ-Vizeprasidenten Helmut Hanusch
(VGN), Eugen A. Russ (Russmedia), Markus Mair (Styria
Media Group) sowie die Prdsidiumsmitglieder Lorenz



i, S U T
Google Osterreich Chef Markus Kienberger und RMS-Geschaftsfiihrer Joachim
Feher

Eugen A. Russ (Russmedia), OVP-Mediensprecher Stadtrat Gernot Blimel und
Peter Lammerhuber (GroupM)

Cuturi (,Oberosterreichische Nachrichten”), Rainer Eder
(Agrarverlag), Friedrich Dungl (,NON"), Alexander Mit-
teracker (,Der Standard”) und die Vorstandsmitglieder
Maximilian Dasch (,Salzburger Nachrichten”), Gerhard
Riedler (,Kronen Zeitung"), Klaus Schweighofer (Styria
Media Group), Rainer Nowak (,Die Presse”), Thomas
Spann (,Kleine Zeitung"), Claudia Gradwohl (Verlags-
gruppe News), Christiane Feigl (,Welt der Frau"), OAMTC-
Verbandsdirektor Oliver Schmerold, Wolfgang Riedler
(,Wiener Zeitung"), Walter Achleitner (Kirchenzeitungen),
Markus Raith (,Neue Vorarlberger Tageszeitung"), Herwig
Langanger (,Die Presse"”) und Raimund Jacoba (,Gewinn
Verlag") waren bei der Gala.
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Petra Hauser (Exponential Business Hub) und Helmut Brandstatter (,Kurier")

Darliber hinaus feierten auch ORF-Generaldirektor
Alexander Wrabetz, ORF-Technik-Direktor Michael Gotz-
haber, Online-Direktor Thomas Prantner, Markus Breiten-
ecker (SevenOne Media Austria), Vorsitzender der APA-
Geschdaftsfiihrung Clemens Pig und Co-Geschdaftsfihrerin
Karin Thiller sowie VOP-Geschaftsfiihrerin Corinna Drumm
mit den Printwerbern.

Der Einladung des VOZ ins Wiener Konzerthaus folgten
auch zahlreiche Kunden und Vertreter der Werbewirt-
schaft. Unter ihnen der Printwerber des Jahres Lidl-
Marketingleiter Klaus Haslauer und Martina Lunardon,
Joachim Feher und Andreas Vretscha (MediaCom),
Michael Himmer und Peter Lammerhuber (GroupM
Austria), Walter Hitziger (Osterreichische Post), Jennifer
Rose (Jones), Johannes Vetter (ehem. Vice President
Cooperate Communications, OMV) sowie zahlreiche
weitere Gaste, darunter Hans Gasser (Medienberater),
Barbara Kociper (,Kurier"”), Dagmar Lang (Manstein),
Sybille Callagy (OAK), Hans Metzger (,tele"), Emmerich
Selch (,Morawa"), Erich Scheiblhofer (Winzer), Paul
Weis (Presse- und Informationsdienst), Karin und Tho-
mas Zembacher (Osterreichischer Wirtschaftsverlag),
Franz Morak (Staatssekretar a.D.), Manuel Ortlechner
(Austria Wien), Toni M6rwald (Star- und Drei Haubenkoch),
Ernst Burkhard (CULT MOVIES), Horst Pirker (Verlags-
gruppe News), OZV-Prasident Wolfgang Pichler, ,profil”-
Herausgeber Christian Rainer, Peter Morawetz (Albatros
Media) und Werberat-Prasident Michael Straberger.

4+
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Markus Mair (Styria), Claudia Gradwohl und Horst Pirker von der Verlagsgruppe Lorenz Cuturi (,Oberdsterreichische Nachrichten), Oliver Schmerold (OAMTC) und
News und Thomas Spann (,Kleine Zeitung") Rudolf Schwarz (,Die Presse")

Gerhard Riedler (Mediaprint) und Paul Leitenmiiller (Opinion Leaders Network) Horst Pirker (VGN), Raphaela Vallon-Sattler (IAA) und Medienberater Hans Gasser

Christiane Feigl (,Welt der Frau") und Walter Achleitner (Kooperation der Gerold Riedmann (,Vorarlberger Nachrichten”) und Alexander Mitterdacker (,Der
Kirchenzeitungen) Standard")



ORF-Generaldirektor Alexander Wrabetz, Eva Linsinger (,profil”) und Wolfgang
Bergmann (Belvedere)

Alexandra und Maximilian Dasch (,Salzburger Nachrichten”)
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Manuel und Kerstin Ortlechner

Christian Haubner (,Neues Volksblatt"), VOZ-Prasident Thomas Kralinger und
Jurgen Leppen (,Neues Volksblatt")

N

VOZ-Geschaftsfithrer Gerald Grunberger, Martina Lunardon und Klaus Haslauer
vom ,Printwerber des Jahres” Lidl Osterreich sowie VOZ-Vizeprasident Helmut
Hanusch
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John Brady (Marketing Communications Manager Opel Osterreich), Claudia Volak Alexandra Dasch (,Salzburger Nachrichten”), Eva Oberdorfer (Art Director We
(,auto touring”), Karin Czihak (Marketingleiterin Opel Osterreich), Katja Claus Make), Christiana Hess (GF Niederésterreich Werbung GmbH), Thomas Nieder-
(Artdirektorin Wien Nord), Stephan Wiesinger (Kundenberater Wien Nord), Eduard dorfer (GF We Make), Christoph Madl (Ltg. Marketing Services Niederosterreich
Bohler (Eigentimer Wien Nord) und Markus Mair (Styria Medienhaus Lifestyle) Werbung GmbH) und Gerhard Riedler (,Kronen Zeitung")
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Barbara Kociper (,Kurier”), Andreas Spielvogel (GF DDB Wien), Thomas Tatzl (GF Lorenz Cuturi (,00 Nachrichten"), Dieter Pivrnec (GGK Mullenlowe), Clemens
DDB Wien), Jorg Pizzera (Marketingdirektor McD), Bisi Andrejevic (Mediaberaterin Coudenhove (Aktion Mensch), Michael Kapfer (GGK Mullenlowe), Christiane Feigl
OMB), Babette Brunner (CD DDB Wien), Friedrich Dungl (,NON") (,Welt der Frau")

EOTT

Thomas Spann (,Kleine Zeitung"”), Katharina Haramia (Brand Marketing Eugen A. Russ (Russmedia), Alexander Krill (MediaCom), Jasmin Krompass
Communication Manager Fiat&Abarth), Julia Savic (Senior Account Manager (Coca Cola), René Welter (KJU), Nadja Vaskovich (\YeY4)

Maxus), Kerstin Hoffelner (Brand Marketing Communication Manager

Fiat&Abarth), Katja Grasinger (Account Leo Burnett), Claudia Gradwohl (VGN)



© Starmiihler

powered by

J

ADGCAR

DER WERBEPREIS DES VOZ 2017
WIR GRATULIEREN DEN GEWINNERN

w:i:p:rn,“': j-L;':_"-'-ﬂ' @

horkommit,

‘I‘nrn.r-ﬂrlunq

r: Lidl Gstorraich Hw:nlmml L

Handel, Konsum- und Luxusgiiter: Dienstleistungen: Auto & Motor:
DDB Wien | We Make GmbH | WIEN NORD Werbeagentur GmbH |
McDonald’s Osterreich Niederdsterreich Werbung GmbH Opel Osterreich, General Motors

WARLM WIR WIRKLICH
GROSSES SCHAFFEN

Austria GmbH

ist fremd

Printwerber des Jahres: Social Advertising:
Lidl Osterreich GmbH GGK Mullenlowe | Aktion Mensch e.V.

Kreativer Einsatz von Onlinewerbung: Kreativer Einsatz von Printwerbung:
MediaCom — die Kommunikationsagentur GmbH | Coca-Cola GmbH Leo Burnett | FCA Austria GmbH

krauss
0O

o Gt
G UOREAL wmmsmm % 0. DVISION cnb 0

ISTERRE




DIE BESTE WERBUNG DES JAHRES

Das ADGAR-Magazin 2017 bringt die erfolgreichsten
Werber, die besten Anzeigen und die starksten Kampag-
nen zu Papier. Zur Verleihung des diesjahrigen VOZ-Werbe-
preises ist ein Magazin erschienen, das nicht nur alle ADGAR-
Gewinner prdsentiert, sondern auch spannenden Lesestoff
bietet. Die Themen der heurigen Ausgabe sind: mediale
Vertriebskandle, das Informationsfreiheitsgesetz,
Gefalligkeitsartikel, Big Data, Content Marketing, der
Wandel visueller Medien und die Zukunft des Medien-
konsums.

Muss die Zeitung gefdllig sein?

Zudem widmete sich das ADGAR-Magazin einer Entschei-
dung des Obersten Gerichtshofs (OGH). Dieser entschied im
Herbst 2016, dass flir Gefalligkeitsartikel, die im Gegenzug
fur gebuchte Inserate erscheinen, keine Kennzeichnungs-
pflicht besteht. In einer ersten Hysterie wurde daraufhin
vom Ende des objektiven Journalismus gesprochen. Das
ADGAR-Magazin ging den Tatsachen in gewohnt nichter-
ner Manier auf den Grund: , Bei sdmtlichen Produktstories,
Produkttests oder Produktportraits gibt es keinerlei Zusam-
menhang mit Marketing- oder Werbeeinnahmen — auch
wenn viele das nicht wahrhaben wollen”, erklarte etwa PR-
Berater und ,Falstaff’-Herausgeber Wolfgang M. Rosam.

.Neben klassischen Inseraten gibt es allerdings eine
Vielzahl von Promotion-Artikeln bei ,Falstaff’, die wir
jedoch sehr grof3 und klar zuordenbar kennzeichnen”, sagt
Rosam weiter. ,Man muss sich also absolut nicht
prostituieren, um werblichen Erfolg zu erzielen.” Verlieren
die Medien — egal ob online oder gedruckt — ihre Glaub-
wirdigkeit, werden sie nicht nur flr Leser uninteressant
werden, sondern damit auch ihre Bedeutung als geeignetes
Umfeld fir Werbebotschaften einbtBen.

Nicht umsonst gilt Earned Media im Marketingmix
als das hochste erreichbare Ziel — das heit, dass ein
Medium ohne Bezahlung Uber ein Angebot berichtet,
weil es einem unabhdngigen und kritischen Redak-
teur gefallt. Gefdlligkeit kommt eben von ,gefallen”.
Das Magazin, das vom VOZ in Zusammenarbeit mit
dem Starmuhler Verlag herausgegeben wurde, hat
eine Auflage von 15.000 Stlck und wurde an die Gdste
der ADGAR-Gala ausgehdndigt sowie traditionell dem
Branchenmagazin ,Horizont" beigelegt.

IN EINEM MAGAZIN

Innovative Losungsansdtze keine Mangelware

In seinem Editorial erklérte VOZ-Prasident Thomas
Kralinger, dass ,Werbung in Zeitungen und Magazinen
jeden Euro wert ist”. Print sei nicht umsonst der gré3te
Werbetrdager im Land. Die wertreibende Wirtschaft zeige
tbrigens, dass innovative Loésungsansétze in Osterreich
keine Mangelware sind.

.Zeitungen und Magazine sind flr die Werbebranche starke
und unverwechselbare Partner, denen das Publikum ver-
traut. Dieses Vertrauen beschrdnkt sich nicht aufs Papier,
sondern gilt auch fur die Online-Portale, Apps und
E-Paper-Ausgaben &sterreichischer Printmedien. Der
ADGAR zeichnet daher den kreativen Einsatz von Print-
und Onlinewerbung aus. Die in diesem Magazin prdsen-
tierten Werber, Anzeigen und Kampagnen sind Ausdruck
einer frischen und richtungsweisenden Schaffenskraft,
auf die die heimische Branche zu recht stolz sein kann”,
so Kralinger. +++

ADGAR

DAS MAGAZIN DER GEWINNER

Die erfolgreichsten Werber
Die besten Anzeigen
Die starksten Kampagnen
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VOZ VERGAB ZUM 7. MAL FORDERPREIS
MEDIENFORSCHUNG

Der Verband Osterreichischer Zeitungen (VOZ) pramierte
2017 bereits zum siebten Mal herausragende wissen-
schaftliche Arbeiten Uber den 6sterreichischen Medien-
markt. Mit 31 wissenschaftlichen Arbeiten freute sich die
Jury unter dem Vorsitz von Univ.-Prof. Matthias Karmasin
(Universitat Klagenfurt) Gber einen neuen Rekord an Ein-
reichungen.

.Die Medienbranche war bereits Ende der Neunziger als
eine der ersten Branchen mit den Herausforderungen
und Chancen der Digitalisierung konfrontiert und ist
daher auch Vorreiter fur innovative Losungen und neue
Geschaftsmodelle. Heute missen sich alle Unternehmen
intensiv mit neuen Technologien auseinandersetzen und
das Know-how ihrer Mitarbeiter starken. Ergdnzend
braucht es intensive Forschung in allen Zukunftsfeldern.
Die heute pramierten Arbeiten liefern der Medienwirt-
schaft wichtige Erkenntnisse, um die Trends von morgen
zu erkennen und die digitale Transformation zu meistern”,
so Staatssekretdr Harald Mahrer am 15. Mdrz 2017 im
Audienzsaal des Bundesministeriums fur Wissenschaft
und Forschung anldsslich der feierlichen Verleihung des
Forderpreises Medienforschung.

Themen, Praxisfelder und Zielsetzung
des Forderpreises

Demokratie braucht 6ffentliche Kommmunikation, also
Wissen von der Welt und eine Verstandigung zwischen
den Menschen. Voraussetzung dafiir sind aktuelle,
relevante und verldssliche Informationen zum Zeitge-
schehen, wie sie in thematischer Breite und inhaltlicher
Qualitat von klassischen Massenmedien bereitgestellt
und verbreitet werden.

Diese geistig-kulturelle Dienstleistung ist umso bedeut-
samer, je pluralistischer die Gesellschaft und je arbeits-
teiliger die Wirtschaft strukturiert ist. Mit dem Ziel, die
praxisbezogene Professionalisierung in der Ausbildung
an den Universitdten und Fachhochschulen zu férdern,
schreibt der Verband Osterreichischer Zeitungen den
.Forderpreis Medienforschung flir herausragende wis-
senschaftliche Leistungen im Rahmen von Master- und
Diplomarbeiten sowie Dissertationen” aus. Bewertet
werden Arbeiten, die sich mit aktuellen und wesent-

VOZ-Prasident Thomas Kralinger sprach sich bei der Ver-
leihung fur die Einhaltung europdischer Werte aus: ,Die
Meinungsfreiheit und die unvoreingenommene Forschung
sind essenzieller Teil des liberalen und demokratischen
Wertesystems unserer Gesellschaft. Europa hat unter
dem Eindruck einer disteren Zeit einen gesellschaftlichen
Wertekatalog erkdmpft, den wir nicht durch aktuelle
Strémungen gefahrden dirfen. Umso erfreulicher ist es,
dass die ausgezeichneten Medienforscher nicht alterna-
tiven Fakten, sondern den wissenschaftlichen Kriterien
Objektivitat, Zuverlassigkeit und Gultigkeit gefolgt sind.”
Die Beurteilung der ausgezeichneten wissenschaftlichen
Arbeiten wurde von einer hochkaratig besetzten Jury
aus dem Bereich der Wissenschaft und Praxis unter dem
Vorsitz von Univ.-Prof. Matthias Karmasin (Universitat
Klagenfurt) vorgenommen. Der VOZ-Férderpreis Medien-
forschung wurde erstmals 2010 ausgeschrieben. Er wird
flr herausragende wissenschaftliche Arbeiten vergeben,
die sich mit aktuellen und wichtigen Fragestellungen
des Osterreichischen Medienmarktes befassen. Der
Férderpreis stand unter der Schirmherrschaft von
Vizekanzler und Wissenschaftsminister Dr. Reinhold
Mitterlehner.

lichen Fragestellungen aller Aspekte des Osterreichi-
schen Medienmarktes befassen und relevante Impulse
fir Medienunternehmen verlegerischer Herkunft liefern.
Dazu zdhlen insbesondere auch Ansdtze aus dem Be-
reich der Bildungs- und Demokratieforschung, der Me-
dienpadagogik und der Medienwirtschaft. Dartber hi-
naus ist fur Arbeiten, die sich mit der gesellschaftlichen
Bedeutung und Verantwortung des Journalismus als
einem eigenstdndigen Wissens- und Erkenntnissystem
auseinandersetzen, der Hannes-Haas-Nachwuchspreis
gewidmet. Nachfolgend sind exemplarisch einige
Themen und Praxisfelder angefiihrt, in denen aus der
Sicht des Ausschreibers weitere Forschungsansdtze im
Sinne der Verlage und der aus Verlagen entstandenen
Medienunternehmen besonders wiinschenswert sind:
Gesellschaft und Medien, Medienunternehmen und Ver-
lage, Mediennutzungsforschung vor dem Hintergrund
der digitalen Transformation, Journalismusforschung,
Wissenschaftsjournalismus, Werbung/Werbewirkungs-
forschung/Marktforschung, Medienékonomie, Medien-
recht, Medienqualitat und Medienethik.
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Die Preistréger

Advertorials versus klassische Printwerbung

von Florian Dorner

Die mit 4.000 Euro dotierte Auszeichnung fur Dissertatio-
nen sicherte sich Florian Dorner mit seiner Arbeit ,Adver-
torials versus klassische Printwerbung — Eine Wirkungsana-
lyse" (Universitat Graz). Neben klassischer Printwerbung
werden Advertorials fir Unternehmen immer wichtiger.
Dorners umfassende Analyse zeigt, dass es bei beiden
Kommunikationsformaten Unterschiede in der Wahrneh-
mung und Wirkung gibt. Keines der beiden Formate sei
dem anderen Uberlegen, daher sei es laut Dorner sinnvoll,
Advertorials und klassische Printwerbung in Kombination
einzusetzen. ,Dorner liefert mit seiner Dissertation rele-
vante Erkenntnisse fur die werbetreibende Wirtschaft, die
heute mit einem verdnderten und stark kompetitiven Kom-
munikationsumfeld konfrontiert ist”, so die Jury.

Information 2.0

von Bennet Thilo Dietrich

In der mit 2.000 Euro dotierten Kategorie Master-/Dip-
lomarbeiten wurde Bennet Thilo Dietrichs Masterarbeit
JInformation 2.0: Vermittlung von Nachrichteninhalten —
Der Einfluss von technischen Vermittlungsstrukturen auf
traditionelle Journalismusanbieter” (Universitat Salzburg)
ausgezeichnet. ,Dietrich erforschte mit den Starken und
Schwdchen, die von einem technologiegetriebenen Jour-
nalismus ausgehen, ein besonders aktuelles und brisantes
Thema", hiel3 es in der Jurybegriindung.

Journalismus in sozialen Medien

von Viktoria Tréscher

Der mit 2.000 Euro dotierte Hannes-Haas-Nachwuchs-
preis wurde an Viktoria Tréschers Magisterarbeit ,Journa-
lismus in sozialen Medien — Analyse der Auswahlkriterien
von journalistischen Inhalten auf den Social-Media-Ka-
ndlen von derStandard.at, DiePresse.com und Kurier"”
(Universitat Wien) verliehen. ,Postenswert” seien laut
Troscher auf Social Media vor allem jene Artikel, die User
emotional berlihren oder selbst betreffen. Der Nach-
wuchspreis wird vom VOZ und der Initiative Qualitat im
Journalismus (IQ) mit Unterstltzung der APA getragen
und fur wissenschaftliche Arbeiten vergeben, die sich mit
der gesellschaftlichen Bedeutung und Verantwortung des
Journalismus auseinandersetzen. +++
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DAS INFORMATIONSVERHALTEN
DER DIGITAL NATIVES

Der Verein Zeitung in der Schule (ZiS) hat eine Studie unter
der wissenschaftlichen Leitung von Julia Wippersberg
durchgefihrt. Im Fokus stand die zentralen Frage, wie in
der Zielgruppe der sogenannten ,Digital Natives" Infor-
mationsbeschaffung erfolgt und wie sich Informations-
nutzungsverhalten im digitalen Zeitalter (neu) organi-
siert. Die Studie wurde von der APA unterstitzt und unter
anderem aus Mitteln der Presseforderung finanziert. Im
Frihjahr 2017 erschien die Broschiire mit den Studien-
ergebnissen.

Mit der Studie wurde auf einer fiir Osterreich représen-
tativen Basis gekldart, welchen Stellenwert Nachrichten
Uber das aktuelle Zeitgeschehen (aktuelle gesellschaftli-
che, politische und wirtschaftliche Themen) sowie Infor-
miertheit als Wert per se haben, wie groB die Gruppe der
unter den 16- bis 30-Jdahrigen ist, die aktive Informations-
beschaffung Uber aktuelle gesellschaftliche, politische
und wirtschaftliche Themen anstreben oder vermeiden
und welche Grinde fir die genannten Aspekte erkennbar
sind.

Weitere Fragestellungen, die verfolgt wurden, sind:

¢ Welchen Wert hat ,Informiertheit” Uber aktuelle
gesellschaftliche, politische und wirtschaftliche
Themen fir Jugendliche und junge Erwachsende?

¢ Welche Funktionen werden Push- und Pull-Medien bei
der Informationsbeschaffung Jugendlicher und junger
Erwachsener zugeschrieben?

¢ Welche sind die Themen, lGber die Jugendliche und
junge Erwachsene informiert sein wollen?

e Welcher Quellen bedienen sich Jugendliche und junge
Erwachsene bei der Informationsbeschaffung?

Es zeigt sich, dass die Nutzung von Nachrichten und
Informationen zum aktuellen Zeitgeschehen sich zu ei-
ner ,Zwischendurch-Nutzung” entwickelt. Nachrichten
werden in Pausen, Wartezeiten oder sonst ,zwischen-
durch"” genutzt. Gerade die groB3e Verfligbarkeit von mo-
bilen Kommunikationsgeraten macht eine solche Nutzung
besonders einfach. Es wird kaum Zeit am Tag speziell fir
den Nachrichtenkonsum reserviert, in Zeiten groBer Belas-
tungen (Schule/Studium, Beruf) ist es auch nicht stoérend,
sich gar nicht zu informieren. Nur wenige finden, dass sie
zu wenig Zeit hatten, sich regelmdaRig zu informieren.

Die wichtigsten Griinde fur eine Nachrichtennutzung sind
der Wunsch, sich seine eigene Meinung bilden zu kénnen,
fir Wahlen informiert zu sein und bei aktuellen Themen
mitreden zu kénnen. Eine groBe Anzahl gibt auch an, ein-
fach gut informiert sein zu wollen und dass es ,dazuge-
hore", gut informiert zu sein.

Mehr als die Halfte der Befragten fuhlt sich sehr gut
oder zumindest gut Uber das tagesaktuelle Geschehen
informiert. Uber ein Drittel derer konnte jedoch bei einem
Wissenstest Giber aktuelle Fragen, die zum Zeitpunkt der
Befragung in den Medien thematisiert wurden, weniger
als funf von 12 Fragen richtig beantworten. Es liegen zum
Teil also massive Fehleinschatzungen der personlichen
Informiertheit im Vergleich zum tatsdchlichen Wissen vor.

Bemerkenswert dabei sind allerdings die deutlichen Unter-
schiede im Grad der personlichen Informiertheit zwischen
den mdnnlichen und weiblichen Befragten. Wdhrend
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sich die jungen Mdnner mehrheitlich als gut informiert
bezeichnen und tatsdchlich auch relativ hohes Wissen
zum aktuellen Zeitgeschehen aufweisen, ergibt sich bei
den jungen Frauen ein genau entgegengesetztes Bild.
Sie schdtzen ihr Wissen Uber das aktuelle Zeitgeschehen
niedriger ein und weisen auch tatsdchlich ein geringeres
Wissen dartber auf.

Grundsdatzlich erscheint die Nutzung von verschiedenen
Informationsmedien durchaus hoch zu sein, allerdings ist
das Wissen nicht entsprechend hoch. Es scheint also so,
dass zwar die Nutzung hoch ist, aber nicht viele Inhalte
erinnert werden.

Dies kann mit dem Umstand begriindet werden, dass die
Nachrichten vor allem zwischendurch genutzt werden, wo
es auch Ablenkungen etc. gibt und die Konzentration auf
die Inhalte nicht voll gegeben ist.

Generation Comfort

Die Befragten sind also nicht unbedingt eine ,Generation
Newsless”, aber eine ,Generation Comfort”, die sich
Nachrichten gerne auf Facebook vorschlagen ldsst oder
auf tatsachlich griffbereite Medien zugreift, wenig mit
schrecklichen Inhalten konfrontiert werden mochte und
News wohl zwischendurch nutzt, wenn gerade Zeit ist und
nichts ,Wichtigeres" zu tun ist, aber viel seltener selbst
aktiv nach Nachrichten sucht oder bewusst Zeit fur den
Nachrichtenkonsum einplant.

Insgesamt ist der Stellenwert von allgemeiner, interes-
sensfreier Informiertheit von Jugendlichen und jungen
Erwachsenen im Alter von 16 bis 30 Jahren jedenfalls als
nicht sehr hoch einzuschdtzen. Die Interessen — und damit
auch die Informiertheit — sind stark auf die Lebenswelt
und auf den persoénlichen Nutzen (Beruf, Ausbildung, Frei-
zeitgestaltung, personliche Interessen) bezogen. Es wird
nicht als Defizit angesehen, wenn man Uber ein aktuelles
Ereignis befragt wird und nichts weiB, und es gibt eine
hohe Uberzeugung, dass man das Wissen um allgemeine
Nachrichten ohnehin nicht braucht.

Als Grinde, warum Menschen keine Medien nutzen,
werden vor allem die vermeintliche Sicherheit angefthrt,
dass Informationen ohnehin jederzeit im Internet ge-

funden werden kdnnen und dass es wohl Menschen gibt,
die sich einfach nicht dafir interessieren, was in Oster-
reich und der Welt passiert. Weitere Griinde sind der Zeit-
aufwand, den es braucht, um sich gut zu informieren, der
Umstand, dass in den Nachrichten immer nur schreckliche
Inhalte zu sehen sind, es zu viele Nachrichten gibt und
man sich nicht mehr zurechtfindet. Nur wenige finden,
dass die Texte in den Zeitungen nicht verstdandlich sind
oder dass der Nachrichtenkonsum zu teuer ist.

Insgesamt informieren sich die Befragten tber das aktu-
elle Zeitgeschehen am haufigsten lber Facebook, Radio
und WhatsApp, gefolgt vom laufenden TV-Programm,
dem Internet-Auftritt einer Tageszeitung und den
gedruckten Tageszeitungen. Twitter spielt kaum eine
Rolle.

Fur jene Personen, die angeben, sich ,sehr” oder ,eher"
fur Innen- und Lokalpolitik, EU/AuBBenpolitik, Wirtschaft,
Chronik und Regionales zu interessieren, ist allerdings die
gedruckte Tageszeitung die wichtigste Informationsquelle.

Auch flr jene Personen, die bei den Wissensfragen viele
Fragen richtig beantworten kénnen, spielen Social Media-
Angebote eine geringere Rolle als traditionelle Medien
und ihre Internetauftritte.

Wenn Themen bzw. Artikel von Facebook, Freunden o.4.
vorgeschlagen und ,prasentiert” werden bzw. wenn
gedruckte Medien griffbereit sind (bspw. am Friihsticks-
tisch, in der U-Bahn etc.), dann ist die Nutzung von
Medien deutlich haufiger, als wenn selbststéndig und
damit aktiv nach Nachrichten in Medien (Kauf von
Zeitungen, direktes Ansteuern von Medienseiten im Inter-
net) gesucht werden muss.

Griffbereite Medien werden von jungen Menschen be-
vorzugt. Im digitalen Bereich kann das physische ,Griff-
bereit-sein” mit ,in die Facebook-Timeline geliefert”
gleichgesetzt werden.

Wichtig fur die Entscheidung, ob ein Artikel gelesen (ange-
klickt) wird, ist eine attraktive und ansprechende Schlag-
zeile. Eine vertiefende Auseinandersetzung mit Informa-
tionen zum aktuellen Zeitgeschehen scheitert zum Teil
auch an der mangelnden Lesefdhigkeit der Jugendlichen



und jungen Erwachsenen — knapp die Halfte der Befrag-
ten gibt an, dass das Lesen ldngerer Texte anstrengend
ist. Die Themeninteressen der Befragten sind sehr breit
gefasst, ,klassische, harte Ressorts" wie Innenpolitik, EU/
AuBenpolitik und Wirtschaft rangieren allerdings weit
hinten. Die haufig genannten Themeninteressen spiegeln
vor allem die Lebenswelten der befragten jungen Men-
schen wider: Von grof3tem Interesse sind Aus- und Weiter-
bildungsthemen, Digitalthemen, Gesundheit/Fitness,
Regionales und Musik.

Bei der offenen Frage, tiber welche Themen alle Menschen
Bescheid wissen sollten, werden allerdings politische
Themen am haufigsten genannt. Hier ist mdglicherweise
von sozial erwinschten Antworten auszugehen, wobei
angemerkt werden muss, dass es durchaus noch als

VERANSTALTUNGEN, PUBLIKATIONEN & SERVICES

positiv zu bewerten ist, dass es sich scheinbar noch immer
»,gehort”, sich fur politische Themen zu interessieren.

Mediensozialisation: Eltern und Schule zentral

Wichtig flir die Sozialisation des Informationsverhaltens
sind das Elternhaus und engagierte Lehrer, die bspw.
auch Zeitungsprojekte in der Schule durchfiihren. Jene Be-
fragten, in deren Elternhaus Uber aktuelle Ereignisse
diskutiert wurde, weisen ein hoheres Themeninteresse
und hoheres Wissen auf. Aber auch die Schule spielt
eine zentrale Rolle. Es zeigt sich dabei, dass die Einsatz-
moglichkeiten fir Medienprojekte und die Einbindung
von aktuellen Themen im Unterricht breit gefachert sind
und sich nicht auf die Facher ,Deutsch” oder ,Politische
Bildung" beschrdanken. +++

Auskunftspersonen, die sich sehr oder eher fiir Innenpolitik interessieren:
.Und wie informieren Sie sich liber Innenpolitik?”

Tageszeitungen gedruckt

Radio

Internetauftritt einer Tageszeitung

Laufendes TV-Programm

Internetauftritt eines Fernsehsender (bsp. ORF.at)
Facebook

App einer Zeitung/eines Magazins

Mediatheken (bsp. TVthek des ORF)
Internetauftritt einer Wochenzeitung/eines Magazins
Wochenzeitung und Magazin gedruckt

WhatsApp

Twitter

Sonstiges

0%

Quelle: ZiS-Studie zum Informationsverhalten der Digital Natives, n = 590
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Wo informieren Sie sich liber das aktuelle Zeitgeschehen?

Facebook

Radio

WhatsApp

Laufendes TV-Programm
Internetauftritt einer Tageszeitung

Tageszeitung gedruckt

Internetauftritt eines Fernsehsenders
(bspw. ORF.at)

Internetauftritt einer Wochenzeitung/
eines Magazins

App einer Zeitung/
eines Magazins

Wochenzeitung und Magazin gedruckt
Mediatheken (bspw. TVThek des ORF)

Twitter

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: ZiS-Studie zum Informationsverhalten der Digital Natives, n = 1.012
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Frage: ,Haben bzw. hatten Sie in der Schule ein , Zeitungsprojekt”,
bei dem im Unterricht Zeitungen genutzt wurden?”

Zeitungsprojekt in der Schule

0% 20% 40% 60% 80% 100%
/ B Jo [ Nein
Deutsch 59,2

Politische Bildung und Recht, Politik
Geschichte
Geographie
Englisch
Volkswirtschaft, Wirtschaftskunde
Zeichnen, Bildnerische Erziehung

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: ZiS-Studie zum Informationsverhalten der Digital Natives, n = 1.012




PRESSE DOKUMENTATIONS

Wer fur sein Unternehmen einen Pressespiegel erstellt
(oder erstellen ldasst), verwendet dazu in der Regel
das geistige Eigentum der Verlage und hat dafir die
Zustimmung des Rechteinhabers einzuholen.

Seit 2002 betreibt der Verband Osterreichischer Zeitungen
namens Uber 100 Zeitungen und Zeitschriften das PDN-

NUTZUNGS SYSTEM

eigene Zwecke der Mediendokumentation zu nutzen, wird
Unternehmen und Institutionen eine unbirokratische und
praxisnahe Losung geboten.

Ein PDN-Lizenzvertrag kann direkt tiber die VOZ All Media
Service GmbH oder Uber nachfolgende Medienbeobach-
ter bezogen werden:

Lizenzsystem, das in Kooperation mit Unternehmen,

Institutionen und PR-Beratern entwickelt wurde. Mit der e APA DeFacto Datenbank & Contentmanagement GmbH
Grindung der VOZ All Media Service GmbH, die eine e CLIP MEDIASERVICE GmbH.

100%ige Tochtergesellschaft des Verbandes Osterrei- ¢ media|doc Medienbeobachtung GmbH.

chischer Zeitungen ist, tritt nunmehr diese als Vertre- ¢ Meta Communication International GmbH.

terin der lizenzgebenden Verlage auf. Mit dem PDN- ¢ MMO Media Market Observer GmbH.

Lizenzsystem, mit dem die Bewilligung erworben werden e »OBSERVER« GmbH.

kann, Ausschnitte aus Zeitungen und Zeitschriften fur +++

PDN-Tarife 2017

1-10 - EUR 0,45*
11-25 EUR 0,65 EUR 0,65
26 - 100 EUR 1,30 EUR 1,30
101 - 500 EUR 1,95 EUR 1,95
ab 501 EUR 2,60 EUR 2,60
Dauer der Nutzung unbegrenzt 2 Monate**

Externer Pressespiegel

Papierpressespiegel
EUR 3,14

unbegrenzt

digitaler Pressespiegel
EUR 3,14
5 Jahre
EUR 50,50

unabhdngig von der Anzahl der Nutzer

Dauer der Nutzung

Jahres-Grundgebiihr

* Fur dieses Tarifsegment gilt unbegrenzte Nutzungsdauer. Es kdnnen hier keine weiteren Rabatte geltend gemacht werden.
** Archivierung fur ein Jahr zuziglich 50 Prozent, fur funf Jahre zuztiglich 100 Prozent.
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STUDY TOURS AMSTERDAM 2016
UND ZURICH 2017

In Amsterdam besuchte die dsterreichische Studiendelegation fiihrende niederlandische Medienunternehmen und spannende Start-Ups.

Die Studienreise 2016 fuhrte das VOZ-Board Digitale
Medien von 23. bis 25. November nach Amsterdam.
Unter der Leitung des Board-Vorsitzenden Eugen A. Russ
besuchte die 6sterreichische Delegation fuhrende nieder-
ladndische Medienunternehmen und spannende Start-Ups
und lernte so die neuesten Branchentrends kennen.

Amsterdam 2016

Der internationale Medienkonzern Sanoma, Ancora
Media Solution, die innovative Plattform fir den Print-
werbemarkt Adoptiq, die digitale Marketingplattform
Platform161, die Publishing-Plattform Instant Magazine,
die Telegraaf Media Groep, NRC Media, die Recherche-
plattform Local Focus & Follow the Money und die Web-
Publikumsforscher von NOBO gewdhrten der Study Tour-
Gruppe Einblicke in ihre Tatigkeiten.

Die neuesten Schweizer Digitaltrends lernten die Teilnehmer in Zurich kennen.

Neben VOZ-Vizepréasident Eugen A. Russ (Russmedia) und
Verbandsgeschdaftsfihrer Gerald Griinberger nahmen
Xenia Daum (styria digital one), Martin Gaiger (,Tele-
kurier"), Patricio Hetfleisch, Markus Kichl (beide ,Tiroler
Tageszeitung”), Kathrin Leiter (,OON"), Roman Mini-
mayr (,Salzburger Nachrichten"), Markus Raith, Gerold
Riedmann (beide Russmedia), Matthias Stécher (,Der
Standard”) und Nadja Vaskovich (VOZ) an der Studien-
reise teil.

Schwarzach 2017

Die Study Tour 2017 ging nach Schwarzach und Zirich.
Unter der Leitung des Board-Vorsitzenden Eugen A. Russ,
der die Teilnehmer zundchst im Russmedia-Headquarter in
Schwarzach empfing, informierte sich die Studiendelega-
tion in Zurich Uber die neuesten Schweizer Medientrends.

beide Fotos dieser Seite © VOZ



Das VOZ-Board Digitale Medien erhalt bei den Study Tours innovative Impulse.

Mit Georg Burtscher (GF Marketing Verkauf, Russmedia
Digital), Florian Wassel (Co-Founder und CEO Digital Agen-
tur TOWA) und Gunther Dillersberger (Co-Founder und
CEO Alpinresorts) sorgten in Schwarzach hochkardatige
Vertreter der Vorarlberger Digitalszene fur innovative
Denkanst6Be. Eugen A. Russ, Markus Raith und Gerold
Riedmann gewdhrten den Gdsten zudem Einblicke in die
neuesten Russmedia-Projekte.

Zirich 2017

An der ETH Zirich hielt der Professor fiir Informations-
und Technologiemanagement Elgar Fleisch einen Impuls-
vortrag und die Spin-off Unternehmen Altoida, Allthings
Technologies, 42matters, Pathmate Technologies wurden
prdsentiert.

Bei der ,Neuen Ziircher Zeitung"” sprachen die Study Tour-
Teilnehmer mit Veit Dengler (CEO NZZ Mediengruppe),
Remo Baumeler (CEO Audienzz) sowie Steven Neubauer
(Geschaftsfihrer NZZ Medien) und bei Ringier mit Tom
Kaiser (CEO Ringier Digital), Xiaoqun Clever (Head
Technology & Data), Sven Ruoss (Projektmanager
Business Development), Katia Murmann (Chefredaktorin
Digital Blick-Gruppe) sowie Marc Sier (COO Admeira).

Bei Tamedia wurde der ,,20 Minuten”-Newsroom besichtigt.
Gesprdchspartner waren Marcel Kohler (Leiter Advertising
& Pendlermedien, Mitglied der Unternehmensleitung),
Marco Boselli (Chefredaktor und Leiter Publizistik und

Prozesse), Pietro Supino (Verleger und Verwaltungsrats-
prasident der Tamedia AG) und Dominik Lammler (Leiter
Display Classified Tamedia).

Google Al Research Lab

Im Google Al Research Lab referierten Google Oster-
reich-Chef Markus Kienberger, Behshad Behzadi
sowie Fabio Magnana unter anderem (ber Google
Assistant und YouTube Content ID. Weitere Impulse
lieferten Watson-Geschdaftsfihrer Michael Wanner und
Joséphine Chamoulaud (COO), Richy Hafner (Chief
Video Officer) sowie Jurg Zentner (Redaktionsleiter) von
Likemag.

An der Study Tour teilgenommen haben Herbert Achleitner
(Kfm. Leiter, Wimmer Medien), Lorenz Cuturi (Leiter New
Business, Wimmer Medien), Xenia Daum (Head of Finance
& Operations sdo.at), Alfred Dier (Leiter OAMTC Medien
Online), Martin Gaiger (Geschaftsflhrer Telekurier Online
Medien), Patricio Hetfleisch (Geschaftsflihrer Online/Digi-
tal Moser Holding), Markus Kichl (Generalsekretdr Moser
Holding), Alexander Mitterdcker (Alleinvorstand Standard
Medien AG), Markus Raith (Managing Director Russmedia),
Wolfgang Riedler (Geschaftsfihrer ,Wiener Zeitung"),
Gerold Riedmann (Managing Director Russmedia), Eugen
A. Russ (CEO Russmedia), Matthias Stocher (Head of
Marketing ,Der Standard”), Gerald Grinberger
(Geschaftsfuhrer VOZ) und Nadja Vaskovich (Geschafts-

fuhrerin Board Lesermarkt, VOZ). +++
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Mit der Media Academy hat die VOZ All Media Service
GmbH ein neues Serviceangebot flir Verlage entwickelt.
Mit dieser Weiterbildungsakademie, die sich an das
Management sowie kaufmdnnische Mitarbeiter von Me-
dienunternehmen richtet, wird ein breites Themenspek-
trum geboten: Marketingrundlagen, Verkaufstrainings,
FUhrungstrainings, rechtliche Grundlagen im Vertrieb,
Projektmanagement, Change Management sowie die
Grundlagen der Finanzwirtschaft werden in kompakten
Kursen vermittelt.

Mit diesem Angebot will die VOZ All Media Service GmbH
eine weitere Basis fir die Qualifizierung der Mitarbeiter
von Medienunternehmen schaffen.

Trainerinnen und Trainer der
Media Academy 2016:

Mag. Beate Mayr-Kniescheck

ist Inhaberin der Agentur aditorial und seit 2005 in der
Kommunikations- und Marketingberatung tatig. Zu ihren
Kunden zdhlen Organisationen, Start-Ups und markt-
fuhrende 6sterreichische Unternehmen aus den Berei-
chen Medien, Handel, Bildung und IT. Vor Griindung der
Agentur aditorial war sie zehn Jahre lang bei Print- und
Onlinemedien in Wien und Berlin (,Der Standard”, ,Kro-
nen Zeitung"”, Axel Springer Verlag) beschaftigt, unter
anderem als Wirtschaftsjournalistin und in verschiedenen
Bereichen des Verlagsmanagements.

Mag. Paul Pichler

ist auf Rechtsfragen der Medienunternehmen speziali-
sierter Rechtsanwalt und sténdiger Berater des Verbands
Osterreichischer Zeitungen. Sein Tatigkeitsschwerpunkt
umfasst die Bereiche Medienrecht, Medienvertriebsrecht,
Arbeitsrecht, Rundfunkrecht, Urheberrecht, IT-Recht,
Wettbewerbsrecht und Verbraucherrecht.

In der Media Academy bot Pichler 2016 die beiden Semi-
nare ,Abovertrieb fur Print und Online” sowie ,Must-Know
Recht flir die Anzeigenabteilung” an.

Mag. Christian Reuer

ist Soziologe, systemischer Berater, Coach, Supervisor
und Inhaber der PRORECON Unternehmensberatung e.U.
Er verflugt Uber langjahrige Verlagserfahrung und war in

MEDIA ACADEMY

verschiedenen Funktionen am Aufbau des ,Standard” zu
einer bedeutenden und unverwechselbaren Medienmarke
in Osterreich beteiligt.

Sein Seminar "Fuhr dich (nicht) auf! Systemisches Fih-
rungstraining” richtete sich an Personen mit Fihrungsver-
antwortung in Medienunternehmen und lieferte einerseits
einen Beitrag zur Kldrung des Gegenstandes aus system-
theoretischer Perspektive und andererseits Gelegenheit
zur personlicher Selbsterfahrung und Weiterentwicklung
in einem geschitzten Rahmen.

Alexander Zeitelhack

ist ein erfahrener Verkaufsexperte und hat bereits 500
Mediaberater fit fir den Verkauf von Werbung gemacht.
Seine Spezialitat: Fundiertes Wissen kompakt und unter-
haltsam vermitteln.

Er ist ein erfahrener Spezialist flr visiondres Denken
und innovative Konzepte und war drei Jahre Geschdafts-
fuhrer von Radio Charivari in Nirnberg, sowie aktiv.am
Aufbau der lokalen Radiolandschaft in Bayern beteiligt.
1987 griindete er die Firma BCl Rundfunkberatung, mit
der europaweit Medienprojekte aus der Taufe gehoben
wurden. Neben der Unternehmensberatung ist er Dozent
an der Fachhochschule Nirnberg und an der Universitat
Flensburg fir Medienmanagement. Neue Medien waren
schon immer sein besonde-
res ,Steckenpferd”, da sich
hier Innovation, Marketing
und Verkauf in einer neuen
Form kombinieren lieBen.

Inhalte seines ,Verkaufs-
seminars” waren unter
anderem die Starken und
Schwdchen von Print und
Online, intermediale Ver-
gleiche, der Werkzeugkoffer
des,Marketings"”, das Selbst-
verstdndnis eines Verkdufers,
die Psychologie des Angebo-
tes, Abschlusstechniken des
Verkaufsgesprdchs sowie
Einwand- und Vorwandbe-

handlung. +++
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PRASIDIUMSMITGLIEDER
FUNKTIONSPERIODE 2016 - 2018

Mag. Thomas KRALINGER

Geschaftsfihrer Kurier / Mediaprint

Prasident

Dkfm. Helmut HANUSCH

Generalbevollmdachtigter VGN / News

Vizeprasident

Dipl.-Ing. Dr. Rainer EDER
Vorstandsdirektor AV Holding /
Osterreichische Bauernzeitung
Kassier

Lorenz CUTURI, M.A. HSG
OONachrichten
Prasidiumsmitglied

Mag. Markus MAIR
Vorstandsvorsitzender Styria
Media Group / Styria Livestyle
Prasidiumsmitglied

Bis 16.11.2016

Mag. Wolfgang BERGMANN
Geschaftsfihrer Der Standard
Prasidiumsmitglied

i1

o

Dr. Max DASCH
Herausgeber Salzburger Nachrichten
Vizeprdsident

Eugen A. RUSS
Geschdaftsfihrer Russmedia /
Herausgeber VN
Vizeprdsident

Mag. Hermann PETZ
Vorstandsvorsitzender Moser Holding /
Tiroler Tageszeitung

Schriftfihrer

Friedrich DUNGL
NON
Prasidiumsmitglied

Seit 16.11.2016

Mag. Alexander MITTERACKER
Der Standard
Prasidiumsmitglied



FUNKTIONARE UND GREMIEN

Die Wahl der Vorstands- und Prdasidiumsmitglieder
erfolgt fiir eine Funktionsperiode von zwei Jahren, zuletzt
anldsslich der Generalversammlung am 23.06.2016. Die
Verbandsspitze setzt sich wie folgt zusammen:

Prdsidium

Prdsident:
Mag. Thomas KRALINGER, Kurier

Vizeprdsidenten:

Dr. Max DASCH, Salzburger Nachrichten
Dkfm. Helmut HANUSCH, News

Mag. Markus MAIR, Styria Lifestyle
Eugen A. RUSS, Vorarlberger Nachrichten

Schriftfiihrer:
Mag. Hermann PETZ, Tiroler Tageszeitung

Kassier:
Dipl.-Ing. Dr. Rainer EDER,
Osterreichische BauernZeitung

weitere Prdsidiumsmitglieder:

Mag. Wolfgang BERGMANN, Der Standard
(bis 16. November 2016)

Lorenz CUTURI, M.A. HSG, OONachrichten
Friedrich DUNGL, NON

Mag. Alexander MITTERACKER, Der Standard
(seit 16. November 2016)

weitere Vorstandsmitglieder

Mag. Walter ACHLEITNER, Kirchenzeitungen
Mag. (FH) Maximilian DASCH, Salzburger Woche
Mag. Christiane FEIGL, Welt der Frau

Mag. Claudia GRADWOHL, profil

Dr. Wolfgang HATTMANNSDORFER,

Neues Volksblatt

Raimund JACOBA, Gewinn

Mag. Herwig LANGANGER, Die Furche

Rainer NOWAK, Die Presse

Mag. Markus RAITH, Neue Vorarlberger Tageszeitung
Mag. Gerhard RIEDLER, Kronen Zeitung

Dr. Wolfgang RIEDLER, Wiener Zeitung

Dipl.-Ing. Oliver SCHMEROLD, auto touring

Dr. Klaus SCHWEIGHOFER, Kleine Zeitung Graz
Mag. Thomas SPANN, Kleine Zeitung Klagenfurt
Thomas ZEMBACHER, die wirtschaft

Anderungen im Berichtszeitraum:

e Aus dem Vorstand ausgeschieden ist weiters Rudolf
Schwarz per 28.9.2016 aufgrund der Einstellung des
+WirtschaftsBlatts”.

e Wolfgang Bergmann schied aus dem Prdasidium aus;
an seiner Stelle wurde Alexander Mitterdcker am
16.11.2016 als Vertreter fur ,Der Standard" gewdahlt.

e Den Vorstandssitz fur ,Die Furche" Gibernahm Herwig
Langanger per 16.11.2016.

Schieds- und Ehrengericht

KR Dkfm. Herbert BINDER

Dr. Hans GASSER

Mag. Franz IVAN

KR Julius KAINZ

KR Dkfm. Dr. Werner SCHROTTA

Ersatzmitglieder:
Prof. Herwig HOSELE
Dr. Heinz WITTMANN

Kontrollausschuss

Marius PERGER, Boérsen-Kurier

Mag. Wolfgang GROHMANN, Kanzlei Grohmann
Hienert Zierhut




Boards und Beirdte

Board Digitale Medien
Vorsitz: Eugen A. RUSS, Russmedia
Stv.: Mag. Alexander MITTERACKER, Der Standard

Mitglieder:

Lorenz CUTURI, M.A. HSG, Wimmer Medien
Mag. Xenia DAUM, styria digital one
Michael EDER, Krone Multimedia

DI Dr. Rainer EDER, Osterreichische BauernZeitung
Martin GAIGER, Telekurier

Rudolf GRUTSCHNIG, Verlagsgruppe News
Christian HAUBNER, Neues Volksblatt
Patricio HETFLEISCH, Tiroler Tageszeitung
Peter HOFBAUER, MA, NON

Mag. Alexis JOHANN, styria digital one
Roman MINIMAYR, Salzburger Nachrichten
Martin PAWELETZ, auto touring

Lydia PLATZER, Wiener Zeitung

Mag. Markus RAITH, Russmedia

Manuel REINARTZ, Die Presse

Robert ROSIN, Salzburg Digital

Herbert SCHEIBLAUER, Gewinn

Board Lesermarkt

Vorsitz: Mag. Thomas SPANN, Kleine Zeitung
Stv.: Thomas LETZ, Der Standard

Mag. Gerhard SCHINHAN, auto touring

Mitglieder:

Walter BUCHBAUER, OONachrichten

Mag. Gino CUTURI, OONachrichten

DI Winfried EBERL, Osterreichischer Agrarverlag
Ronald EBERLE, Vorarlberger Medienhaus
Mag. Wolfgang EDER, Neues Volksblatt

Dr. Markus FALLENBOCK, Verlagsgruppe News
Mag.a Christiane FEIGL, Welt der Frau

Hans FROHNER, Kurier

Mag. Monika FUHRHEER, Kronen Zeitung
Regina GILLER, Die Presse

Mag. Walter HAUSER, Kleine Zeitung

Dr. Alexandra KAUER, Wiener Zeitung

Mag. Robert LANGENBERGER,

Styria Medienhaus Lifestyle

Hans PAISCHER, Salzburger Nachrichten

Horst PENSOLD, Kronen Zeitung

Mag. Armin PURNER, Tiroler Tageszeitung
Dr. Carl RAUCH, Der Sonntag

Georg SCHRODER, NON

Nicole SCHWARZENBRUNNER, Die Furche

Board Werbemarkt
Vorsitz: Dkfm. Helmut HANUSCH, VGN
Stv.: Max HAFELE, Tiroler Tageszeitung

Mitglieder:

Elisabeth BLANK, Salzburger Nachrichten
DI Winfried EBERL, Agrarverlag

Mag. Wolfgang EDER, Neues Volksblatt
Gerard HANN, Vorarlberger Nachrichten
Raimund JACOBA, Gewinn

Andreas JANZEK, Kleine Zeitung
Franziska KECK, Die Presse

Mag. Bernd KIRISITS, OONachrichten
Barbara KOCIPER, Kurier

Mag. Oliver KRAINZ, NON

Mag. Thomas KREUZER, Mediaprint
Robert LANGENBERGER, Styria Medienhaus Lifestyle
Dr. Gertraud LANKES, Kronen Zeitung
Jirgen LEPPEN, Neues Volksblatt

Maria OPPITZ, profil

Mag. Christian REUER, Der Standard
Mag. Gerald SCHUTZ, Wiener Zeitung
Margarita STOBER, Die Furche

Mag. Claudia VOLAK, auto touring
Judith ZINGERLE, Der Standard

Board Vereinbarungen mit kollektiven Partnern;
Arbeits- und Sozialrecht

Vorsitz: Mag. Claudia GRADWOHL, VGN

Stv.: Dr. Wolfgang AUNER, Kleine Zeitung

Verhandlungsteam:

Mag. Herbert ACHLEITNER, OONachrichten
Mag. Eva KRICHMAYR, Der Standard

Mag. Silvia LIEB, Tiroler Tageszeitung

Mag. Reinhard SCHULZ, NON

Matthias WILDSPERGER, Mediaprint

Mitglieder:
Michael DEFFERT, Salzburger Nachrichten



Mag. Thomas MULLNER, Wiener Zeitung
Mag. Markus RAITH, Vorarlberger Medienhaus

Publizistischer Beirat
Vorsitz: Dr. Andreas KOLLER, Salzburger Nachrichten
Stv.: Dr. Christian RAINER, profil

Mitglieder:

Johannes BRUCKENBERGER, APA

Dr. Alexandra FODERL-SCHMID, Der Standard
Martin GEBHART, NON

Reinhard GOWEIL, Wiener Zeitung

Christian HAUBNER, Neues Volksblatt

Gert KORENTSCHNIG, Kurier

Mag. Andreas LAMPL, Format

Mag. Gerald MANDLBAUER, OONachrichten
Dr. Esther MITTERSTIELER, Verlagsgruppe News
Rainer NOWAK, Die Presse

Mag. Hubert PATTERER, Kleine Zeitung

Dr. Peter PELINKA, News

Peter PISECKER, auto touring

Gerold RIEDMANN, Vorarlberger Nachrichten
Mario ZENHAUSERN, Tiroler Tageszeitung

Juristischer Beirat
Vorsitz: Mag. Heimo ALLITSCH, Styria Media Group
Stv.: Mag. Claudia GRADWOHL, News

Mitglieder:

Mag. Herbert ACHLEITNER, OONachrichten

Dr. Max DASCH, Salzburger Nachrichten

Elisabeth EBENFUHRER, NON

Dr. Markus KICHL, Tiroler Tageszeitung

Mag. Michael KRENDLESBERGER-MAYER, Mediaprint
Eugen A. RUSS, Vorarlberger Nachrichten

Dr. Anja SCHMIDT, Mediaprint

MITGLIEDER

Derzeit (Stand 29. Juni 2017) gehéren dem VOZ 54 or-
dentliche Mitglieder an. Es sind dies 13 Tageszeitungen
sowie 41 Wochenzeitungen bzw. wéchentlich oder mo-
natlich erscheinende Magazine.

Tageszeitungen (13)

DER STANDARD

Die Presse

Kleine Zeitung Graz

Kleine Zeitung Klagenfurt
Kronen Zeitung

KURIER

NEUE Vorarlberger Tageszeitung
Neues Volksblatt
OONachrichten

Salzburger Nachrichten
Tiroler Tageszeitung

VN Vorarlberger Nachrichten
Wiener Zeitung

Wochenzeitungen, Zeitschriften und Magazine (41)
Agrar Post

auto touring

Borsen-Kurier

BVZ Eisenstadt

BVZ Oberwarter Zeitung

Der Ennstaler

Der Sonntag — Die Zeitung der Erzdiozese Wien
DIE FURCHE

die wirtschaft

Eltern

FALTER

Freie Fahrt — Das Klubjournal des ARBO
GEO-Osterreich

GEWINN

Kirche bunt

KirchenZeitung Didzese Linz

martinus — Kirchenzeitung der Diézese Eisenstadt
Murtaler Zeitung

Neue Freie Zeitung

NEUES LAND (Osterreichische BauernZeitung)
News

NON

Obersteirische Nachrichten

Osterreichische BauernZeitung - Landwirtschaftszeitung
00 Nachrichten
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Osterreichische BauernZeitung - Der Osterreichische
Bauernbindler

Osttiroler Bote

profil

Raiffeisenzeitung

Rupertusblatt

Salzburger Woche

SCHONER WOHNEN

Sonntag — Kirchenzeitung katholische Kirche Karnten
SPORTMAGAZIN

Sportzeitung

tele

TIROLER sonntag

trend

tv-media

Vorarlberger KirchenBlatt

Welt der Frau

WIENERIN

AuBerordentliche Mitglieder des VOZ (23)

Anzeigen und Marketing Kleine Zeitung GmbH & Co KG
Athesia Tyrolia Druck GmbH

Druck CARINTHIA GmbH & Co KG

Druck Styria GmbH & Co KG

Futurezone GmbH

Intergraphik

Krone Multimedia Gesellschaft mbH & Co KG
Landesverlag Druckservice

Media Calling Callcenter GmbH

Mediaprint Druckzentrum Sid

Mediaprint Zeitungs- und Zeitschriftenverlag
GesmbH & Co KG

Mediaprint ZeitungsdruckereigesmbH
Medien-Druck Salzburg

MOHO Medienservice GmbH

MOHO Medienverwaltung GmbH

New Media Online GmbH

news networld internetservice GmbH
PDW-Logistik GmbH

Standard Medien AG

styria digital one GmbH

Telekurier Online Medien GmbH & Co KG
Tiroler Tageszeitung GmbH

Wimmer Medien GmbH u. Co KG

Assoziierte Mitglieder des VOZ (6)
APA

Dolomiten

Falstaff-Magazin

Kathpress

Life Radio

Radio Arabella GmbH

Markus Kiesenhofer, BA
MA betreut seit September
2016 die Presseagenden des
Verbandes Osterreichischer
Zeitungen, der VOZ All Me-
dia Service GmbH, des Os-
terreichischen Zeitschriften-
und Fachmedienverbands
(OZV) sowie des Vereins Zei-
tung in der Schule (ZiS).

PERSONELLES

Mag. Karin Zojer wurde im
August 2016 Assistentin der
Geschaftsleitung in der VOZ
All Media Service GmbH.



TAGUNG DER GRUPPE
WOCHENZEITUNGEN UND MAGAZINE

Wiener Neust&dter Biirgermeister Klaus Schneeberger empfing die Tagungsteilnehmer im Alten Rathaus von Wiener Neustadt.

Die VOZ-Tagung der Wochenzeitungen und Magazine
fand auf Einladung des NO Pressehauses am 15. und 16.
September 2016 im Asia Resort Linsberg statt.

Impulsreferate

Hochkardtige Experten aus Wissenschaft und Praxis
lieferten Impulsreferate fur die zuktnftige Entwicklung
der Branche und Wiener Neustadts Blirgermeister Klaus
Schneeberger stellte den Teilnehmern seine Visionen einer
modernen Stadtpolitik vor.

+Alles Facebook oder was?"

Der Kommunikationswissenschaftler und Geschaftsfiihrer
des Instituts iconkids & youth international research
GmbH Axel Dammler stellte die Frage ,Alles Facebook
oder was?" und referierte Gber die Mediennutzung der
heranwachsenden Generation. Denni Klein und Ulri-
ke Lerchl gewdhrten Einblicke in die sdchsische DDV
Mediengruppe und zeigten, welche Entwicklungspotenziale
in regionalen Medienhdusern schlummern.

Der Zeitungsdesigner und Buchautor Norbert Kipper
prasentierte Trends im Zeitungsdesign und Ergebnisse der
Leseforschung fir Zeitungen und Zeitschriften.

Alfonso Thurn und Taxis stellte die Paid Content-Solutions
von selectyco vor und Thomas Aubéck sprach tber Inno-
vationen in der Osterreichischen Post.

Mensch, Gehirn und Medien

Dieter F. Braus, Direktor der Klinik und Poliklinik fur
Psychiatrie in Wiesbaden, erkldrte den Zusammenhang
zwischen Mensch, Gehirn und Medien — sein wissenschaft-
liches Fazit: ,Wer aufmerksam lesen will, der sollte dies in
einem Print- und keinem Bildschirmmedium tun.”

Birgermeister Klaus Schneeberger empfing die Tagungs-
teilnehmer im Alten Rathaus von Wiener Neustadt und
skizzierte beim anschlieBenden Abendessen im Restau-
rant ,Altes Backhaus" seine Visionen fir die Entwicklung
Wiener Neustadts. Dartber hinaus diskutierte er mit den
Verlegern das Verhdltnis von Politik und Medien. +++

o Vvoz
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Wiener Neustadts Burgermeister Klaus Schneeberger stellte den Teilnehmern sei-
ne Visionen einer modernen Stadtentwicklung vor.

Ulrike Lerchl und Denni Klein gewdhrten Einblicke in die sdchsische DDV Medien- Der Zeitungsdesigner und Buchautor Norbert Kipper prasentierte Trends im Zei-
gruppe und zeigten, welche Entwicklungspotenziale in regionalen Medienhdusern tungsdesign und Ergebnisse der Leseforschung fiir Zeitungen und Zeitschriften.
schlummern.

HERZLICH
WILLKOMMEN!

o
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Kommunikationswissenschaftler und Geschéftsfithrer des Instituts iconkids & Dieter F. Braus, Direktor der Klinik und Poliklinik fur Psychiatrie in Wiesbaden,
youth international research GmbH Axel Dammler stellte die Frage ,Alles Face- erklarte: ,Wer aufmerksam lesen will, der sollte dies in einem Print- und keinem

book oder was?" Bildschirmmedium tun.”



VOZ-VORSTANDSKLAUSUR 2017
MEDIENPOLITIK UND
BRANCHENPERSPEKTIVEN

Medienminister Thomas Drozda und VOZ-Prasident Thomas Kralinger

Die diesjahrige VOZ-Klausur fand von 1. bis 4. April
2017 auf Einladung der Moser Holding AG in Fiss statt.
Medienminister Thomas Drozda, Landeshauptmann
Gunther Platter und ORF-Generaldirektor Alexander
Wrabetz sowie zahlreiche weitere hochkardtige Gaste
diskutierten dabei mit Osterreichs Verlegern ber
Medienpolitik und die 6konomischen Perspektiven der
Branche.

Presseférderung

Medienminister Thomas Drozda besprach mit den
Branchenvertretern aktuelle medienpolitische Themen
und sein neues Presseférderungsmodell, das auf die
Sicherung journalistischer Arbeitspldtze abzielt und eine
Aufstockung der aktuellen Mittel von acht auf rund 17
Millionen Euro vorsieht.

VOZ-Prasident Thomas Kralinger erklérte in dem
Gesprdach: ,Die Initiative des Medienministers ist sehr
zu begriBen und stellt nach jahrelangem Stillstand und
seit mehreren Kiirzungen der Presseférderung tber die
letzten 25 Jahre einen wichtigen medienpolitischen Im-
puls dar.” Uber einen offiziellen Gesetzesentwurf sowie
die Finanzierung der Ausweitung verhandelten SPO und
OVP zum damaligen Zeitpunkt noch.

Der Tiroler Landeshauptmann Ginther Platter, der die
Gdste im Schlosshotel Fiss willkommen hieB3, betonte,

beide Fotos dieser Seite © VOZ

Gastgeberund Vorstandsvorsitzender der Moser Holding AG Hermann Petz, Tiroler
Landeshauptmann Gunther Platter, VOZ-Prasident Thomas Kralinger und Vize-
prdsident Eugen A. Russ

dass Politik und Medien eine unaufgeregte Distanz wah-
ren sollten. ,Beide Institutionen eint die Aufgabe, darauf
zu schauen, dass sie die Demokratie starken”, so Platter.

Kooperation dsterreichischer Content-Anbieter

ORF-Generaldirektor Alexander Wrabetz skizzierte in
seinem Vortrag die Herausforderungen der Digitali-
sierung fur die Osterreichische Medienbranche und
die Moglichkeiten einer Kooperation dsterreichischer
Content-Anbieter. Als positives Beispiel einer solchen
Zusammenarbeit nannte Wrabetz die Austria Video
Plattform (AVP), die am 1. Janner 2017 den Vollbetrieb
aufnahm.

Die Publizistin, Lehrbeauftragte und Energieanalystin
Karin Kneissl sprach tGber die ,geopolitischen Umbriche
im Namen der Demographie und Energie"”. Ihre Prdsen-
tation folgte Otto von Bismarcks Leitgedanken, dass die
Geographie die Konstante der Geschichte sei. Kneissl
ist als Vortragende zu Energiefragen und Nahost-Politik
unter anderem an Universitdten in Israel, im Libanon und
im Iran tatig.

Der Wirtschaftswissenschaftler Stephan Alexander
Jansen, der an der Karlshochschule die Professur fur
LPhilanthropy und Civil Society — Management, Innovation
und Finance"” innehat, schilderte die Herausforderun-
gen fur die Zukunft des ,Journalismus aus der Sicht des




Die Klausurteilnehmer genossen den strahlenden Sonnenschein auf der Terasse der Skilounge Serfaus.

kultur-optimistischen Bildungsromantikers" im Bezug auf
Artificial Intelligence.

~Ausdauernd erfolgreich”

Der ehemalige Spitzensportler Mario Stecher erzahlte
von seinem Weg zum Erfolg. Stecher hat in der Nor-
dischen Kombination alles gewonnen, was es zu ge-
winnen gibt: Vier Medaillen bei Olympischen Spielen,
sechs bei Weltmeisterschaften, dazu 43 Podestpldtze
im Weltcup, davon 12 Siege. Nach seiner Karriere als
aktiver Profisportler verfasste er den autobiographi-
schen Ratgeber ,Ausdauernd erfolgreich”. STANDARD-
Verlagsleiterin und Leiterin der Abteilung Audience
Development und User Generated Content Gerlinde
Hinterleitner und Stefan Lauterer, der bei ORF Online
und Teletext GmbH & Co KG fir die strategische Ent-
wicklung zustdndig ist, sprachen Uber tagliche Daten
fur Osterreichs digitale Medien und gaben den Ver-
legern ein Update von der Osterreichischen Web-Analyse
(OWA).

Die richtige Botschaft

Heiko Genzlinger, CEO der Score Media Group, zeigte wie
seine Vermarktungsallianz fur regionale Zeitungstitel in
Deutschland funktioniert: ,Wir wollen wissen, wie die
Menschen vor Ort denken, fihlen, ticken und handeln
und sie genau dort mit der richtigen Botschaft abholen.”

Helmut Fallmann, Mitglied des Vorstandes der Fabasoft
AG, umriss die Herausforderungen fiur den digitalen
Binnenmarkt Europas. Vor Kurzem veroffentlichte er das
Buch ,Gegen den Verfall - Wie die Digitalisierung Europa
retten muss”. Der bekannte Publizist Helmut A. Ganste-
rer lobte es mit den Worten: ,Fallmanns Warnungen und
Visionen sind eine Sensation. Das derzeit wichtigste Buch
fur Europas Unternehmer."”

Solon Management Consulting-Geschaftsfihrer
Christian Esser sprach Gber Big Data und die Zukunft
der Mediaagenturen sowie Uber erfolgreiche Strategie-

entwicklung flr Verlage. +++
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Karin Kneiss| sprach tber die ,geopolitischen Umbriiche im Namen der Demo- Artificial Intelligence — Herausforderungen fur die Zukunft des Journalismus aus
graphie und Energie”. der Sicht des , kultur-optimistischen Bildungsromantikers" Stefan A. Jansen

Solon Management Consulting-Geschaftsfuhrer Christian Esser sprach tiber Big
Data und die Zukunft der Mediaagenturen sowie Uber erfolgreiche Strategieent-
wicklung fur Verlage.

!
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Helmut Fallmann, Mitglied des Vorstandes der Fabasoft AG, umriss die Heraus- Heiko Genzlinger, CEO der Score Media Group, zeigte wie seine Vermarktungsallianz
forderungen an den digitalen Binnenmarkt Europas. fur regionale Zeitungstitel in Deutschland funktioniert.




VOZ-FINANZBERICHT 2016

Mitgliedsbeitrage 890.642,00
Ertrdge aus Wertpapieren und Zinsen 29.434,00
Sonstiges 37.904,00

Gesamt 957.980,00

Ausgaben

Personal 341.206,00
Sach- und Biroaufwand 126.844,00
Rechts- und Beratungskosten 46.930,00
Verbandsarbeit Inland & Ausland 199.014,00
Presserat 20.000,00
Abschreibungen 28.080,00
ZiS 100.000,00
Ubrige Aufwendungen 25.803,00
Steuern vom Einkommen und Ertrag 2.094,00
Gewinn 68.009,00

Gesamt 957.980,00



JOURNALISMUS,
VERANTWORTUNG & KOMPETENZ



KURATORIUM FUR
JOURNALISTENAUSBILDUNG (KF))

16 junge Journalistinnen und Journalisten feiern mit der Zertifikatsverleihung in der Salzburger Residenz den Abschluss des 24. Osterreichischen Journalisten-Kollegs, der
berufsbegleitenden Journalistenschule fur motivierte, offene Menschen mit journalistischer Erfahrung und Quereinsteiger mit Leidenschaft fur Journalismus.

Das KfJ-Team durchschneidet das Eréffnungsband des neuen Kf).Salzburg.
V.L.n.r.: Andrea Huttegger (Seminarleitung), Jutta Sezgin (Buchhaltung), Danie-
la Flaschberger (Sekretariat), Dagmar Kéttl (Geschaftsfiihrung) und Magdalena
Sassmann (Seminarleitung).

74 Seminare und Weiterbildungsveranstaltungen fihrt
das Kf] 2016 durch. Von der Kreativwerkstatt bis zu
Datenjournalismus, in ganz Osterreich, fur freie und
angestellte Journalisten, flr Einzelne und fiir ganze Re-
daktionen — und trdgt so dazu bei, dass Journalismus
immer besser und relevanter, verantwortungsvoller und
erfolgreicher wird. Das Kf] ist europaweit die erste jour-
nalistische Aus- und Weiterbildungsinstitution, die mit
dem Gutesiegel nach LQW (Lernerorientierte Qualitdts-
testierung in der Weiterbildung) ausgezeichnet wurde.
Dieses stellt sicher, dass der Lernende im Zentrum steht.

© Alexander Golser

Die Fellows des US-Austrian Journalism Exchange Fellowships 2016 v.l.n.r.:
Stephanie Russell-Kraft, Anja Kréll und Alexandra Augustin.

Netzwerke férdern den Austausch innerhalb und auBer-
halb der Branche, im Idealfall helfen sie zu reflektieren
und die eigene Arbeit weiter zu entwickeln. Fokussierte
Netzwerkarbeit erh6ht die Qualitat der journalistischen
Arbeit. Daher unterstltzt das Kf] bestehende Netzwerke,
grinden neue mit und treten international auf. Ein Aus-
tausch der Weiterbildungseinrichtungen im Journalismus
und mit europdischen Universitdten findet kontinuierlich
statt, seitdem das Kf) 1991 als Mitglied in die European
Journalism Training Association (EJTA) aufgenommen
wurde.

© Alexander Golser

© ICF)J



Jérg Wojahn, Leiter der Vertretung der EU-Kommission in Osterreich, begriiRt als Gastgeber das “eurotours 2016"-Team im Haus der Europdischen Union.

Neuer Standort fiir das Kf] in Salzburg

Das Kuratorium fir Journalistenausbildung bildet jedes
Jahr rund 900 Menschen im Journalismus aus und weiter.
Sie durfen nun in neuen Rdumen inmitten der Salzburger
Altstadt lernen und sich entwickeln, seit April 2016 in der
BergstraBe 10. Mit der Ubersiedlung in die Salzburger
Innenstadt geht das Kf] einen weiteren Schritt auf die
Teilnehmer zu. Das Kf] war die ersten 15 Jahre seines
Bestehens bereits in der Salzburger Altstadt und ist jetzt
zurliickgekehrt, die Teilnehmer und Referenten werden
inmitten des UNESCO-Kulturerbes empfangen.

Bei der feierlichen Eréffnung des KfJ.Salzburg freut
sich Salzburgs Blrgermeister Heinz Schaden Uber die
Belebung der Altstadt durch das Kf) und seine Teilneh-
mer. Andreas Koller, Vorstandsvorsitzender des Kurato-
riums, betonte in seiner Eré6ffnungsrede, wie wichtig die
Unterstlitzung von Seiten des Staates flur eine qualitdts-
volle Journalistenausbildung ist. Unter den rund 60 Gdasten
waren zahlreiche Kolleg-Teilnehmer und Absolventen,
Referenten, Freunde und Nachbarn des KfJ. Die musi-
kalische Umrahmung liefert das Duo BayTisch, dessen
Gitarrist selbst Absolvent des 22. Journalisten-Kollegs ist.
Alle Anwesenden kénnen sich von den frisch renovierten
und modern gestalteten Rdumen des KfJ.Salzburg ein
erstes Bild machen und die Feier genieBen: Die Ver-
sorgung der Gaste Ubernehmen ohne Ausnahme Betriebe
aus der unmittelbaren Umgebung. Die neue Nachbar-

schaft des Kf] bietet eine perfekte Infrastruktur mit kuli-
narischer Abwechslung und kulturelle Vielfalt.

25 Jahre Osterreichisches Journalisten-Kolleg

Mit der Eré6ffnung des neuen Biros 2016 feiert das KfJ
auch das Herzstiick seines Programms: das Osterrei-
chische Journalisten-Kolleg. Der Jubildumsjahrgang des
Kollegs startet im Herbst. Das Kolleg bildet seit 25 Jahren
erfolgreich den Branchennachwuchs aus. 1974 startete
der 1. Grundkurs fur die journalistische Ausbildung, der
Vorlaufer der Kollegs. Dieser Grundkurs, der 12 Mal statt-
fand und den 491 Teilnehmer besuchten, ist Vorlaufer
des Journalisten-Kollegs. Dieses startet 1992 erstmals,
ist seit seiner Einfllhrung immer ausgebucht und ein Er-
folg. Referenten waren und sind die besten Journalisten,
Journalistentrainer und Fachleute aus Osterreich und dem
deutschsprachigen Ausland. Das Journalisten-Kolleg ist
damit die traditionsreichste Journalistenausbildung Oster-
reichs und bietet Lernen in héchster Qualitat hinsichtlich
der inhaltlichen Ausrichtung, der Auswahl der Trainer, der
Organisation und der Betreuung. Wer das Journalisten-
Kolleg absolviert, der baut sich ein stabiles Fundament fur
seine journalistische Laufbahn.

US-Austrian Journalism Exchange Fellowships

Das internationale Austauschprogramm ,US-Austrian
Journalism Exchange Fellowhips” feiert den ersten




74 Seminare und Lehrgdnge veranstaltete das KfJ 2016. Mit 1.616 Teilnehmern an
280 Seminartagen in Osterreich, Deutschland, Italien, der Schweiz und den USA.

runden Geburtstag: 2016 wird das Austauschprogramm
zum zehnten Mal in Kooperation mit dem ICFJ, dem Inter-
national Center for Journalists in Washington D.C/ USA,
durchgefihrt. Im Rahmen dieses bilateralen Austauschs
haben 6sterreichische und US-amerikanische Journalisten
die Moglichkeit, fur jeweils sechs Wochen als Gast in einer
Redaktion des jeweils anderen Landes tdtig zu sein. Sie
erarbeiten neue Impulse und Berichte sowohl fiir die Gast-
redaktion als auch die Heimatredaktion. Zu Beginn des
sechswochigen Austauschprogramms lernen die Fellows
im Rahmen der ,Orientation Week" in Washington D.C
und New York US-amerikanische Medienbetriebe und das
wirtschaftliche, gesellschaftliche und kulturelle Umfeld
der Medienproduktion kennen. 2016 sind die 6sterreichi-
schen Journalistinnen Anja Kroll (Salzburger Nachrichten)
und Alexandra Augustin (01, Radio FM4) in den USA und
erleben dort den Prdsidentschaftswahlkampf sowie die
Wahl Donald Trumps zum neuen US-Prasidenten hautnah
mit. Anja Kroll arbeitet beim Christian Science Monitor
in Boston, Alexandra Augustin bei ,kalw radio San Fran-
cisco”. Aus den USA kommt Stephanie Russell-Kraft und
verstdrkt in Wien die Redaktion von ,Der Standard”. Das
Austauschprogamm wird 2016 vom Bundeskanzleramt,
von der Amerikanischen Botschaft in Wien, der Rundfunk-
& Telekom Regulierungs-GmbH sowie der OMV finanziert.

Masterstudiengang New Media Journalism

Der berufsbegleitende Masterstudiengang wird von vier
Institutionen in Osterreich, Deutschland und der Schweiz

beide Fotos dieser Seite © KfJ

Einen Einblick in die Osterreichische Medienlandschaft bekommen die KfJ-Teilneh-
mer am besten vor Ort: Hier bittet Redakteur Florian Danner ins Puls 4-Studio.

getragen: der Akademie fur Publizistik in Hamburg, dem
maz — der Schweizer Journalistenschule in Luzern, der
Leipzig School of Media und dem KfJ in Salzburg. Zwei
Jahre wird an diesen vier renommierten Journalistenschu-
len studiert. Der Studiengang richtet sich an das mittlere
Management und High Potentials an der Schnittstelle
von Print und Online. Journalistische, technische und
Management-Kompetenzen werden geschult, die Inhalte
sind berufsbegleitend in zehn Modulen organisiert. Die
Studierenden profitieren vom internationalen Netzwerk
der Institutionen und lernen die Medienlandschaft und
deren Entwicklung sowie Visionen im deutschsprachigen
Europa kennen, um sie dann selber mitgestalten zu kon-
nen. Im Herbst 2015 startet der siebte Lehrgang. Nahere
Infos finden Sie auf der neu gelaunchten Website:
www.newmediajournalism.net.

Eurotours

Zum siebten Mal recherchierten und berichteten im Sommer
2016 junge Journalisten im Rahmen von ,eurotours”
Uber Entwicklungen in den anderen EU-Mitgliedsstaaten.
Das Generalthema lautete: ,Europas Grenzen / Grenzen
Europas”. Die 6sterreichischen Journalisten haben den
Auftrag, einerseits dartber zu berichten, wo die geogra-
fischen Grenzen Europas liegen, andererseits dariber,
welche grenziiberschreitenden Probleme und Herausfor-
derungen vorhanden sind: Migration, Finanzkrisen, Klima-
wandel, Terrorismus. Die Berichte werden in den Medien
der Journalisten veroffentlicht. Die Artikel, Erlebnisse und



Erfahrungen werden zudem via Statusmeldungen, Fotos
und Videos auf der eurotours-Facebookseite veroffent-
licht. ,eurotours” ist ein Projekt des Bundespressedienstes
im Bundeskanzleramt in Kooperation mit dem Kuratorium
fur Journalistenausbildung, der Vertretung der Europdi-
schen Kommission in Osterreich und des Informations-
biros des Europdischen Parlaments fiir Osterreich.

21. Internationaler Foto-Sommer

Die Schwedin Asa Sjstrém aus Malmé ist dieses Jahr
Workshop-Leiterin des Internationalen-Foto-Sommers.
Die mehrfach beim World Press Photo ausgezeichnete
Pressefotografin befasst sich in ihrer Arbeit mit sozialen
Themen mit Schwerpunkt auf Frauen und Kinder in der
ganzen Welt. ,Days of Life" ist das Thema des diesjdh-
rigen Foto-Sommers, der im KfJ.Salzburg stattfindet. Die
Menschen in unserer Gesellschaft werden immer dlter.
Sind sie dabei lebendig und frei? Wie sieht ihre Bezie-
hung zu Jingeren aus, denken dltere Menschen, dass
sie vergessen werden? Auch junge Menschen machen
sich Gedanken zum Alterwerden. Gemeinsam mit Asa
Sjostrom finden die Teilnehmer ihren ganz persénlichen
und individuellen fotografischen Zugang zum Thema. Die
besten Fotos werden online auf salzburg.com sowie in ei-
ner Werkprdsentation in den KfJ-RGumen in der Salzburger
Altstadt gezeigt. Die Teilnehmer sind sowohl Berufs- und
Pressefotografen als auch aus Hobbyfotografen, die die
Fotoleidenschaft teilen.

Inhouse-Training

Das Kf) bietet mit seinen fast 40 Jahren Erfahrung im
Seminarbetrieb immer wieder Weiterbildungen fur Jour-
nalisten in einzelnen Redaktionen, Medienhdusern und
Verlagen an. Inhouse-Seminare sind mafBgeschneider-
te Angebote und werden Osterreichweit veranstaltet.
Die KfJ-Seminarleiterinnen arbeiten dabei eng mit den
Schulungsleitern und Chefredakteuren zusammen. Die
Redaktion gibt das Thema oder die Fragestellung vor, das
Kf] berat bei der Zieldefinition und wadhlt die Referenten
sorgfdltig aus: Profis, die das fachliche Wissen und die
Vermittlungskompetenz fir erfolgreiche Weiterbildung
mitbringen. Der Workshop wird auf die speziellen Bedurf-
nisse der Redaktion hin konzipiert. Das KfJ Gbernimmt die
Organisation und Abwicklung, brieft die Trainer auf die

Bedurfnisse und Gegebenheiten der Seminarteilnehmer
und ist Schnittstelle zwischen Referent und Redaktion. Die
Themen 2016 sind unter anderem: Textcoaching, Social
Media intensiv, Sprechen vor dem Mikrofon, gute Videos,
kleine Texte, Crossmedia Storyboard, Fotografie, Layout
und Texten fur Online. Das KfJ konzipiert auf Wunsch hin
auch immer wieder neue Seminarthemen und Workshops
und stellt sich ganz auf die Bedurfnisse einzelner Redakti-
onen ein. Sich gemeinsam aus dem Alltag ausklinken und
die eigene Arbeit reflektieren — das starkt die Redaktion,
das Team und die Freude am eigenen Produkt.

Neue Kf J-Geschdftsfiihrung

Fur die Zeit von Mag. Eliabeth Wasserbauers Karenz Gber-
nahm die langjdhrige KfJ-Seminarleiterin und Assistentin
der Geschdaftsfihrung Mag. Dagmar Kéttl die Agenden
der Geschaftsfihrung. Das Team des Kf) bemiht sich
darum, mit seinen Veranstaltungen all das anzubieten,
was Journalisten heute fur die erfolgreiche Austibung ih-
res Berufes beno6tigen. Lernen kann und soll dabei auch
Freude machen. Das ist Ziel jedes Seminars, neben dem
Wissenserwerb.

Das Kuratorium fur Journalistenausbildung wird von den
Mediensozialpartnern getragen: von der Journalistenge-
werkschaft (GPA-djp), vom Zeitschriften- und Fachmedi-
enverband (OZV) und vom Verband Osterreichischer Zei-
tungen (VOZ). 1978 wurde das Kf] in Salzburg gegriindet.
Die Weiterbildungsveranstaltungen des KfJ finden in ganz
Osterreich statt. Der zweite fixe Standort, das Kf).Wien,
ist seit 2015 in der Wiener Innenstadt angesiedelt, wo
rund ein Drittel aller Veranstaltungen abgehalten werden.
Im Zentrum der Weiterbildung steht das journalistische
Handwerk. +++

Kuratorium fiir Journalistenausbildung (KfJ)
Osterreichische Medienakademie
BergstraBe 10, 5020 Salzburg

Schottenring 12, 1010 Wien
Tel.: +43 (0)662-834133
E-Mail: office@kfj.at
www.kfj.at
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KURATORIUM FUR PRESSEAUSWEISE

Eike-Clemens Kullmann (,Oberdsterreichische Nachrichten”) ist seit Marz 2015
neuer Geschaftsfuhrer des Kuratoriums.

Der vom Kuratorium an Journalisten, Fotoreporter, Kamera-
leute bzw. Eigentiimer, Herausgeber und Verleger vergebene
Presseausweis ist die ,harte Wahrung" der Branche, weil
er —im Gegensatz zu anderen Ausweisen — nur nach sehr
strengen und Uberpriften Zulassungsbedingungen zu-
erkannt wird. Per 31. Dezember 2016 waren insgesamt
4.365 vom Kuratorium ausgestellte Presseausweise im
Umlauf.

Kontinuitédt im Vorstand

Tragerverbdnde des Kuratoriums fir Presseausweise sind
der Verband Osterreichischer Zeitungen (VOZ), der Oster-
reichische Zeitschriften- und Fachmedienverband (OZV),
die Journalistengewerkschaft sowie das Syndikat der
Pressefotografen, Pressebildagenturen und Filmreporter
Osterreichs.

Am 12. April 2016 wurde Matthias Hranyai, Assistent
der Geschdaftsfihrung im Kurier Medienhaus, einstimmig
zum Vorsitzenden des Kuratoriums flr Presseausweise
gewdhlt. Hranyai studierte Kommunikation und Manage-
ment, er war zuvor Referent fiir Public Affairs im VOZ.

Am 11. Oktober 2016 wurde Markus Kiesenhofer, der als
Leiter der Presse- und Offentlichkeitsarbeit der VOZ All
Media Service GmbH die Presseagenden des VOZ, OzV
sowie des Vereins Zeitung in der Schule (ZiS) betreut, ein-
stimmig zum Kassier des Kuratoriums gewdhlt.

© Kf)

Matthias Hranyai (,Kurier”) ist seit April Vorsitzender des Kuratoriums.

In der Generalversammlung des Kuratoriums am 7.
Mdarz 2017 wurde der Vorstand bestehend aus Matthias
Hranyai (Vorsitz), Paul Vecsei (stv. Vorsitz), Axel-Franz
Hubmann (Schriftfihrer) und Markus Kiesenhofer
(Kassier) einstimmig bestatigt.

Als Geschaftsfuhrer wurde Eike-Clemens Kullmann, Vize-
prasident der Journalistengewerkschaft in der GPA-djp
und seit 1987 Redakteur bei den ,Oberosterreichischen
Nachrichten”, einstimmig wiedergewdhlt.
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Bewdhrte Sicherheitsmerkmale

Seit nunmehr zwei Jahren ist der Presseausweis mit
zeitgemdBen Sicherheitsmerkmalen ausgestattet. Die
Tragerverbdnde sind Uberzeugt, dass die Wertigkeit des
Arbeitsinstruments dadurch weiter zugenommen hat.
Journalisten der Mitgliedszeitungen und -magazine des
VOZ sowie Herausgeber und Verleger dieser Medien
kénnen einen Presseausweis lUber den Verband bean-
tragen. Derzeit betreut das Sekretariat der Verbands-
geschaftsfihrung 1.171 Ausweise.

Diese verteilen sich auf die Mitglieder wie folgt:

Agrar Post ..

[0 TU) o 38 € YU T Vo S 18
BOrSEN-KUFIET...eiieeeeeeeece et 3
BV Z e 5
Der ENNSTAlEr .. 2
Der Sonntag — Die Zeitung der Erzdiozese Wien............ 4
Der StaNdard ... 97
Die FUIChE .. 6
DI PreSSe. it 82
FAISTATE e 5
FOIEET e 19
Freie FANrt. .. 3
GeWiNN .o 13
Gruner + Jahr Verlag ... 1
Katholische Kirche Karnten - Sonntag......ccccocevevenennenne. 5
Kirche BUNt.....coe s 3
KirchenZeitung Didzese Linz/Kirchenztg. Kooperat. .....9
Kleine Zeitung...... ..101
Kronen Zeitung 154
L =T SR SRS UPPRRRI 144
MedIAPTINT .o 2
MuUrtaler ZeitUNg ...t 4
Neue Freie ZeituUNg ...o.cooeererreeccesceeeseeeee e 3
Neue Vorarlb.Tageszeitung.......cccceveecerereceneneeceneneeeneenes 2
Neues Volksblatt......ccooiieiinineeeeerce e 18

Osterr. BAUErNZEitUNG ....cc.ocuevevceeeeeeeee e sessessessesaesessensns 1
Osterr. Wirtschaftsverlag.......ceceeeeeeveersceneeeeeessesseseens 10

Osttiroler Bote

Vorarlberger KirchenBlatt.......cccocveicininninineeeee 4
Vorarlberger Nachrichten... .22
Welt der FraU ..ot 6
Wiener ZeitUNg . ...ooveeeeeieeenieee ettt 30
WIENETIN oot 1
SONSTIGE it 5
Stand: 11.5.2017 ... 1.171
+++




ZEITUNG IN DER SCHULE

© VvOz

VOZ-Geschaftsfiihrer Gerald Grinberger, ZiS-Geschaftsfihrerin Nadja Vaskovich
und WAN-IFRA-CEO Vincent Peyrégne

Zeitung in der Schule (ZiS) erhielt im vergangenen Jahr
eine internationale Auszeichnung. ,Seit Uber zwanzig
Jahren leistet ZiS einen nachhaltigen und international
herausragenden Beitrag zur Férderung der Lese- und
Medienkompetenz an Osterreichs Schulen. Es ist mir
daher eine Ehre, die Initiative zu einem ‘Center of Youth
Engagement Excellence’
Vincent Peyrégne, CEO des Weltverbandes der Zei-
tungen und Nachrichtenmedien (WAN-IFRA), am 11. Ok-
tober 2016 im Rahmen der World Publishing Expo, die
im vergangen Jahr auf der Messe Wien stattfand. Als
.Center of Youth Engagement Excellence” bezeichnet
der Weltverband nur auserwdhlte Institutionen, die tief-

zu erklaren”, verkindete

greifende und langfristige Medienvermittlung fir junge
Menschen betreiben.

Schulprojekte

In der Auseinandersetzung mit Zeitungen und Magazinen
stehen das Lesen und Verstehen von unterschiedlichen
Textsorten, das Kennenlernen der Ressorts und die ver-
schiedenen Elemente einer Nachricht im Vordergrund.
Lehrerinnen und Lehrer aller Schulstufen kénnen aus bis
zu 50 Zeitungs- und Magazintiteln kostenfrei ein Abo bis
zu vier Wochen in Klassenstarke bestellen. Neben der
Férderung der Lesekompetenz wird mit ZiS-Schulprojekten
die Auseinandersetzung mit aktuellen gesellschaftlichen,
politischen und wirtschaftlichen Themen unterstiitzt. Rund
100.100 Schilerinnen und Schiler haben im Kalenderjahr
2016 am ZiS-Schulprojekt teilgenommen und konnten ihre
Lese- und Medienkompetenz dadurch verbessern.

Mit rund 4.042 ZiS-Schulprojekten im Jahr 2016 ist ge-
genlber dem Vorjahr ein leichtes Minus von ca. 1 % zu
verzeichnen. Bei etwa zwei Dritteln der Schulprojekte
wird mit einer Zeitung oder einem Magazin gearbeitet.
Rund ein Drittel der Pddagogen nutzt die Moglichkeit,
mit mehreren Titeln zu arbeiten um die Unterschiede der
Medien herauszuarbeiten. Rund 1,58 Millionen Zeitungs-
und Magazinexemplare wurden im Jahr 2016 Uber ZiS-
Schulprojekte kostenfrei an Schilerinnen und Schiler
im Rahmen von Schulprojekten verbreitet. Im Schuljahr
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Burgenland 3.878 34.747 11,2
Kdrnten 3.233 72.525 4,5
Niederdsterreich 21.177 204.329 10,4
Oberosterreich 22.416 199.380 11,2
Salzburg 11.793 77.790 15,2
Steiermark 15.440 150.341 10,3
Tirol 3.576 100.264 3,6
Vorarlberg 2.613 54.679 4,8
Wien 18.639 230.578 8,1
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Abkurzungen: SO - Sonderschulen, AHS — Allgemeinbildende héhere Schulen, BMHS - Berufsbildende mittlere und hohere Schulen, BS — Berufsschulen, PTS — PolyTechnische

Schulen, VS — Volksschulen — (K)MS — (Kooperative) Mittelschulen

2015/16 haben rund 102.800 Kinder und Jugendliche
an ZiS-Schulprojekten teilgenommen, das sind 9,1 %
aller Schilerinnen und Schiiler in Osterreich. Die starkste
Nachfrage besteht in der Neuen Mittelschule sowie in
Berufsbildenden mittleren und hoheren Schulen. Die
stdrkste Durchdringung zeigt sich bei den Polytechnischen
Schulen mit einem Anteil von knapp 31 % an Schilerinnen
und Schulern, die an ZiS-Projekten teilnehmen. Bei den
Bundeslandern fuhrt Oberosterreich im Hinblick auf die
Anzahl der ZiS-Teilnehmer, gefolgt von Nieder6sterreich
und Wien. Was die Verbreitung im Bundesland betrifft,
liegt Salzburg mit etwas Uber 15,2 % an erster Stelle.

Praxisnahe Unterrichtsbehelfe

Im Jahr 2016 hat der Verein Zeitung in der Schule neben
der etablierten Reihe ,ZiS aktuell” sieben neue Unter-
richtsbehelfe fur unterschiedliche Schultypen und Schul-
stufen entwickelt. Es wurden im Jahr 2016 insgesamt
11.900 ZiS-Unterrichtsbehelfe bezogen.

ZiS aktuell | 6 Ausgaben

In der Reihe ,ZiS aktuell”, die sechsmal jahrlich erscheint
und die eine umfassende Sammlung didaktisierter Artikel
fir den Unterricht umfasst, wurden im Jahr 2016 folgende
Spezialthemen behandelt:

01/2016: Arbeitsmarkt und Berufe

02/2016: Datennutzung und Datenschutz

03/2016:  FuBball-EM 2016

04/2016: US-Prasidentschaftswahl 2016
05/2016:  Erndhrung und Gesellschaft
06/2016: Jugend und Beruf

Spielerischer Einstieg in die Welt der Zeitungen

Mit dem Workshop-Programm ,Zeitungsdschungel” fir
Volksschulen und ,Zeitung ahoi!” fir Unterstufen-Klassen
wird den jungsten Lesern ein spielerischer Einstieg in
die Welt der Zeitungen geboten. In einem von pdadago-
gisch geschulten Trainern geleiteten Stationen-Betrieb
bekommen die Schilerinnen und Schuler Einblick in die
Gestaltung einer Zeitung, lernen journalistische Text-
sorten und Zeitungsressorts kennen und kénnen sich auch
selbst als Reporter erproben. Im Jahr 2016 wurden knapp
170 Workshop-Termine absolviert, an denen rund 3.950
Schilerinnen und Schiiler teilgenommen haben

Medienpddagogisches Fortbildungsangebot
fur Lehrer und Studierende

Basis- und Spezialseminare fir Lehrerinnen und Lehrer
aller Schultypen sowie fiir Studierende liefern wesentliche
Impulse flr den Einsatz von Zeitungen und Magazinen im
Unterricht. Die ZiS-Seminare werden in Kooperation mit
den Padagogischen Hochschulen kostenfrei angeboten.
2016 haben rund 530 Teilnehmer an 21 Seminarterminen
teilgenommen. +++
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OSTERREICHISCHER PRESSERAT

Wolfgang Pichler ist Président des Presserates.

Der Osterreichische Presserat versteht sich als moderne
Selbstregulierungseinrichtung im Pressebereich, die der
redaktionellen Qualitatssicherung sowie der Gewdhr-
leistung der Pressefreiheit dient.

Fallzahl um 20 Prozent gestiegen

Die Senate des Presserats behandelten im Vorjahr
insgesamt 307 Falle, in 33 Fdllen stellten sie VerstoBRe
gegen den Ehrenkodex flir die Osterreichische Presse
fest. 9 Ethikverst6Be wurden als geringfligig eingestuft
und daher bloB Hinweise ausgesprochen. Zum Verglich:
2015 gab es bei 253 Fdllen 44 EthikverstoBe (davon 9
Hinweise). Im Vergleich zum Vorjahr ist die Fallzahl um
20 Prozent gestiegen.

In sieben Fdllen wurden die Senate eigenstdndig aktiv;
dabei wurde ein EthikverstoB festgestellt.

Medienethische Entscheidungen des Jahres 2016

Die meisten EthikverstoBe betrafen Personlichkeitsverlet-
zungen (Punkt 5 des Ehrenkodex fir die Osterreichische
Presse) und Diskriminierungen von Personengruppen
(Punkt 7 des Ehrenkodex).

Zu den Personlichkeitsverletzungen zdhlten u.a.: die
Feststellung in einem Artikel in einer Fachzeitschrift,
dass eine Journalisten eine ,weiBe Leber” habe (also
nymphomanisch veranlagt sei), die Veroffentlichung

© Presserat / Katharina Schiffl

von Bildern der Opfer eines Amoklaufs in Miinchen auf
L,0e24.at”, ein Artikel auf ,wochenblick.at”, in dem ein
unbeteiligter Schwarzer in Zusammenhang mit Sex-
attacken auf Kinder gebracht wird, und die Veroffentli-
chung von brutalen Bildern von Opfern des Blirgerkriegs
im Kongo in einer StraBenzeitung.

Beispiele fiir Diskriminierung

Als Diskriminierungen werteten die Senate zum Beispiel:
Einen Artikel in der ,Kronen Zeitung" tGber angeblichen
Sozialmissbrauch durch muslimische Bigamisten. Neben
dem Artikel war eine Fotomontage mit einem ldchelnden
muslimischen Mann, den Schattenbildern zweier ver-
schleierter Frauen und herabregnenden Geldscheinen.

Des weiteren einen Kommentar in einer Beilage der Wo-
chenzeitschrift ,News", in dem Muslimen pauschal sehr
negative Haltungen und Eigenschaften bis hin zu Ehren-
mord und Blutfehde zugeschrieben werden, sowie die Be-
zeichnung der befreiten KZ-Haftlinge von Mauthausen als
+Massenmorder” und ,Landplage” in der Zeitschrift ,Aula”.

Dartber hinaus gab es auch Versté3e gegen das Gebot,
zwischen Werbung und redaktionellen Inhalten zu unter-
scheiden. Keine EthikverstoRe stellte der Presserat beim
Abdruck des ,Schmdhgedichts” von Jan B6hmermann in
der Tageszeitung ,Osterreich” fest. Der zustéindige Senat
hielt eine 6ffentliche Debatte tiber das Gedicht, das auch
politisch hohe Wellen geschlagen hatte, flir gerecht-
fertigt.

Trdgerverbdnde

Mitglieder des Trdagervereins des Presserats sind ne-
ben dem Verband Osterreichischer Zeitungen (VOZ),
die Journalistengewerkschaft in der GPA-DJP, der Os-
terreichische Zeitschriften- und Fachmedienverband
(OzV), der Verband der Regionalmedien Osterreichs
(VRM), der Verein der Chefredakteure sowie der
Presseclub Concordia (PCC). OZV-Prasident Wolf-
gang Pichler (Manz-Verlag) wurde am 3. Mdarz 2016
zum Prdasidenten des Tragervereins gewdhlt. Thomas
Gotz, stellvertretender Chefredakteur der ,Kleinen
Zeitung" und Vertreter des Vereins der Chefredakteure,
ist Vizeprdsident. +++



OSTERREICHISCHER WERBERAT

Prasident Michael Straberger sieht bei Unternehmen eine zunehmende Bereit-
schaft zur Kooperation mit dem Osterreichischen Werberat.

Im Jahr 2016 wurden beim Osterreichischen Werberat
insgesamt 308 Beschwerden eingebracht. Diese Anzahl
von Beschwerden fihrte zu 181 Entscheidungen. Dabei
stehen 11 Stopp-Entscheidungen und 22 Sensibilisie-
rungsspriiche, 59 Entscheidungen gegenulber, die mit
»Kein Grund zum Einschreiten” belegt wurden.

Die zunehmende Bereitschaft zur Kooperation mit dem
Osterreichischen Werberat spiegelt sich in der hohen
Anzahl der sofortigen Sujet-Riicknahmen durch das je-
weils betroffene Unternehmen. So haben 22 betroffene
Unternehmen ihre WerbemaBnahmen noch vor Einleiten
des Beschwerdeverfahrens zurlickgenommen.

Beschwerdebilanz 2016

Der Blick auf die Beschwerdebilanz zeigt einen geringen
Anstieg der Beschwerden bei gleichzeitig geringfligig
hoéherer Anzahl von Entscheidungen: Wahrend 2016 308
Beschwerden einlangten, waren es 248 im Jahr zuvor. 181
Entscheidungen wurden heuer getroffen, im Jahr 2015
waren es 168 an der Zahl.

Von den 181 Entscheidungen belegten die Werberdate
und Werberdtinnen 11 mit einem ,Stopp"” (2015: 22) und
bei 22 wurde zur Sensibilisierung aufgerufen (2015: 13).
Bei 59 Entscheidungen (2015: 52) konnte kein Verstof3
gegen den Ethik-Kodex der Werbewirtschaft erkannt
werden und das Gremium wertete mit ,,Kein Grund zum
Einschreiten”.
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Daruber hinaus befanden sich 33 Falle auBerhalb des
Zustandigkeitsbereiches des Osterreichischen Werbe-
rates. Diese Beschwerden wurden je nach Ressortzu-
gehorigkeit an den Verband gegen unlauteren Wettbe-
werb, den Verein fir Konsumentenschutz, der Bundes-
arbeiterkammer oder dem PR-Ethik-Rat zur weiteren
Bearbeitung mit Zustimmung des Beschwerdefiihrers
weitergeleitet.

In weiteren 19 Fdllen handelte es sich um keine
Wirtschaftswerbung und in 15 Fdallen war ein Verfahren
nicht moglich, da die erforderlichen Unterlagen und
Informationen seitens des Beschwerdeflhrers auch
nach mehrmaligem Nachfragen nicht eingebracht wur-
den.

Werbemedien

Dieses Jahr fuhrt das Medium ,Plakat” mit 47 Ent-
scheidungen (2015: 37) das Ranking an. Das Medium
LPrintanzeige” ist mit 32 Entscheidungen (2015: 11)
deutlich angestiegen. Der Vorjahrs-Erste — das Medium
~TV-Spot” rangiert mit 30 Entscheidungen (2015: 46) auf
Platz 3. Ebenfalls ist ein Anstieg beim Medium ,Internet”
mit 25 Entscheidungen (2015: 16) gegeben. Das Medium
,Radio” folgt mit 8 Entscheidungen (2015: 10). Ein An-
stieg ist beim Medium ,Banner” mit 6 Entscheidungen
(2015: 1) zu erkennen.

Der 7-Jahres-Vergleich

Der Jahresvergleich lasst erkennen, dass im Jahr 2016
ein geringer Anstieg an Beschwerden sowie an Ent-
scheidungen verzeichnet wurde. Entsprechend wurden
60 Beschwerden mehr eingegeben, die zu einer hdheren
Entscheidungssumme (plus 13 Entscheidungen) als im
Jahr zuvor fihrte. Im Vergleich zu den vorangegangenen
6 Jahren liegen die Werte im oberen Mittelfeld (ausge-
nommen die angeflihrten Beschwerdesummen aus den
Jahren 2010 und 2014, die aufgrund erhéhter Beschwerde-
zahlen zu einzelnen WerbemaBnahmen zustande kamen).

Die Zustandigkeit des Werberates erstreckt sich auf
alle MaBnahmen im Bereich Wirtschaftswerbung. Der
Verband Osterreichischer Zeitungen ist im Vorstand des
OWR vertreten. 4



TAG DER MENSCHENRECHTE -
ZEICHEN DER SOLIDARITAT

Der VOZ weist schon seit geraumer Zeit auf die zu-
nehmenden Einschrdnkungen in der tiurkischen Medien-
landschaft hin — etwa mit einer Kompagne am Interna-
tionalen Tag der Pressefreiheit des Vorjahres oder der
Unterstltzung einer Solidaritatsinitiative am Tag der
Menschrechte am 10. Dezember 2016.

Pressefreiheit ist ein Menschenrecht

142 Journalistinnen und Journalisten waren in der
Turkei Anfang Dezember 2017 inhaftiert und 170 Medien
wurden verboten. |hr Verbrechen: die Auslibung eines
Menschenrechts, der Pressefreiheit. Anldsslich des Tags
der Menschenrechte am 10. Dezember setzen sechs
namhafte Journalistenorganisationen, der VOZ und der
ORF mit Inseraten ein Zeichen der Solidaritat.

Willkiir der tiirkischen Regierung

Die Inserate in den groB3en Uberregionalen und Bundes-
ldnder-Tageszeitungen sowie in Wochenzeitungen und
im Internet wiesen auf die erschreckende Lage der
turkischen Medien hin: Die Willktr, mit der die tirkische
Regierung reihenweise gegen kritische Berichterstatter
vorgeht, ist erschreckend. Viele, die nur ihre journalisti-
sche Arbeit getan haben, sind wegen angeblicher Unter-
stltzung einer terroristischen Organisation angeklagt.
Prozessbeobachter berichten, dass inhaftierte Journalisten
nicht einmal Papier und Stift erhalten, um sich auf ihre
Verhandlungen vorbereiten zu kénnen.

Die Agentur GGK MullenLowe gestaltete das Sujet pro
bono; der Verband Osterreichischer Zeitungen und die
beteiligten Printmedien stellten den Inseratenplatz zur
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Verfigung. ,Als Teil der Kommunikationsbranche war
es uns ein besonderes Anliegen, auf den Missbrauch
der Pressefreiheit in der Tlrkei hinzuweisen. Mit un-
serer Anzeige wollen wir auf drastische Art vor Augen
fuhren, wie schnell die freie MeinungsduBerung vorbei
sein kann — explizit gezeigt am Alltag eines betroffenen
Journalisten”, erklart Creative Director Marcus Hart-
mann von GGK MullenLowe.

Diese Solidaritatsaktion entstand auf Initiative von
Presseclub Concordia und Reporter ohne Grenzen und
wurde unterstitzt von der GPA-djp Journalistengewerk-
schaft, der Initiative Qualitat im Journalismus (1Q), der
Vereinigung der Parlamentsredakteurinnen und -redak-
teure, dem ORF-Redakteursrat, dem Verband Osterrei-
chischer Zeitungen und dem ORF.

U-Haft fir Yicel neuer Tiefpunkt fir Pressefreiheit

Am 28. Februar 2017 verurteilte VOZ-Prasident Thomas
Kralinger zudem die zuvor verhdngte U-Haft far ,Welt"-
Korrespondenten Ycel: ,In den letzten Jahren hat sich
die Arbeitssituation der Journalisten in der Tirkei standig
verschlechtert. Die Verhdngung der Untersuchungshaft
Uber den ,Welt"-Korrespondenten Deniz Yicel ist ein
neuer und nicht mehr tolerabler Tiefpunkt.”

.Deniz Yizel hat seinen Job als Journalist gemacht, nichts
Anderes. Der Respekt vor der Freiheit der Presse ist das
Rickgrat einer lebendigen Demokratie. Osterreichs
Verleger fordern die sofortige Freilassung Yilicels und
eine Beendigung der unertrdaglichen Verfolgung und
Verhaftung kritischer Journalisten in der Turkei”, so
Kralinger. +++

Wenn 140 Zeichen zu viel sind.

142 Journalistinnen sitzen in der Tiirkei

im Gefangnis, 170 Medien wurden verboten.
Ihr Verbrechen: Die Ausiibung eines
Menschenrechts — der Pressefreiheit.

Auf Initiative von: Presseclub Concordia, Reporter ohne Grenzen,
GPA-djp, Initiative Qualitat im Journalismus (IQ), Vereinigung der
Parlamentsredakteurinnen und -redakteure, ORF-Redakteursrat,
Verband Osterreichischer Zeitungen, ORF.




STARKES SIGNAL ZUM TAG
DER PRESSEFREIHEIT

Zum Internationalen Tag der Pressefreiheit am 3. Mai
2017 unterstrich der Verband Osterreichischer Zeitungen
(VOZ) gemeinsam mit seinen Mitgliedsmedien die uner-
lassliche Bedeutung der Presse- und Meinungsfreiheit fir
die Demokratie. Die aktuelle VOZ-Kampagne ,Jedes Wort
wert." wurde daflir mit einem Spezialsujet erweitert. Auf
diesem erinnert ,Athene”, die als Gottin der griechischen
Antike die Grundsdtze der Demokratie verkdrpert und
deren Statue vor dem oOsterreichischen Parlament steht,
daran, dass ,jede Demokratie eine freie Presse braucht”.

150. Jubildumsjahr der Pressefreiheit in Osterreich

.Selbst die jungere Osterreichische Geschichte zeigt,
dass Grundrechte nichts Selbstverstandliches sind und
ihr Bestand in entwickelten Demokratien stets aufs Neue
erkampft und verteidigt werden muss”, erklarte VOZ-Pra-
sident Thomas Kralinger anlasslich der gemeinsamen Ini-
tiative, die 2017 ins 150. JubilGumsjahr der Pressefreiheit
in Osterreich fallt. ,Mit dem Erlass des Staatsgrundge-
setzes 1867 wurde der Grundstein flr unser heutiges de-
mokratisches Gesellschaftssystem gelegt”, so Kralinger.

Laut der unabhdngigen US-Stiftung Freedom House
ist die globale Pressefreiheit 2017 auf ein 13-Jahrestief
gesunken — nur 13 Prozent der Weltbevélkerung kéimen
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in den Genuss einer gdnzlich unabhdngigen Bericht-
erstattung. Den deutlichsten Absturz im jdhrlichen
Pressefreiheits-Barometer der Organisation Reporter
ohne Grenzen verzeichnete librigens die Turkei.

,Die systematischen Journalistenverhaftungen und
behordlichen SchlieBungen kritischer Medien haben in
demokratischen Gesellschaften keinen Platz. Wenn in
Europa kritische Journalisten ohne gerichtliches Ver-
fahren zu Spionen erklart werden, dann missen in jeder
Demokratie die Alarmglocken lduten”, so Kralinger.

2016 wurden 74 Medienschaffende wegen ihrer
Arbeit getotet

,Der VOZ gedenkt am Internationalen Tag der Presse-
freiheit auch jenen Redakteuren, die in Ausiibung ihres
Berufs getdtet wurden — weltweit waren dies 2016 laut
Reporter ohne Grenzen mindestens 74 Journalisten und
Medienmitarbeiter. Damit sind in den vergangenen zehn
Jahren mindestens 695 professionelle Journalisten im
Zusammenhang mit ihrer Arbeit ums Leben gekommen”,
so VOZ-Geschaftsfiilhrer Gerald Griinberger. ,Es sind
stets Journalisten, die im Kampf um die Pressefreiheit
an vorderster Front stehen und daher in zahlreichen
Landern einer besonderen Gefahr ausgesetzt sind.” +++
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MEDIEN TRAGEN GESELLSCHAFTLICHE
MITVERANTWORTUNG FUR INKLUSION

Diskussion der involvierten Stakeholder Julia Jungwirth (OZIV Bundesverband), ORF-Generaldirektor Alexander Wrabetz, VOZ-Président Thomas Kralinger, VOP-Prasident
Ernst Swoboda, KfJ-Geschaftsfuhrerin Dagmar Koéttl, Alfred Grinschgl (Geschaftsfihrer Fachbereich Medien, RTR) und Martin Ladstatter (BIZEPS)

.Mit barriefreiemedien.at wird heute ein bedeutsamer
und wertvoller Beitrag in Osterreich zur Wirde jener
Menschen, die in diesem Land noch immer mit vielen
Hindernissen und Vorbehalten Leben missen, etabliert”,
betonte VOZ-Président Thomas Kralinger am 31. Mai
2017 im Bundeskanzleramt anldsslich der Prdasentation
der Onlineplattform, die vom VOZ finanziell und organi-
satorisch unterstltzt wird.

Medienminister Thomas Drozda begriBte die Gdste bei
der Veranstaltung ,Empfehlung zur Darstellung von Men-
schen mit Behinderungen in den Medien". ,Die Bericht-
erstattung muss das Leben von Behinderten als Ganzes
erfassen und sich nicht auf Leiden, Opferrolle oder ande-
re Klischees reduzieren. Medienschaffende und Medien-
konsumenten sind heute gleichermaBen gefordert, sich
um einen respektvollen Umgang zu bemihen, den jeder
Mensch erwarten darf. Denn es geht um die Kultur des
Miteinander in der Demokratie”, so Drozda.

.Die nun vorliegenden Empfehlungen wurden in intensiven
Gesprdchen von Vertreterinnen der Behindertenorganisa-
tionen und der Medien gemeinsam ausgearbeitet. Wir
im Bundeskanzleramt haben den Prozess als Moderator
begleitet”, so Drozda weiter. ,Einige der darin angespro-
chenen MaBnahmen sind bereits in Umsetzung, andere in
Vorbereitung. Besonders wichtig ist uns, dass das Thema
auch verstarkt in die Osterreichische Journalistinnen- und
Journalistenausbildung integriert wird. Ebenso bedeutsam

ist, dass die Prasenz von Betroffenen in den Medien erh6ht
wird. Und nicht zuletzt muss der Zugang zu Informationen
durch Barrierefreiheit erleichtert werden.”

Start der Online-Plattform barrierefreiemedien.at

Die Online-Plattform barrierefreiemedien.at ist aus ei-
ner Public-private-Partnership heraus entstanden und
beinhaltet Best-Practice Beispiele, Grundlagen und Leit-
faden fir die Darstellung von Menschen mit Behinderun-
gen in den Medien. Das Angebot treibe laut Kralinger
Inklusion voran und helfe den Journalisten dabei, die
Gesellschaft in ihrer Gesamtheit zu beleuchten.

.Die Plattform wird einen wesentlichen Beitrag zu einer
angemessenen und qualitdtsvollen Darstellung von Sach-
verhalten, Personen und Lebensverhdltnissen leisten”,
so Kralinger. ,Wer Offentlichkeit herstellt, den trifft eine
besondere Verantwortung in jeglicher Hinsicht. Unsere
Mitgliedsmedien stellen sich dieser gesellschaftlichen Ver-
antwortung, sorgen fir barrierefreie Webseiten, behinder-
tengerechte Zugdnge und somit dafiir, dass moglichst alle
Menschen selbstbestimmt am gesellschaftlichen Leben
und am o6ffentlichen Diskurs teilnehmen kénnen."”

Die Journalisten Claus Reitan und Evelyne Huber, die die
Funktionen und Inhalte der Plattform vorstellten, erklar-
ten: ,MeinungsduBerungsfreiheit, Unabhdngigkeit und
Bedeutsamkeit der Medien verpflichten Journalismus

© BKA / Regina Aigner



Medienminister Thomas Drozda begriBte die Gdste bei der Veranstaltung
+«Empfehlung zur Darstellung von Menschen mit Behinderungen in den Medien".

und Medienunternehmen zu Verantwortung, auch und
gerade in der Darstellung von Menschen mit Behinde-
rungen. Wir haben es daher sehr gerne tbernommen, die
Webplattform, koordiniert vom Bundeskanzleramt und
im Auftrag des Verbandes Osterreichischer Zeitungen,
zu konzipieren und umzusetzen.”

Kralinger wiederholte auch in diesem Zusammenhang
die Forderung der Verleger nach einer Reform der Pres-
seférderung, die das gesellschaftliche Engagement der
Presselandschaft belohnt: ,Es ware im Licht des 6ffentli-
chen Auftrags mehr als gerecht, wenn der Gesetzgeber,
die — das méchte ich betonen — mit groRer Uberzeugung
gesetzten, aber auch oft mit erheblichen Kosten verbun-
denen Aktivitdten privater Medienbetreiber angemessen
fordern wiirde.”

Schliisselrolle fiir inklusive Gesellschaft

+Medien nehmen mit diesen Aktivitaten, aber auch mit
einer bedachtsamen Berichterstattung und entsprechen-
der Aufkldrung eine Schlisselrolle bei der Entwicklung
einer inklusiven Gesellschaft ein”, so Kralinger. ,Unsere
Mitgliedsmedien haben in diesem Bereich zahlreiche
eigene Aktivitadten und Vorzeigeprojekte, wie etwa eine
inklusive Lehrredaktion beim ,Kurier’, die sich der Aufga-
be, Texte in einfacher Sprache leichter lesbar zu machen,
verschrieben hat.” Medien kénnten das ,Fenster zur
Welt" sein, vorhandene Einschridnkungen kompensieren,
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.Die Online-Plattform barrierefreiemedien.at wird einen wesentlichen Beitrag zu
einer angemessenen und qualitatsvollen Darstellung von Sachverhalten, Personen
und Lebensverhdltnissen leisten”, so VOZ-Prasident Thomas Kralinger.

Claus Reitan und Evelyne Huber stellten die Online-Plattform barrierefreiemedien.at
vor.

Bildung und Informationen erfahrbar machen, sowie in-
dividuelle Erfahrungs- und Handlungsrdume erweitern.

Nationaler Aktionsplan Behinderung 2012-2020

Im Jahr 2008 hat die Republik Osterreich die UN-Behin-
dertenrechtskonvention ratifiziert. Dort wird eine Abkehr
von gdngigen Rollenklischees und einseitiger, diskriminie-
render Darstellung von Menschen mit Behinderungen in
Medien gefordert. Im Zuge des ,Nationalen Aktionsplans
Behinderung 2012-2020" wurden im Bundeskanzleramt
+Empfehlungen zur Darstellung von Menschen mit Behin-
derungen in den Medien” erarbeitet. +4++
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START DER BERATUNGS- UND
VERMITTLUNGSSTELLE AJOUR

AMS-Chef Johannes Kopf, Raphael Draschtak von der Industriellenvereinigung,
Presseclub Concordia-Generalsekretdrin Astrid Zimmermann sowie ihr Prasident
Andreas Koller, WKO-Préasident Christoph Leitl, VOZ-Prasident Thomas Kralinger und
Verbandsgeschaftsfuhrer Gerald Griinberger bei der ersten offiziellen Prasentation
des Projekts am 12. Dezember 2016 beim traditionellen Weihnachtsempfang der WKO.

.Die Medienbranche ist von der disruptiven Wirkung der
Digitalisierung in einem besonderen AusmaR betroffen.
Umso wichtiger ist es, arbeitslose Journalistinnen und
Journalisten dabei zu unterstlitzen, neue berufliche
Perspektiven zu entwickeln”, erklarte VOZ-Prasident
Thomas Kralinger anlasslich des Starts der Beratungs-
und Vermittlungsstelle ,AJOUR".

.Osterreichs Verleger stehen zu ihrer gesellschaftlichen
Verantwortung und sind davon Uberzeugt, dass mit
der innovativen Betreuungs- und Vermittlungsinitiative
AJOUR ein positiver Impuls am Arbeitsmarkt gesetzt
wird", so Kralinger. Arbeitslose oder von Jobverlust be-
drohte Journalisten kénnen sich spezielle Beratung beim
Projekt ,AJOUR — Arbeit flir Journalistinnen” holen. Nach
der Forderzusage vom AMS Wien startete das Projekt ab
April 2017 die ersten operativen Beratungen.

Grund fur die Initiative von Wirtschaftskammer, Indus-
triellenvereinigung, Presseclub Concordia und dem Ver-
band Osterreichischer Zeitungen (VOZ) ist die steigende
Arbeitslosigkeit im Journalismus. Laut AMS-Vorstand
Johannes Kopf stieg die Zahl der arbeitslosen Journalisten
in zwei Jahren um rund 9,7 %. Das Projekt soll mit speziel-
len Beratern bei der Suche nach neuen Berufsperspekti-
ven helfen. Geschdaftsfihrerin Lydia Ninz geht davon aus,
dass rund ein Drittel der Betroffenen wieder in Medien
oder mediennahen Bereichen arbeiten wird, ein weiteres
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Drittel in andere Kommunikationsberufe wechseln wird
und sich rund ein Drittel wohl véllig neu orientieren wird
mussen.

Regionaler Schwerpunkt wird Ostdsterreich sein, schlieBlich
seien auch rund 60 Prozent aller hauptberuflich tatigen
Journalisten in Wien und Umgebung beheimatet. Durch
die Netzwerke und die Erfahrungen der Projekttrager
wird es mdglich sein, die Zielgruppe auf Augenho6he
zu beraten, Coaching, Weiterbildung oder gegebenen-
falls eine neue Arbeitsstelle zu vermitteln. Fir das AMS
bedeutet das AJOUR-Projekt eine Entlastung, weil eine
derart branchenspezifische Beratung und Vermittlung
der Journalisten flir die AMS- Berater selbst oft gar nicht
maoglich ist.

Beratungsablauf

Im AJOUR-BUro findet zundchst ein Erstgesprdch statt.
Kénnen die Betroffenen in das vom AMS geforderte
Beratungs- und Betreuungsprojekt Ubernommen
werden, wird ihnen zundchst ein Coach vermittelt. In
durchschnittlich zwolf Coaching-Einheiten werden die
individuelle Situation analysiert und weitere Perspek-
tiven entwickelt und gemeinsam ein Karriereplan bzw.
Weiterbildungsplan erstellt. Je nach vorhandenen Mitteln
genehmigt das AMS die vorgeschlagenen MaBnahmen.
Nach Abkldarung der weiteren beruflichen Perspektiven
und Wiinsche unterstitzt die AJOUR-Geschdaftsstelle die
konkrete Vermittlungstdatigkeit, berat die Betroffenen
bei der Arbeitssuche bzw. bei der Suche nach einem neuen
Auftraggeber oder berat gegebenenfalls auch beim
Ubergang in die Selbststéndigkeit.

Der Weg aller Journalistinnen, die an einem intensiven
Beratungs- bzw. Coachingprozess teilgenommen haben,
wird rund ein halbes Jahr nach deren Ausscheiden noch
einmal evaluiert. Ziel ist neben einer maBgeschneider-
ten Berufsberatung auch eine Job-Vermittlung — etwa
in andere Medien, die Personalbedarf (etwa im Online-
Journalismus) haben, an Pressestellen von Firmen oder

Behorden bzw. in PR- und

Marketing-Agenturen. Da-
Arheit& Journalismus

neben gibt es nattrlich auch
Moglichkeiten, sich selbst-
standig zu machen. +++
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WOCHE DES ZEITUNGLESENS
IN WIENER KAFFEEHAUSERN

Vom 20. bis zum 25. Februar 2017 veranstalteten der
Verband Osterreichischer Zeitungen (VOZ) und die Fach-
gruppe der Wiener Kaffeehduser die dritte ,Woche des
Zeitunglesens in Wiener Kaffeehdusern”.

«Fur unsere traditionsreiche Presse- und Kaffeehaus-
landschaft sind wir international bekannt — da ist es
nur logisch, Geist und Genuss zu verbinden. Zeitungen,
Magazine und die Melange sind Quellen der Inspirati-
on und Information, die in Kaffeehdusern besonders
ergiebig sind”, erklarte VOZ-Geschaftsfihrer Gerald
Grinberger am 17. Februar 2017 anldasslich des Starts
der Initiative.

Den Kaffeehausgdsten wurde in diesem Zeitraum mit 35
Printtiteln nicht nur ein besonders vielfaltiges Angebot
an Zeitungen und Magazinen serviert, sondern auch die
Maoglichkeit geboten, 30-mal ein Frihstlck far zwei im
Café sowie funf Jahresabonnements der Lieblingszeitung
oder des Lieblingsmagazins zu gewinnen.

“Was gibt es Schoneres, als gemitlich im Kaffeehaus
Zeitung zu lesen? Das Schmdkern in Zeitschriften und
Magazinen ist ein wesentlicher und lieb gewonnener Teil
unserer Kaffeehauskultur”, zeigte sich Wolfgang Binder,
Obmann der Fachgruppe der Kaffeehduser in der WKW
Uberzeugt.

In den letzten drei Jahren wurden in der ,Woche des
Zeitunglesens in Wiener Kaffeehdusern” zusdatzlich zum

bestehenden Medienangebot in den Cafés tber 150.000
Exemplare von Tageszeitungen, Magazinen und Wochen-
zeitungen zur Verfligung gestellt. +4++

DIE WOCHE DES
ZEITUNGLESE

In lhrem
Wiener Kaffeehaus
von 20.2. bis 25.2.2017
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KAMPAGNE ,JEDES WORT WERT"

JIn 99 Sujets liefern 99 Menschen 99 Argumente fur
professionellen Journalismus und damit fir den Marken-
kern Osterreichischer Zeitungen und Magazine. Verldss-
lichkeit zahlt in Zeiten der Fake News-Flut und alternativer
Fakten noch mehr, 54 Prozent der Bevolkerung vertrauen
bei politischen Ereignissen auf Tageszeitungen”, erklarte
VOZ-Prasident Thomas Kralinger am 3. Mdrz 2017 in Wien
anldsslich der Pressekonferenz zum Auftakt der gemein-
samen Initiative. Es gebe ,keinen besseren Zeitpunkt”, um
freie Medien und Pressefreiheit zu bewerben, sagte Kra-
linger im Hinblick auf die Turkei, wo der Korrespondenz
der ,Welt" inhaftiert ist, oder die USA, ,wo der Prasident
den Medien den Krieg erklart hat”. Doch ,die Angriffe auf
Medien werden uns stdrker machen, da sie dazu fuhren,
dass die Gesellschaft den wahren Wert einer freien Presse
erkennt”. Der VOZ jedenfalls werde ,nicht miide werden,
fur uneingeschrdankte Pressefreiheit einzutreten”.

.Osterreichs Zeitungen und Magazine lassen Filterbla-
sen platzen und erweitern den Horizont — denn 80 %
der Bevolkerung informieren sich weiterhin in Tages-
zeitungen, 49 % vertrauen gedruckten Tageszeitungen,
wenn es darum geht, mitreden zu kénnen”, so Kralinger.
Gemeinsam mit der Werbeagentur Serviceplan habe man
Lauf Basis einer starken deutschen Kampagne eine noch
stdrkere Osterreichische Kampagne entwickelt”.

Authentische Testimonials

+Mit Kleidermacherin Lena Hoschek, Autorin Vea Kaiser,
Schauspielerin Claudia Kottal, Star- und Drei-Haubenkoch
Toni Moérwald, FuBballer Manuel Ortlechner, Winzer Erich
Scheiblhofer und Tennisprofi Dominic Thiem konnte die Initi-
ative bekannte und authentische Testimonials gewinnen, die
in der ersten Kampagnenwelle die Vorteile von professionel-
lem Journalismus in Osterreichs Presselandschaft unterstrei-
chen”, fuhrte Serviceplan-Geschdaftsfuhrer André Felker aus.

Vielfalt als Herzstiick der Kaompagne

»Die Vielfalt unserer Printmedien und ihr professioneller
Journalismus sind das Herzstick der Kampagne. Daher
erkldren in der zweiten Kampagnenwelle tUber 80 Oster-
reichische Journalistinnen und Journalisten, warum ihr
Medium jedes Wort wert ist. Damit starten der VOZ und
seine Mitgliedsmedien eine besonders umfassende und
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Serviceplan-Geschaftsfiihrer André Felker, VOZ-Vizeprasident Helmut Hanusch
und VOZ-Prasident Thomas Kralinger

breite Printkampagne, die Uber ein ganzes Jahr hinweg
geschalten wird", so VOZ-Vizepréasident Helmut Hanusch.
In der dritten Kampagnenwelle kommt die heimische
Wirtschaft zu Wort, um zu verdeutlichen, warum Werbung
in Osterreichs Zeitungen und Magazinen ,Jeden Euro
wert"” ist. Hanusch zitierte in diesem Zusammenhang
eine CCS Austria-Studie aus dem Jahr 2015: ,Immerhin
lesen 88 % der Meinungsflihrer Zeitungen. Printwerbung
verflgt Uber die hochste Akzeptanz. Nur 11 % empfin-
den Werbung in Printmedien als stérend — TV-Werbung
stort hingegen 51 %. Printmedien werden zudem beson-
ders aufmerksam gelesen. 53 % machen wahrend dem
Zeitunglesen nichts anderes. Bei sozialen Netzwerken sind
es nur 14 % — Gber das Radio reden wir am besten gar nicht.”

Gemeinsames Zeichen fiir freien Diskurs

,Osterreichs Zeitungen und Magazine zeigen mit dieser
gemeinsamen Initiative ihre Vielfalt”, ergdnzte Kralinger.
Gerade weil die Pressefreiheit global unter Druck gerat,
wollen die VOZ-Mitgliedsmedien ,ein selbstbewusstes
und geschlossenes Zeichen fir einen offenen und freien

Diskurs in Osterreich setzen.” +++

Daten und Fakten iiber den Wert von redaktionellem
Journalismus und alle Sujets der Testimonials, Journalis-

ten und Werbetreibenden gibt es auf der Kompagnen-
Website jedeswortwert.at.

beide Fotos dieser Seite © VOZ / Katharina Schiffl
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Erste Kampagnenwelle: Testimonials aus dem Bereich B2C

Neben Dominic Thiem und Lena Hoschek standen auch Vea Kaiser, Claudia Kottal, Toni Mérwald,
Manuel Ortlechner und Erich Scheiblhofer als Testimonials fir die Kampagne zur Verfligung.

Weil ich
auch bei der
Information
gern im Vorteil
bin, sind
Osterreichs
Zeitungen
und Magazine
jedes Wort
wert.

voz

‘ ' ‘ Als Top-Ten-Spieler der Tennis-Weltrangliste wei Dominic Thiem, dass beste Resultate nur mdglich sind, wenn voller Einsatz auf ein
E professionelles Umfeld trifft. Gut, dass Osterreichs Journalisten das auch wissen. Mehr iiber den Wert von redaktionellem Journalismus
auf jedeswortwert.at | Eine Initiative des VOZ und seiner Mitglieder.
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Weil gutes
Handwerk nie
aus der Mode
kommt, sind
Osterreichs
Zeitungenund =
Magazine S
jedes Wort
wert.

Fiir die Kleidermacherin Lena Hoschek sind Journalisten als unabhéngige Beobachter unabdingbar. Sie sehen genauer hin, wo andere wegsehen. Und

“ ' ‘ rma o
B machen unsere Gesellschaft damit zu dem, was sie ist: frei. Mehr tiber den Wert von redaktionellem Journalismus auf jedeswortwert.at | Eine Initiative
des VOZ und seiner Mitglieder.

voz



Zweite Kampagnenwelle: Journalistinnen und Journalisten der VOZ-Mitgliedsmedien

Uber 80 &sterreichische Journalistinnen und Journalisten wurden im Zuge der Kampage
.Jedes Wort wert"” vor den Vorhang gebeten.

Weil man
unsere Meinung
nicht teilen
muss, um sie
gern zu lesen,
ist das profil
jedes Wort
wert.

Harauigeber Chrigfian Bainer weil, dass s nickl immer allan su"all'_ WA PR

sagh, was gesagl werden muss, Er weill auch, dass es genau das i, was profil
(9‘)\ Leser an Ostorreichs unabhangigem Hachechtenmagasin schitoen. Mehr iber
a den Wert von redaklionellem Journalismus suf jedeswortwertat | Ene Indiative

des WO und seiner Mikgheder

profil



Weil wir das
Frauenbild
immer wieder
neu zeichnen,
ist die
WIENERIN

jedes Wort
wert.

Barbars Hoas ist Chefredakbeurin der WIEMERIM. Das Lifestyle Magazin tragl
( ")\ sait her 30 Jahren seinen Tell 2u Ceberreichs Medienlardschalt bed und versorgt w
;: wlarke Frauen mit starkem Joumalismus Mehe Gber den Wert von redaktionellem

Jeurnalismus aul jedeswarbwert.al | Eine Initiatie des YOI und seiner Migheder
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PRINT-SUMMIT AUSTRIA 2017

Johannes Vetter (Vice President Corporate Communications, OMV), Boris Schramm (Managing Director GroupM), Clarissa Moughrabi (Leitung Marktforschung bei der Media
Impact GmbH & Co. KG), Mario R. Garcia (CEO/Founder Garcia Media, Sen. Adviser on News Design/Adjunct Professor Columbia University Graduate School of Journalism),

Esther Mitterstieler (,News"-Chefredakteurin) und Thomas Kralinger (VOZ-Prasident)

VOZ-Prasident Kralinger eréffnete den Print-Summit Austria 2017.

.Osterreichs Zeitungen und Magazine stehen in erster
Linie far professionellen Journalismus. Dieser glaub-
wirdige und verldssliche Markenkern schafft ein ideales
Umfeld fiur effektive Werbebotschaften”, erklarte VOZ-
Prasident Thomas Kralinger beim ersten Print-Summit
Austria vor 150 Gasten aus der werbetreibenden Wirt-
schaft, der Werbe- und Agenturszene sowie der Medien-
branche am 6. April 2017 im Novomatic Forum in Wien.

Der VOZ konnte mit Mario R. Garcia (CEO/Founder Garcia
Media, Sen. Adviser on News Design/Adjunct Professor
Columbia University Graduate School of Journalism),

Clarissa Moughrabi (Leitung Marktforschung bei der
Media Impact GmbH & Co. KG), Boris Schramm (Mana-
ging Director GroupM) und Johannes Vetter (Vice Pre-
sident Corporate Communications, OMV) hochkardatige
Speaker willkommen heil3en, die sich fir die Qualitaten
von Werbung in Zeitungen und Magazinen aussprachen.

Garcia stellte in seinem Impulsvortrag klar, ,dass Zei-
tungen und Magazine im Medienquintett — bestehend
aus Uhr, Smartphone, Tablet, Online und Papier — auch
im digitalen Zeitalter eine Schlisselrolle spielen wer-
den. Papier ermoglicht den Luxus, sich ohne Ablenkung
zurlickzulehnen und Inhalte in Ruhe zu genieBen. Zei-
tungen und Magazine bieten einzigartige Méglichkeiten
fur journalistisches Storytelling.” Print kdnne laut Garcia
in Zukunft vor allem bei neuen Werbeformen wie Native
Advertising und Sponsored Content punkten, ohne die
Inhalte zu schadigen.

So punktet Print

Schramm hielt ein Pladoyer fir Print: ,Egal wie digita-
lisiert unsere Umwelt sein wird, der Mensch muss sie
mit einem ,analogen’ Gehirn bewdltigen. Mit unseren
Handen begreifen wir unsere Umwelt. Wir vertrau-
en dem, was wir fihlen und Uberprifen mit unseren
Hdnden unbewusst visuell wahrgenommene Eindrlicke.
Die haptische Wahrnehmung ist subjektiv gleichbe-

alle Fotos dieser Seite © VOZ / Katharina Schiffl



VOZ-Geschaftsfiihrer Gerald Griinberger konnte hochkardatige Gaste im Novomatic
Forum begruBen.

deutend mit Wahrheit und Ubt einen starken Einfluss
auf unsere Wahrnehmung, Wertschdtzung und Kauf-
bereitschaft aus.” Die Annahme, ein Kontakt sei ein
Kontakt und lasse sich durch jeden anderen Werbe-
kontakt ersetzen, sei laut Schramm daher nachweislich
falsch: ,Gedruckte Medien, die der Nutzer in der Hand
halt, kdnnen mit auBergewohnlichen und nicht ersetz-
baren Werbebotschaften versehen werden.”

Auch Moughrabi sprach tber die Wirkvorteile von Print
und erklarte, die Branche misse selbstbewusst auf ihre
Stdrken setzen: ,\Werbung, die Kaufentscheidungen beein-
flussen will, muss explizit wahrgenommen und gespeichert
werden. Print ist das einzige konsequent explizite Werbe-
medium und kann deshalb durch die zappigen, snappigen,
impliziten elektronischen Medien nicht ersetzt werden."”
Im zunehmenden Medienflimmern und vor dem Eindruck
unubersichtlicher gesellschaftlicher Entwicklungen ent-
stliinde bei den Menschen zudem eine starke Sehnsucht
nach Verlasslichkeit und Orientierung: ,Diese Grundbe-
durfnisse werden von Printmedien gestillt.”

Im Anschluss an die Impulsvortrdge beleuchteten Kralinger,
Schramm, Moughrabi und Vetter bei einer Podiumsdis-
kussion unter der Leitung von ,News"-Chefredakteurin
Esther Mitterstieler die Wettbewerbsvorteile von Wer-
bung in Zeitungen und Magazinen aus unterschiedlichen
Perspektiven.

alle Fotos dieser Seite © VOZ / Katharina Schiffl
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«Papier ermdéglicht den Luxus, sich ohne Ablenkung zurtickzulehnen und Inhalte
in Ruhe zu genieBen”, so Mario R. Garcia (CEO/Founder Garcia Media, Sen.
Adviser on News Design/Adjunct Professor Columbia University Graduate School
of Journalism).

.Die haptische Wahrnehmung ist subjektiv gleichbedeutend mit Wahrheit und
Ubt einen starken Einfluss auf unsere Wahrnehmung, Wertschatzung und Kaufbe-
reitschaft aus”, erklarte Boris Schramm (Managing Director GroupM).

Vetter vertrat den Standpunkt, wonach klassische
Werbeformen einen ehrlicheren Charakter als Content-
Marketing oder eigene Unternehmenskandle hatten.
Die unternehmenskontrollierte direkte Vermarktung von
Inhalten — wie sie auch Donald Trump in seinem Wahl-
kampf vorgefiihrt habe — berge auch fir europdische
Eliten die ,VerheiBung”, gleich ganz auf kritischen
Journalismus verzichten zu kdénnen. ,Das wdare aber
eine Katastrophe fir uns Unternehmen, denn kritischer
Journalismus sichert die Glaubwirdigkeit der Objekte
journalistischer Berichterstattung.”
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4Print kann als einziges konsequent explizites Werbemedium nicht durch zappige,
snappige, implizite Medien ersetzt werden”, meinte Clarissa Moughrabi (Leitung
Marktforschung bei der Media Impact GmbH & Co. KG).

Start der Kampagnenwelle ,,Jeden Euro wert"

Im Rahmen des Print-Summit Austria 2017 startete dar-
tber hinaus die dritte Welle der VOZ-Kampagne ,Jedes
Wort wert”, bei der fihrende Képfe der heimischen Wirt-
schaft zu Wort kommen: Bettina Glatz-Kremsner und
Karl Stoss (Casinos Austia, Osterreichische Lotterien)
sowie Klaus Haslauer (Lidl Osterreich), Sven Pusswald
(OBB), Rainer Seele (OMV) und Robert Zadrazil (UniCredit
Bank Austria) erkléren, warum Werbung in Osterreichs
Zeitungen und Magazinen ,jeden Euro wert" ist.

alle Fotos dieser Seite © VOZ / Katharina Schiffl

Johannes Vetter (Vice President Corporate Communications, OMV) stellte klar:
JKritischer Journalismus sichert die Glaubwirdigkeit der Objekte journalistischer
Berichterstattung.”

In den ersten beiden Kampagnenphasen, die seit Marz
2017 laufen, lieferten bereits prominente Testimonials
und Journalisten Argumente fur professionellen Jour-
nalismus und damit fiir den Markenkern der VOZ-Mit-
gliedsmedien. Insgesamt beinhaltet die Kaompagne, die
Uber ein Jahr hinweg geschalten wird, 99 verschiedene
Sujets.

Mehr tGber den Wert von redaktionellem Journalismus
und die vielfaltigen Vorteile von Werbung in Zeitungen

und Magazinen auf jedeswortwert.at. +++

Der VOZ empfing 150 Gaste aus der werbetreibenden Wirtschaft, der Werbe- und Agenturszene sowie der Medienbranche im Novomatic Forum, um den Mehrwert und die
Wirkung von Werbung in Zeitungen und Magazinen zu unterstreichen.



Dritte Kampagnenwelle: Testimonials aus dem Bereich Wirtschaft

Neben Klaus Haslauer (Lidl Osterreich) und Rainer Seele (OMV) erklarten Bettina Glatz-Kremsner
und Karl Stoss (Casinos Austia, Osterreichische Lotterien) sowie Sven Pusswald (OBB) und Robert
Zadrazil (UniCredit Bank Austria), warum Werbung in Osterreichs Zeitungen und Magazinen
.Jeden Euro wert" ist.

Welil sie das

Wesentliche ins
Zentrum riickt,
ist Werbung in
Zeitungen und
Magazinen
jeden Euro
wert.

Klaus Haslauer ist seit 1998 bei Lidl Osterreich titig. Als Marketingleiter ist er tiberzeugt: Werbung in Zeitungen
(\ und Magazinen bietet seinen Kunden einen unmittelbaren, verlasslichen und nachhaltigen Uberblick. Und das in aller
‘) Ruhe und voller Konzentration auf das Wesentliche. Mehr tiber die vielfsltigen Vorteile von Werbung in Osterreichs
Zeitungen und Magazinen auf jedeswortwert.at | Eine Initiative des VOZ und seiner Mitglieder.

voz



Weil sie
Kampagnen
Energie gibt,
ist Werbung in
Zeitungen und
Magazinen
jeden Euro
wert.

’) OMV-Chef Rainer Seele setzt aus Uberzeugung auf Printwerbung. Warum? Weil Zeitungen und Magazine aufmerksam
betrachtet werden. Dadurch erhalten Kampagnen den nétigen Schub. Mehr iiber die vielfaltigen Vorteile von Werbung
in Osterreichs Zeitungen und Magazinen auf jedeswortwert.at | Eine Initiative des VOZ und seiner Mitglieder.

voz
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ZEITUNGSMARKT IM UBERBLICK

Anzahl der Tageszeitungen, Wochenzeitungen und Magazine in Osterreich

Anzahl der Titel

Tageszeitungen gesamt 16 16 18**
Kaufzeitungen 13* 13 15%*
Gratiszeitungen 3 3 3

Wochenzeitungen gesamt 252 253 274
Kaufzeitungen 76 76 78
Gratiszeitungen 176 177 196
Magazine gesamt 62 63 65

* Die Print-Ausgabe des WirtschaftsBlatts ist am 2. September 2016 letztmalig erschienen.

** KTZ Karntner Tageszeitung wurde mit 28. Februar 2014 eingestellt; SVZ Salzburger Volkszeitung wurde mit 7. Juli 2014 eingestellt.

In dieser Statistik sind alle Publikationen, die im Pressehandbuch unter den Rubriken Tageszeitungen, Wochenzeitungen und lllustrierte/Magazine angefuhrt
sind, enthalten. Zu den Wochenzeitungen zéhlen tiberregional verbreitete Wochenblatter, lokale und regionale Wochenblatter mit Tageszeitungsersatzfunk-
tion, kleinere Wochenzeitungen lokalen Zuschnitts, wochentlich erscheinende Kirchenzeitungen bzw. Organe von Parteien oder Verbanden und sonstige
nicht zuordenbare Typen (inklusive Regionalausgaben, exklusive Kombinationen). Als Magazine gelten nach der Einteilung im Pressehandbuch Publika-
tionen, die mindestens 10-mal jahrlich erscheinen, von allgemeinem Interesse sowie durchgehend 4-farbig gedruckt sind.

Entwicklung der Nettoreichweite Tageszeitungen 2015/2016 in Prozent

90
81,0 82,2 83,0 82,3
80
73,0 73,6
68,0 68,3
60,7
56,6
124
Total 14 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 bis 69 70 Jahre oder
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre alter
® 2016 ® 2015

Quelle: Media Analyse



MEDIADATEN DER VOZ-TITEL

Auflagen und Reichweiten der VOZ-Titel

Mediadaten der VOZ-Titel

Auflage OAK 2016 Reichweite MA 2016
Tageszeitungen Druckauflage | Verkaufte Auflage | davon ePaper in % P;m:l(()t(;c(;n
Der Standard 85.329 62.130 4.096 5,3 389
Die Presse 78.963 67.633 6.850 4,0 296
Kleine Zeitung 298.263 280.037 10.671 11,6 853
Kronen Zeitung 849.075 748.821 12.700 30,5 2.245
Kurier 170.832 131.613 3.506 7.6 559
NEUE Vorarlberger Tageszeitung 11.627 7.160 0 0,5 40
OONachrichten 131.867 105.187 1.445 4,8 355
Salzburger Nachrichten 79.346 66.922 3.355 3,4 254
Tiroler Tageszeitung 96.761 83.196 1.059 3,7 271
VN Vorarlberger Nachrichten 61.680 60.596 5.359 2,2 160
Wochenzeitungen Druckauflage | Verkaufte Auflage | davon ePaper in % PiLojleI;t(;;n
BVZ 22.856 16.019 0 1,7 127
Der Ennstaler 9.154 7.475 0 ** *x
Der Sonntag - Wien 18.353 12.868 0 ** **
Die Furche 15.933 12.953 0 *x *x
Falter * * * 1,6 119
KirchenZeitung Di6zese Linz 31.188 28.920 0 ** **
e IR
Murtaler Zeitung 14.000 8.071 0 *x *x
NON 141.110 104.673 0 7.2 527
Osttiroler Bote 16.108 13.985 0 *x *x
Raiffeisen Zeitung 42.130 0 0 *k **
Rupertus Blatt 12.665 10.512 0 ** **
Salzburger Woche * * * 3,3 246
iﬁ:;';osa-r:;;cnhenzeltung Kath. 10.077 7702 0 x %
Sportzeitung 28.131 10.225 0 *x *x
IIeFi{tC:r:ZRdZ?g?éjgseKI:r::s:uck 12.062 11.107 0 o o
Vorarlberger KirchenBlatt 9.081 7.516 0 *x **

Quelle: OAK / Media Analyse

* Titel nicht ausgewiesen in OAK  ** Titel nicht erhoben in MA.

«Verkaufte Auflage”: Summe Abonnements, Einzelverkauf und GroRverkauf adressiert, GroBverkauf unadressiert und SB-Sonntag, wenn der Anteil des
GroBverkaufes an oben angefiihrter Summe nicht groBer ist als 35 %.
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Mediadaten der VOZ-Titel (Fortsetzung)

Auflage OAK 2016

Reichweite MA 2016

Magazine Druckauflage | Verkaufte Auflage | davon ePaper in % Pi:)flgt(;gn
auto touring 1.718.915 0 0 27,4 2.013
Eltern * * * 1,4 101
Freie Fahrt 307.652 0 0 5.2 381
GEO Osterreich * * * 6,2 459
Gewinn 71.425 34.406 0 3,3 242
News 137.109 115.330 18.521 51 375
profil 77.461 67.714 9.605 4,5 329
Schoéner Wohnen tJ tJ ks 3,7 271
Sportmagazin 31.227 12.945 0 3,4 249
tele 1.080.573 0 0 20,3 1.491
trend 57.140 46.261 8.341 1,5 109
tv-media 204.375 178.860 11.255 10,6 777
Welt der Frau 53.611 40.521 0 3,1 190
WIENERIN 82.717 39.244 0 2,6 225

Quelle: OAK / Media Analyse

* Titel nicht ausgewiesen in OAK ** Titel nicht erhoben in MA.

.Verkaufte Auflage”: Summe aus Abonnements, Einzelverkauf, GroBverkauf adressiert, GroBverkauf unadressiert und SBSonntag, wenn der Anteil des GroB-
verkaufs adressiert und GroBverkaufs unadressiert an der Summe von Abonnements, Einzelverkauf, GroBverkauf adressiert, GroBverkauf unadressiert und
SB-Sonntag nicht groBer ist als 35 Prozent. Sie inkludiert so anwendbar verkaufte ePaper Exemplare.

Dariiber hinaus zahlen folgende Titel zu den VOZ-Mitgliedern, die ihre Mediadaten aber weder von der OAK noch von der MA erheben lassen: Agrar Post,
Bérsen-Kurier, Brigitte, Die Wirtschaft, Kirche bunt, Neue Freie Zeitung, Neues Land (Osterreichische BauernZeitung), Neues Volksblatt, Obersteirische Nach-
richten, Osterreichische BauernZeitung (Landwirtschaftszeitung OO und Der Osterreichische Bauernbiindler), Wiener Zeitung.
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VERTRIEBSMARKT

Verteilung Direktverkauf der Tageszeitungen im VOZ

12,14% ...

6,65%.... . 81,21%

® Abo ® Einzelverkauf @ Sonstiges

Quelle: OAK 2016, TZ Wochenschnitt (Zahlen inkl. ePaper)

Erlosstruktur der VOZ-Mitgliedsmedien
539%

47,90%.... . 46,71%

@ Anzeigen @® Vertrieb ® Sonstiges

Quelle: Interne VOZ-Erhebung
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. erka 0 D 0
elverkaufspreise 0 016 0
Der Standard 2,50 2,20/2,50 2,20/2,50
Die Presse 2,20/2,50 2,20/2,50 2,20/2,50
Kleine Zeitung 1,20 1,20 1,20
Kronen Zeitung 1,00 1,00 1,00
Kurier 1,50/2,30 1,40/2,10 1,30/2,0
NEUE Vorarlberger TZ 1,50 1,50 1,50
Neues Volksblatt 1,00 1,00 1,00
OONachrichten 1,60/2,10 1,50/2,00 1,70/1,90
Salzburger Nachrichten 2,00/2,50 1,80/2,20/2,50 1,80/2,20/2,50
Tiroler Tageszeitung 1,50/1,80 1,50/1,80 1,50/1,80
Vorarlberger Nachrichten 1,70/2,20 1,70/2,20 1,70/2,00
Wiener Zeitung 1,00 1,00 1,00
WirtschaftsBlatt* * 2,00 2,00
ahresabopreise 0 016 0
Der Standard 450,00 430,00 417,00
Die Presse 523,50 492,00 483,50
Kleine Zeitung 331,20 320,40 278,10
Kronen Zeitung 296,40 283,20 272,40
Kurier 355,20 328,80 304,80
NEUE Vorarlberger TZ 310,80 269,99 257,80
Neues Volksblatt 270,00 246,00 246,00
OONachrichten 285,00 275,00 265,00
Salzburger Nachrichten 343,38 343,20 330,00
Tiroler Tageszeitung 357,01 339,60 319,20
Vorarlberger Nachrichten 346,80 332,80 308,40
Wiener Zeitung 198,00 198,00 198,00
WirtschaftsBlatt* * 466,80 466,80
g e Pre 0 016 0
Regionale TZ 1,40 1,39 1,36
Uberregionale TZ 1,92 1,85 1,84
d e Jahresabopreise 016 0
Regionale TZ 299,83 283,11 267,50
Uberregionale TZ 393,70 390,70 379,10

* Die Print-Ausgabe des WirtschaftsBlatts ist am 2. September 2016 letztmalig erschienen.




Beforderungsentgelte der Osterreichischen Post AG

o o astarife
Beférderungsentgelte 000 a e gsversand-AGB der Osterre en Post A
Tageszeitungen Verdnderung in %
Gewichtsstufe bis Gramm 2017 2016 2015 2000 2016/17 2000/17
60 Gramm 261,10 259,60 257,00 60,00 0,6 335,20
140 Gramm 378,80 376,50 372,80 120,00 0,6 215,70
Wochenzeitungen Verdnderung in %
Gewichtsstufe bis Gramm 2017 2016 2015 2000 2016/17 2000/17
60 Gramm 244,80 243,30 240,90 60,00 0,6 308,00
140 Gramm 361,00 358,90 355,30 120,00 0,6 200,80
340 Gramm 504,70 501,70 496,70 270,00 0,6 86,90
Magazine Verdnderung in %
Gewichtsstufe bis Gramm 2017 2016 2015 2000 2016/17 2000/17
60 Gramm 228,30 226,90 224,70 60,00 0,6 280,50
140 Gramm 342,30 340,30 336,90 120,00 0,6 185,30
340 Gramm 490,40 487,40 482,60 270,00 0,6 81,60

Quelle: Osterreichische Post AG
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WERBEMARKT

Brutto-Werbeaufwand 2016 in 1.000 Euro

Tageszeitungen 1.096.904

v 1.089.017

Illustrierte/Magazine 307.057

Reg. Wochenzeitungen 364.803

263.801

AuBenwerbung

Online 250.738

218.149

Horfunk

Fachzeitschriften 107.775

Kino

Quelle: Media FOCUS Research GesmbH.

Anteil der Werbetrdgergruppen 2016

@ Print 50,6%

@ TV 29,2%...

Radio 5,9%..
130

[ } AuBenwerbung 7,1% "%
® Online 6,8%
@ Kino 0,4%

@ Tageszeitungen 29,6%
@ Reg. Wochenzeitg. 9,8%
@ lllustrierte/Magazine 8,3%

@ Fachzeitschriften 2,9%
Quelle: Media FOCUS Research GesmbH.



Print Total Top Warenkoérbe

Brutto-Werbeaufwand in 1.000 Euro im Jahr 2016

Handel Lebensmittel

Print Medien

Messen/Ausstellung/
Veranstaltung

Offentliche Institutionen

Marketing/Werbung/Druck

Handel Mébel und Einrichtung

Banken und Sparkassen

PKW

Reisen

Elektronische Medien

63%

63%

51%

67%

51%

59%

Print Total Top Firmen/Konzerne
Brutto-Werbeaufwand in 1.000 Euro im Jahr 2016

SPAR Osterreich

REWE Austria

Hofer KG

Ost. Raiffeisenverband

Metro Group

KIKA / Leiner

Lutz Gruppe

Lidl Osterreich GmbH

Porsche Holding

Telekom Austria Group

Quelle: Media FOCUS Research GesmbH.

81%

79%

77%

87%

89%
65%

89%

54%
67%
53%
51%
95%
42%
75%

@ Tageszeitungen @ Regionale Wochenzeitungen @ lllustrierte/Magazin

PRESSESTATISTIK

15%

@ Tageszeitungen @ Regionale Wochenzeitungen @ lllustrierte/Magazin

31%

15% 3%
4% 13%
19% 12%
20% 13%
3%
41% 8%
17% 14% 2%
32% 29
15% 5% 3
30%

Fachzeitungen

9% 2%

27% 7%

4% 7%

26% 17%
23% 9%
44% 2%
46% 2%
4%
25%
9% | 15% 29

Fachzeitungen




Print nach Wirtschaftsbereichen

g 2014 0160 erte 10]0 0
aftsbere 016 gg 0 gg 014 gg
TOTAL 1.876.535 4,0% | 1.804.442 3,7 % | 1.739.525 -2,8 %
Audio/Video/Foto/Optik 33.211 -15,6 % 39.350 12,5 % 34.968 -74 %
Bauwirtschaft 68.025 -1,1 % 68.779 3.4 % 66.521 3.3 %
Dienstleistungen 402.421 2,6 % 392.299 3,8% 378.002 -4,8 %
Energie 22.450 -9,7 % 24.848 -4,8 % 26.109 1,6 %
Erndhrung 42.696 13,0 % 37.800 -1,6 % 38.396 3,6 %
Finanzen 117.874 -6,0 % 125.410 -1,4 % 127.237 -4,3 %
Freizeit/Sport 10.707 18,5 % 9.038 -19,7 % 11.257 45,6 %
Getrénke 23.310 9,6 % 21.278 52 % 20.234 12,3 %
Handel und Versand 221.773 6,2 % 208.918 5,6 % 197.820 -4,5 %
Haus und Garten 108.960 7.4 % 101.473 -1,0 % 102.474 8,9 %
Investguter/Industriebedarf 45.302 -3,6 % 46.994 12,4 % 41.794 3,1 %
Kommunikation/Btro/EDV 42.969 10,1 % 39.033 9,6 % 35.628 -22,6 %
Kosmetik/Pharmacie 84.383 4,7 % 80.566 3,5% 77.864 -0,4 %
Kraftfahrzeuge+Zubehor 114.690 -4,1 % 119.613 0.3 % 119.244 -4,5 %
Medien 219.300 25,0 % 175.372 0,9 % 173.751 23 %
Personlicher Bedarf 33.008 -28 % 33.957 2,1% 33.244 -14,.9 %
Reinigung 3.670 23,0 % 2.983 321% 2.258 -35,6 %
Sonstige Wirtschaftsbereiche 81.040 92 % 89.263 23,6 % 72.247 -21,2 %
Textilien/Bekleidung 61.852 6,0 % 58.340 4,1 % 60.842 12,1 %
Touristik 138.892 7,6 % 129.127 7.9 % 119.635 0,8 %

Quelle: FOCUS Institut



PRESSEFORDERUNG

Die Entwicklung der Presseféorderung

Presseféorderung in Mio. Euro zum Vergleich
Presseférderung

Jahr Allgemeine Besondere Ausbildung* Parteienférderung | Politische Bildung
1981 5,868 — 5,087 3,198
1982 5,281 === 5,596 2,878
1983 5,281 — 5,596 3,198
1984 5,863 === 6,025 3,430
1985 6,226 2,907 8,931 4,057
1986 6,071 2,834 8,931 5,123
1987 4,228 1,974 7,044 5,770
1988 3,223 1,505 7,143 5,792
1989 5,087 2,791 7,284 5,982
1990 4,441 14,456 7,467 6,995
1991 4,121 9,544 13,891 7,993
1992 7,875 13,013 0,727 14,347 8,336
1993 7,714 12,623 0,701 14,931 8,666
1994 7,634 12,492 0,694 15,464 8,886
1995 7,674 12,556 0,698 15,933 9,935
1996 7,255 11,991 0,666 14,659 8,972
1997 6,674 11,032 0,613 14,659 8,995
1998 7,255 10,968 0,666 14,659 8,995
1999 7,255 11,391 0,666 14,659 8,995
2000 5,862 9,593 0,533 14,659 8,275
2001 5,862 7.283 0,533 14,010 8,467
2002 5,862 7,365 0,533 14,383 8,535
2003 5,495 7.384 0,505 14,383 8,535
2004 4,758 6,994 1,731 14,383 8,535
2005 4,525 6,644 1,668 14,680 9,562
2006 4,525 6,645 1,668 15,029 8,343
2007 4,525 6,645 1,658 15,248 10,914
2008 4,525 6,645 1,668 16,142 11,268
2009 4,525 6,645 1,668 16,075 11,607
2010 4,525 6,645 1,668 16,165 11,575
2011 4,362 6,406 1,608 15,583 11,270
2012 3,924 5,287 1,575 15,260 10,450
2013 3,885 5,242 1,560 36,069 10,164
2014 3,710 3,242 1,533 29,368 10,495
2015 3,874 3,242 1,560 29,368 10,495
2016 3,799 2,970 1,523 29,368 10,495

* Bis einschlieBlich 1991 war die Férderungssumme fur Ausbildungen in der Allgemeinen Presseférderung
inkludiert; seit 1992 bildet die Férderung fur Ausbildung einen eigenen Budgetansatz.
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Aufteilung der Férderungen nach Medien

1981 4,522 1,035 0,059 0,252
1982 4,052 0,931 0,071 0,227
1983 4,005 0,952 0,084 0,227
1984 4,459 1,058 0,094 0,252
1985 4,54 1,319 0,1 0,268
1986 4,452 1,261 0,097 0,261
1987 2,995 0,983 0,068 0,182
1988 2,252 0,781 0,052 0,139
1989 3,449 1,147 0,078 0,21
1990 3,233 1,075 0,073 0,197
1991 3,008 0,87 0,066 0,177
1992 5,119 2,677 0,079 0,727
1993 5,014 2,623 0,077 0,701
1994 4,962 2,596 0,076 0,694
1995 4,988 2,609 0,077 0,698
1996 4,763 2,491 0,073 0,666
1997 4,382 2,292 0,067 0,613
1998 4,763 2,491 0,073 0,666
1999 4,763 2,491 0,073 0,666
2000 3,811 1,993 0,059 0,533
2001 3,811 1,993 0,059 0,533
2002 3,81 1,993 0,059 0,533
2003 3,608 1,887 0,056 0,505
2004 2,572 2,186
2005 2,444 2,082
2006 2,444 2,082
2007 2,443 2,081
2008 2,443 2,082
2009 2,443 2,082
2010 2,443 2,082
2011 2,355 2,007
2012 2,119 1,805
2013 2,097 1,787
2014 1,923 1,787
2015 2,098 1,777
2016 2,041 1,758




Forderungen 2016 nach Titeln

Forderung der Tageszeitungen 2016 in Euro

Tageszeitungen Vertriebsférderung Besondere Forderung Gesamt
Der Standard 190.718,20 729.155,70 919.873,90
Die Presse 152.574,50 769.228,60 921.803,10
Kleine Zeitung 190.718,20 190.718,20
Kronen Zeitung 190.718,20 190.718,20
Kurier 152.574,50 152.574,50
NEUE Vorarlberger Tageszeitung 152.574,50 592.483,10 745.057,60
Neues Volksblatt 190.718,20 607.575,00 798.293,20
OONachrichten 190.718,20 190.718,20
Salzburger Nachrichten 190.718,20 190.718,20
Tiroler Tageszeitung 190.718,20 190.718,20
VN Vorarlberger Nachrichten 190.718,20 190.718,20
WirtschaftsBlatt 51.215,45 271.778,30 322.993,75

2.034.684,55 2.970.220,70 5.004.905,25

Forderung der Wochenzeitungen 2016 in Euro

Wochenzeitungen Férderung
Badener Zeitung 8.550,20
BVZ 49.262,40
Der Ennstaler 8.550,20
Falter 80.853,80
Die Furche 72.768,40
Die ganze Woche 83.163,90
Hrvatske Novine 9.580,20
Ischler Woche 8.550,20
Kirche bunt - St. Péltner Kirchenzeitung 66.531,10
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Forderung der Wochenzeitungen 2016 in Euro (Fortsetzung)

Wochenzeitungen

Kirchenzeitung Di6zese Linz 84.794,50
Kitzbuheler Anzeiger 8.550,20
Kleine Kinderzeitung 14.595,30
martinus - Eisenstddter Kirchenzeitung 64.574,30
Murtaler Zeitung 6.840,20
Nedelja - Slowenische Kirchenzeitung der Di6zese Gurk 15.763,10
Neue Freie Zeitung 47.900,80
Neues Land 83.163,90
NEWS 48.919,90
NON 86.425,20
NOVICE 27.965,90
Osterreichische BauernZeitung (Bauernbiindler) 84.794,50
Osttiroler Bote 8.550,20
Profil 66.531,10
Raiffeisenzeitung 71.749,20
Rupertusblatt - Kirchenzeitung der Erziézese Salzburg 67.264,90
Salzburger Woche 81.533,20
Der Sonntag 74.195,20
Sonntag - Karntner Kirchenzeitung 50.958,30
Sonntagsblatt fur Steiermark 84.794,50
Sportzeitung 18.345,00
Tiroler Sonntag - Kirchenzeitung der Diézese Innsbruck 74.738,80
tv media 84.794,50
Unterkdarntner Nachrichten 8.550,20
Zur Zeit 49.083,00

Summe 1.757.976,60




Qualitdtsforderung und Zukunftssicherung 2016

Tageszeitungen:

Die Presse 20.000,00
Kronen Zeitung 20.000,00
Kurier 15.000,00
NEUE Vorarlberger Tageszeitung 3.000,00
Neues Volksblatt 20.000,00
OONachrichten 3.949,00
Salzburger Nachrichten 9.064,00
VN Vorarlberger Nachrichten 3.500,00
Wochenzeitungen:

Salzburger Woche 9.913,00

Summe Tages- und Wochenzeitungen 104.426,00

Férderung von Forschungsprojekten

Projekt (F6rderungsnehmer) Forderung in Euro

Osterreichischer Newsroom Index Il
Die Produzentinnen-Perspektive 20.000,00

Relevanz regionaler und lokaler Zeitungsangebote im Zeitalter der sozialen Medien
Zur Relevanz regionaler und lokaler Zeitungsangebote im Zeitalter der sozialen
Medien - Regionale Informationsstrukturen und Meinungsvielfalt im Zusammenspiel
von Medienunternehmen und Social Media.

Universit&t Salzburg / Univ.-Prof. Dr. Rudolf Renger 21.000,00

Summe 41.000,00

Zuschuss zu den Kosten angestellter Auslandskorrespondenten

Férderungswerber Férderung in Euro
Der Standard 33.501,00
Die Presse 40.000,00
Kurier 40.000,00
Salzburger Nachrichten 40.000,00
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Leseférderung

Forderungswerber

Forderung in Euro

Verein Zeitung in der Schule (ZiS) 236.165,00
Tageszeitungen:

Der Standard 51.216,00
Die Presse 31.704,00
Kleine Zeitung 26.079,00
Kronen Zeitung 23.173,00
Kurier 33.307,00
NEUE Vorarlberger Tageszeitung 268,00
Neues Volksblatt 915,00
OONachrichten 25.915,00
Salzburger Nachrichten 47.122,00
Tiroler Tageszeitung 36.031,00
Vorarlberger Nachrichten 8.855,00
Wochenzeitungen:

BVZ 606,00
Falter 2.352,00
Die Furche 20.830,00
Hrvatske Novine 812,00
KirchenZeitung Didzese Linz 271,00
Kleine Kinderzeitung 9.875,00
Murtaler Zeitung 144,00
NEWS 3.928,00
NON 2.069,00
profil 7.207,00

Summe 568.844,00
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