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Methodik & Sample

* Grundgesamtheit: 350.000 Entscheidungstrager
aus dem Bereich der Privat- und Gemeinwirtschaft

 Stichprobe: 500 — Rekrutierung analog zur LAE-Methode
* Telefonische Interviews

* Feldphase: Fruhjahr 2018

* Durchgeflihrt von: IFES - Institut flr empirische Sozialforschung IFEE






Welche der folgenden Informationsquellen haben Entscheider in den
letzten zwolf Monaten aus beruflichen Griinden genutzt?

Fachzeitschriften print + digital 61 34 95
Gedruckte Fachzeitschriften 42 92
Digitale Angebote von Unternehmen 34 80
Gedruckte Kundenzeitschriften von Unternehmen 43 70
Digitale Angebote von Fachzeitschriften 38 69
Veranstaltungen im In- und Ausland 49 60
AuBendienst-/Vertreterbesuche 30 57
Fachmessen im In-/Ausland 38 48
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Fachmedien werden
vieltaltig genutzt
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Welche der folgenden Fachmedien-Angebote nutzen Sie?

Gedruckte Fachzeitschrift

E-Mail-Newsletter
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Webseite der Fachzeitschrift

Veranstaltungen, Seminare, Kongresse, die von dem Fachmedium organisiert werden
Archive (Zugriff auf dltere Artikel Giber Internet oder auf anderem Wege)

Produkt- und Herstellerdatenbanken

Videos

Social Media Angebote (Facebook, Twitter, YouTube)

Online-Schulungen

Mobile Angebote, Apps fur Smartphones / Tablet-PCs

w
~N

~N
N

Leser-Community / Fachforen
Die Fachzeitschrift als e-Paper
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Fachzeitschriften gesamt (print + digital)

Gedruckte Fachzeitschriften

Webseiten eines Fachmediums

Newsletter eines Fachmediums

Mobile Angebote/Apps eines Fachmediums

Nutze ich, um liber
aktuelle
Entwicklungen der
Branche auf dem

Laufenden zu sein...

7

Schatze ich fiir
ausfiihrliche
Berichterstattung
und Hintergrund-
informationen...

Bieten
Argumentationen fiir
innerbetriebliche
Diskussionen und
Neuerungen...

Nutze ich, um
neutrale
Produkt-
vergleiche und
Tests zu lesen...




hmedien sind
relevant




Wie wichtig sind lhnen folgende Informationsquellen fiir
kontinuierliche Information iliber Produkte und Anbieter?

Fachzeitschriften print + digital

Gedruckte Fachzeitschriften
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Digitale Angebote von Fachzeitschriften

Gedruckte Kundenzeitschriften von Unternehmen

Digitale Angebote von Unternehmen

Veranstaltungen im In- und Ausland (Kongresse, Tagungen, Seminare)

AufRendienst-/Vertreterbesuche

Fachmessen im In-/Ausland

Angaben in %, Top 2 von 5er-Skala (1=sehr wichtig, 5=gar nicht wichtig)



Wie wichtig sind lhnen die folgenden Informationsquellen fiir
groBere bedeutende Investitionsentscheidungen?

Fachzeitschriften print + digital

Gedruckte Fachzeitschriften

Digitale Angebote von Fachzeitschriften

Gedruckte Kundenzeitschriften von Unternehmen

Digitale Angebote von Unternehmen

Veranstaltungen im In- und Ausland

AufRendienst-/Vertreterbesuche

Fachmessen im In-/Ausland
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Angaben in %, Top 2 von 5er-Skala (1=sehr wichtig, 5=gar nicht wichtig)
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1: Gibt Impulse
fur Kaufentscheidungen

Fachzeitschriften print + digital
Gedruckte Fachzeitschriften

Digitale Angebote von Fachzeitschriften
Digitale Angebote von Unternehmen
Veranstaltungen im In- und Ausland
Aulendienst- und Vertreterbesuche

Fachmessen im In- und Ausland

Kundenzeitschriften von Unternehmen

Angaben in %, Top 2 von 5er-Skala (1=sehr wichtig, 5=gar nicht wichtig)



2: Zeigen Neuheiten, Trends
und Marktentwicklungen auf

Fachzeitschriften print + digital
Gedruckte Fachzeitschriften 77

Digitale Angebote von Fachzeitschriften 78
Digitale Angebote von Unternehmen
Veranstaltungen im In- und Ausland 71
Aulendienst- und Vertreterbesuche
Fachmessen im In- und Ausland 74

Kundenzeitschriften von Unternehmen

Angaben in %, Top 2 von 5er-Skala (1=sehr wichtig, 5=gar nicht wichtig)



3: Sind glaubwiirdig, liefern neutrale
und seriose Informationen

Fachzeitschriften print + digital
Gedruckte Fachzeitschriften

Digitale Angebote von Fachzeitschriften
Digitale Angebote von Unternehmen
Veranstaltungen im In- und Ausland
Aulendienst- und Vertreterbesuche

Fachmessen im In- und Ausland

Kundenzeitschriften von Unternehmen

Angaben in %, Top 2 von 5er-Skala (1=sehr wichtig, 5=gar nicht wichtig)



4: Schaffen
Markttransparenz

Fachzeitschriften print + digital 57
Gedruckte Fachzeitschriften

Digitale Angebote von Fachzeitschriften
Digitale Angebote von Unternehmen
Veranstaltungen im In- und Ausland
Auflendienst- und Vertreterbesuche

Fachmessen im In- und Ausland

Kundenzeitschriften von Unternehmen

Angaben in %, Top 2 von 5er-Skala (1=sehr wichtig, 5=gar nicht wichtig)



5: Starken die eigene
Fachkompetenz

Fachzeitschriften print + digital
Gedruckte Fachzeitschriften

Digitale Angebote von Fachzeitschriften
Digitale Angebote von Unternehmen
Veranstaltungen im In- und Ausland
Auflendienst- und Vertreterbesuche

Fachmessen im In- und Ausland

Kundenzeitschriften von Unternehmen 37

Angaben in %, Top 2 von 5er-Skala (1=sehr wichtig, 5=gar nicht wichtig)



Fachmedien
aktivieren

C ok



In den letzten zwolf Monaten auf Grund von Informationen
tiber Produkte und Anbieter in Fachmedien...

auf der Homepage des Anbieters weitere Informationen eingeholt

mit anderen, bspw. Kollege, Gber diese Informationen gesprochen

persdnlichen Kontakt mit Anbietern aufgenommen

sich Prospektmaterial schicken lassen 47

einen Fachkongress oder eine Veranstaltung besucht 41

Anbieter auf einer Messe besucht
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e ien Sind nach haltig

/’/




Nutzungsdauer pro Woche Fachzeitschriften
(print und digital)

2 Stunden und mehr

bis zu 2 Stunden

bis zu 1 Stunde

bis zu 1/2 Stunde

Durchschnittliche Nutzungsdauer 220 Minuten/Woche



Verwendung von Fachzeitschriften
nach der Lektiire

Ich lege sie auf, damit sie andere lesen konnen

Ich sammle sie, archiviere sie

Ich gebe sie an eine andere Person weiter

Ich werfe sie weg




